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Ich liebe die Dinge iiber alles,
alles.

Ich mag die Zangen,

die Scheren,

ich schwirme

fiir Tassen,

Serviettenringe,
Suppenschiisseln —

vom Hut

ganz zu schweigen.

O unumkehrbarer

Strom

der Dinge,

keiner kann sagen,

ich hitte nur

die Fische

geliebt

oder die Gewichse des Urwalds und der Wiesen,



Falsch:

Mir sagten viele Dinge

vieles.

Nicht nur sie rithrten mich

oder meine Hand riihrte sie an,
sondern so dicht

liefen sie

neben meinem Dasein her,

daR sie mit mir da waren

und so sehr da fiir mich waren,

daB sie ein halbes Leben mit mir lebten
und dereinst auch einen halben Tod mit mir sterben.

aus Pablo Neruda, »Ode an die Dinge«
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Einleitung

Wir sind von Dingen umgeben. In den Garagen von Los Angeles stehen
hiufig keine Autos mehr, sondern Unmengen von Aufbewahrungskar-
tons. In GroRbritannien gab es 2013 sechs Milliarden Kleidungsstiicke,
rund einhundert pro Erwachsenem; ein Viertel von ihnen verlisst nie
den Kleiderschrank. Ein Deutscher nennt im Durchschnitt zehntausend
Gegenstinde sein Figen. Natiirlich besalen die Menschen schon immer
Dinge, und sie benutzten sie nicht nur zum Uberleben, sondern auch fiir
Rituale, zum Vorzeigen und zu ihrem Vergniigen. Aber die Besitztiimer,
die sich in einem vormodernen Dorf oder bei indigenen Gruppen finden,
verblassen neben dem wachsenden Berg von Dingen in hochentwickel-
ten Gesellschaften wie unseren. Mit dieser zunehmenden Anhiufung
war ein Wandel in den Beziehungen der Menschen zu den Dingen ver-
bunden. Im Gegensatz zum vormodernen Dorf, wo die meisten Gegen-
stinde als Geschenke oder mit der Mitgift hinzukamen und weitergege-
ben wurden, werden in modernen Gesellschaften Dinge gréBtenteils auf
dem Markt gekauft. Und sie begleiten unser Leben nicht iiber einen so
langen Zeitraum.!

In den letzten Jahrhunderten sind der Erwerb, Nachschub und Ver-
brauch von Dingen, kurz der Konsum, zum bestimmenden Merk-
mal unseres Lebens geworden. Es wire falsch, anzunehmen, die Men-
schen hitten zu irgendeiner Zeit eine einzige Identitit gehabt, aber
es gab Abschnitte in der Geschichte, in denen bestimmte Rollenmo-
delle vorherrschend waren und die Gesellschaft und Kultur prigten.
In Europa bildete sich im Hochmittelalter eine feudale Gesellschaft
aus Rittern, Herren und Leibeigenen heraus.? Wihrend der Reforma-
tion stielen verschiedene Konfessionen aufeinander. Im 19. Jahrhun-
dert machte eine auf Handel beruhende Gesellschaft einer industriellen
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Einleitung

Klassengesellschaft aus Kapitalisten und Lohnarbeitern Platz. Heute
ist die Arbeit immer noch wichtig, aber sie definiert uns weit weni-
ger als in der Bliitezeit der Fabriken und Gewerkschaften. Statt Krie-
ger oder Arbeiter sind wir mehr denn je Konsumenten. In der reichen
Welt - und in zunehmendem Mal} auch in der sich entwickelnden -
werden Identitit, Politik, Wirtschaft und Umwelt grundlegend von dem
bestimmt, was und wie wir konsumieren. Geschmack, Erscheinung und
Lebensstil definieren, wer wir sind (oder sein wollen) und wie andere
uns sehen. Politiker stellen &ffentliche Leistungen wie einen Super-
markt voller Waren dar, aus denen sich die Biirger wie Kunden bedienen
konnen. Umgekehrt bemiihen sich viele Biirger, soziale und politische
Anliegen voranzubringen, indem sie in Boykotten und »Buykotten« die
Macht ihrer Geldbeutel einsetzen. Hochentwickelte Wirtschaften sind
auf Gedeih und Verderb von ihrer Fihigkeit abhingig, durch Werbung,
Markenbildung und Konsumentenkredite ein hohes Ausgabenniveau zu
erreichen und aufrechtzuerhalten.

Die vielleicht existentiellste Auswirkung unseres materiell aufwendi-
gen Lebensstils ist diejenige auf den Planeten. Dieser Lebensstil beruht
auf fossilen Brennstoffen. Im Lauf des 20. Jahrhunderts hat sich die Koh-
lendioxidemission pro Person vervierfacht. Heute verursachen der Trans-
port und groRere, komfortablere Hiuser und Wohnungen, ausgestattet
mit vielen Haushaltsgeriten, knapp die Hilfte des globalen CO,-Aussto-
Res. Der gestiegene Fleischkonsum hat den Stickstoffkreislauf empfind-
lich gestért. Kalkuliert man die Emissionen mit ein, die bei der Herstel-
lung und Auslieferung ihrer Giiter entstehen, sind die Verbraucher sogar
noch tiefer in diesen Prozess verstrickt. Und viele kaputte Fernsehgerite
und Computer landen am Ende ihrer Lebensspanne in Lindern wie Gha-
na und Nigeria, wo sie Krankheiten und Umweltverschmutzung hervor-
rufen, weil sie zur Gewinnung von Wertstoffen auseinandergenommen
werden.?

Wie viel und was man konsumieren soll, ist eine der dringendsten,
aber auch verzwicktesten Fragen unserer Zeit. Dieses Buch ist ein his-
torischer Beitrag zu dieser Debatte. Es erzihlt, wie es dazu kam, dass wir
mit so viel mehr leben als frither, und wie dies den Gang der Geschichte
veridndert hat.
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Einleitung

Wie andere Schliisselbegriffe der Geschichte hat auch derjenige des Kon-
sums einen Bedeutungswandel durchlaufen. Er geht auf das lateinische
Wort consumere zuriick, das im 12. Jahrhundert zuerst ins Franzosische
Eingang fand und von dort ins Englische und spiter auch in andere euro-
paische Sprachen iibernommen wurde. Damals bedeutete es den Ver-
brauch und physischen Verzehr von Material. Lebensmittel, Kerzen und
Feuerholz wurden konsumiert. Auch der Kérper wurde, wenn er von
Krankheit befallen war, konsumiert. Verwirrend war, dass es das dhnlich
klingende Verb consummare gab, das bedeutete, etwas zu vollenden, wie
in den letzten Worten Christi: »Es ist vollbracht« — consummatum est. Im
englischen Alltagsgebrauch wurden »Verbrauch« und »Vollendung« hiu-
fig zusammengeworfen.*

Zwischen dem 17. und 19. Jahrhundert durchlief der Begriff eine rit-
selhafte Metamorphose. Konsum bedeutete immer weniger Verbrauch
oder Zerstérung und wurde stattdessen zu etwas Positivem und Schép-
ferischem. Seit dem Ende des 17. Jahrhunderts vertraten 6konomische
Denker die Auffassung, dass der Erwerb von Giitern und Dienstleistun-
gen nicht nur individuelle Bediirfnisse befriedigte, sondern zugleich
die jeweilige Nation bereicherte, indem er den Markt fiir Produzenten
und Investoren vergréferte. Persénliche Eitelkeiten, wie der Kauf einer
Schnupftabakdose oder extravaganter Kleidung, konnten — zumindest
in materieller Hinsicht - einen 6ffentlichen Nutzen haben. Solche Ver-
kniipfungen brachten bisherige moralische Gewissheiten ins Wanken.
Ein Meilenstein auf diesem Weg war Adam Smiths Buch Der Wohlstand
der Nationen von 1776, in dem er feststellte: »Ziel und Zweck aller Pro-
duktion ist der Verbrauch ... Dessen ungeachtet waren Smith und seine
Schiiler noch ein gutes Stiick davon entfernt, den Konsum zum Mittel-
punkt der Okonomie zu machen, ganz zu schweigen von der Annahme,
dass es ein stindiges Wachstum geben kénnte. Darauf kam man erst in
den 1860er und 1870er Jahren, als William Stanley Jevons, Carl Menger
und Léon Walras verkiindeten, nicht die Arbeit schaffe den Wert eines
Produkts, sondern der Konsum.

Die Apotheose des Konsumenten mag zwar ihren Anfang in der Oko-
nomie genommen haben, aber vollendet wurde sie von der Politik. Um
1900 herum betrat der »Consumer« und Kaufer als Zwilling des Biirgers
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Einleitung

die politische Biihne. Er setzte den Geldbeutel ein, um Sozialreformen
zu férdern, zuerst in den Vereinigten Staaten und Grofbritannien, aber
bald auch in Frankreich und anderswo in Europa. Erst in der Zwischen-
kriegszeit, als in Massen produzierte, standardisierte Waren ihren Sieges-
zug antraten, machten Unternehmen und Werbefachleute den Kunden
zum »K6nig« des Markts. In den folgenden Jahrzehnten begann man die
Nutzer von Gesundheits-, Bildungs- und Sportdienstleistungen als »Kon-
sumentenc anzusprechen, bis man in den 1960er Jahren schlieBlich eine
vollig neue Art von Gesellschaft ausmachte: die »Konsumgesellschafts.
Im spiten 20. Jahrhundert wurden nicht mehr nur Giiter und Dienstleis-
tungen konsumiert, sondern auch Gefiihle, Erlebnisse und Erfahrungen.
Dennoch wurde die alte Verbindung zum Verbrauch nie ganz gekappt.
Wilhelm Roscher, der Begriinder der Historischen Schule der Okonomie
in Deutschland, bemerkte einmal, ein Mantel sei erst »consumirt«, wenn
sein Stoff sich auflose. Bezeichnenderweise verkniipft der in den 188oer
Jahren eigens geschaffene japanische Begriff shohi »verbrauchen« (hi) mit
rausldschen« (sho). In einer Zeit, in der wir uns wieder der Endlichkeit der
Ressourcen des Planeten bewusst werden, spricht vieles fiir diese weiter
gefasste, materielle Auffassung des Konsums.

Der Bedeutungswandel des Begriffs spiegelt die Entwicklung des Kapi-
talismus seit dem 15. Jahrhundert wider, in deren Verlauf Mirkte, Erwerb
und Auswahl sich auf einen immer groReren Teil der Gesellschaft aus-
dehnten. Dennoch wire die Betrachtung zu eng gefasst, richtete man
die Aufmerksamkeit nur auf das Kaufen und die Verinderungen der
Kaufkraft. Konsum ist mehr als Erwerb. Trotz des Aufstiegs des Kaufens
erreichen Dinge und Dienstleistungen die Menschen weiterhin auch auf
anderen Wegen, etwa als Geschenke oder durch die Nutzung betrieb-
licher Fitnessstudios und Urlaubsangebote sowie, insbesondere in den
letzten fiinfzig Jahren, durch staatliche Leistungen auf den Gebieten
von Gesundheit, Wohnung, Bildung und Sozialhilfe. Das Kaufen wird in
diesem Buch gebiihrend gewtirdigt, aber es gilt auch zu beriicksichtigen,
wie die Dinge benutzt werden, denn auf diese Weise formen sie erst das
gesellschaftliche Leben und die soziale Identitit und bestimmen deren
Bedeutung.

Dieses Buch folgt dem Zyklus des Konsums so vollstindig wie moglich,
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Einleitung

von der Nachfrage iiber Erwerb, Nutzung und Sammlung bis zur Entsor-
gung. Es beschiftigt sich mit dem Verlangen nach Giitern, das der Nach-
frage zugrunde liegt, beispielsweise dem Wunsch nach indischen Baum-
wollstoffen im Europa des 18. Jahrhunderts, nach europiischen Kleidern
im Afrika des 19. Jahrhunderts oder der Herausbildung eines neuen euro-
piischen Geschmacks an exotischen Waren wie Kaffee, Tee und Schoko-
lade. Der Geschmack an diesen Dingen war weder von vornherein vor-
handen noch bestindig, sondern musste und muss geschaffen werden.
Und er verinderte sich im Lauf der Zeit, wihrend der Kolonialismus und
Kapitalismus jene Produkte fiir den westlichen Markt neu aufstellten.
Auch Kulturen unterschieden sich darin, welche Giiter sie wertschitzten.
Die einen (wie die Ming-Kultur in China) legten auf das Alter wert, wih-
rend andere (wie diejenigen der Vereinigten Niederlande und des friih-
modernen England) in zunehmendem Mal} auf Neuheit bedacht waren.
Das nichste Glied in der Kette des Konsums ist der Erwerb. Hier kom-
men neben Kauf und Kaufkraft Kredit und Sparsamkeit ins Blickfeld.
Aber auch Erwerbswege jenseits des Kaufens werden nicht auer Acht
gelassen, wie die Weitergabe von Dingen an Verwandte und Freunde oder
zu wohltitigen Zwecken; auch die in jlingster Zeit erfolgte bemerkens-
werte Verwandlung des Kochens und des Gartenbaus von einer Arbeit zu
einem Hobby, fiir das viel Zeit und Geld aufgewandt wird, gehort hierher.
Das letzte Kettenglied betrifft schlieBlich das Ende des gesellschaftlichen
Lebens von Giitern, wenn diese kaputt oder altmodisch geworden sind
oder einfach von ihren Besitzern nicht mehr gewollt werden. In diesem
Zusammenhang geht es nicht nur um Entsorgung, sondern auch um Auf-
bewahrung und Wiederverwendung.

Ebenso wichtig wie Zeit und Geld sind die Riume des Konsums. In
dieser Hinsicht ist das Kaufhaus die Ikone der Modernitit. Nicht weni-
ger faszinierend ist jedoch die lebendige Mischung von Geschiéften und
Filialen, die das Kaufhaus umgibt, von Stralenhindlern iiber Lebensmit-
telgeschifte bis zum Tante-Emma-Laden. Gleiches gilt fiir die Rdume,
in denen die Freizeit verbracht wurde (und wird), von kommerziellen
Einrichtungen wie den frithen Kinos und Tanzlokalen iiber 6ffentli-
che Schwimmbéder bis zu von Firmen gesponserten Modeschauen. Fer-
ner muss die Verbindung zwischen 6ffentlichem und privatem Leben

5



Einleitung

untersucht werden, insbesondere die herausragende Bedeutung des Ein-
zugs von fliefend Wasser, Gas und elektrischem Strom in die Haushalte,
der neue Gewohnheiten und Erwartungen hervorrief und den Einsatz
neuer Gerite ermdglichte. Wir wollen nicht nur erfahren, wie viel Geld
fir ein Radio, eine Waschmaschine oder eine Klimaanlage ausgegeben
wurde und wer sie kaufte, sondern auch, wie sie Art und Rhythmus des
Alltagslebens verinderten. Komfort, Sauberkeit und Kommoditit, um
ein Wort aus dem 18. Jahrhundert zu benutzen, waren dynamische Trieb-
kréfte des Konsums.

Heute ist der Konsum Gegenstand einer hitzigen 6ffentlichen Debatte
zwischen zwei gegnerischen Lagern, die ihre moralische Artillerie auf-
einander gerichtet haben. Auf der einen Seite stehen linksliberale, sozial-
demokratische Kritiker, die das Konglomerat aus Kaufen, Werbung,
Markenbildung und Billigkrediten attackieren, weil es aus aktiven, recht-
schaffenen Biirgern passive, gelangweilte Konsumenten mache. Aus ihrer
Sicht hat man die Menschen dazu gebracht, sich Dinge zu wiinschen und
zu kaufen, die sie nicht wollen und fiir die sie weder das Geld noch die
Zeit haben, sie zu geniefBen. »Kiinstliche Wiinsche« seien an die Stelle
von rauthentischen Bediirfnissen« getreten. Die Menschen seien {iberwil-
tigt von einer zu groBen Auswahl und wiirden immer kurzsichtiger. Wie
Hamster im Laufrad seien sie in einem Kreislauf aus Ausgeben, Arbeiten
und Konsumieren gefangen, der sie ungliicklich, einsam und psychisch
labil mache und in tiefe Schulden stiirze. Jahrelanger geistloser Konsum
und das Verlangen nach sofortiger Befriedigung hitten ihre Herzen und
ihren Geist fiir die Mithsal anderer unempfindlich gemacht. Privater,
selbstsiichtiger Hedonismus habe den 6ffentlichen Geist abgetttet. Der
»Konsumismus«, wie er abwertend genannt wird, sei die neue Art des
Totalitarismus, »der durch Gucci ersetzte Gulag.®

Auf der anderen Seite stehen die Verfechter des Konsums, vor allem
klassische Liberale, die in der Wahlfreiheit die Grundlage von Demokra-
tie und Wohlstand sehen. Nach ihrer Ansicht sollten die Biirger das Recht
haben, ihren Vorlieben zu folgen und ihre eigene Auswahl zu treffen,
ohne dass irgendeine Autoritit ihnen sagt, was gut oder schlecht ist. Am
Markt eine Auswahl zu treffen sei wie die Stimmabgabe in einer Wahl.
Wer in Erstere eingreife, untergrabe Letztere. Die Wahlfreiheit, wie Rose
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und Milton Friedman sie in ihrem erfolgreichen Buch Chancen, die ich
meine von 1979 und der gleichnamigen Fernsehserie verfochten, sei nicht
nur die beste, sondern auch die einzige Grundlage fiir »beides, fiir Wohl-
stand und Freiheit«.” Lizabeth Cohen hat in ihrem Buch A Consumers’
Republic auf lebendige Weise beschrieben, wie diese Vision die Vereinig-
ten Staaten erobert hat.® Ahnliche Auffassungen hért man heute, hiufig
unter dem Oberbegriff des Neoliberalismus, in aller Welt. Auch einige
Sozialdemokraten, die anerkennen, dass die Menschen ein Recht auf
Komfort, Spa und etwas Luxus haben, hingen ihnen an. Eine groBere
Auswahl unter mehr Waren und Dienstleistungen wiirde, so hoffen man-
che, die alten Klassenhierarchien aufweichen und eine pluralistischere
Gesellschaft entstehen lassen. 2004 erkléarte der damalige britische Pre-
mierminister Tony Blair als Vertreter von »New Labour« »Ich glaube, die
Menschen wollen auswihlen, bei 6ffentlichen Dienstleistungen genauso
wie bei anderen Dienstleistungen.« Den Eltern und Patienten als »Staats-
biirgern und Konsumenten« eine grofBere Wahlmdoglichkeit zu geben,
betonte er, wiirde Schulen und Krankenh#user verbessern.’

Als diese politische und moralische Lanze fiir die Wahlfreiheit gebro-
chen wurde, geschah das natiirlich nicht in einem kulturellen Vakuum.
In den 1970er und 198oer Jahren durchliefen viele Gesellschaften einen
tiefgreifenden Wandel, der eine gilinstige Atmosphére fiir Giiter und Ver-
gniigungen und eine tolerante Haltung ihnen gegeniiber schuf. Vielleicht
seien die Menschen, merkte der franzdsische Soziologe und Kulturphilo-
soph Michel de Certeau an, ja nicht nur passive Télpel, sondern kreativ
und sogar rebellisch, wenn sie mit einem unverkennbar eigenen Lebens-
stil ihre Autonomie verteidigten. Die Jugendkultur, beobachteten andere,
nutzte Mode, Mopeds und Popmusik, um die Konformitit zu durchbre-
chen. Das Einkaufen, fiigten Autoren aus dem Bereich der Gender Studies
hinzu, sei nicht nur eine belanglose Titigkeit, sondern konne Kraft verlei-
hen, indem es Frauen, die es zumeist erledigten, eine neue Identitit und
offentliche Prasenz gebe. Der Postmodernismus verwischte die einfache
Trennlinie zwischen »authentischen« und »kiinstlichen« Wiinschen und
brachte die Hierarchie von »gutem« und »schlechtem« Geschmack durch-
einander. Wenn die Realitit keinen einzigen Standpunkt bereithilt, son-
dern aus unterschiedlichen Diskursen und Interpretationen besteht, wer
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will dann entscheiden, ob die Vorliebe fiir Elvis mehr oder weniger echt
oder wert ist als diejenige fiir Wagner? Anthropologische Feldstudien
in Uberflussgesellschaften kamen zu dem Ergebnis, dass Einkaufen und
Konsum hochst bedeutungsvolle soziale Erfahrungen sind und keines-
wegs Akte geistloser Akkumulation. Die Menschen finden sich in ihren
Besitztiimern wieder und driicken sich durch sie aus.

In diesem Buch geht es nicht darum, ein Urteil in einer moralischen
Debatte zu fillen, und schon gar nicht um eine Entscheidung der Frage,
ob Konsum »gut« oder »schlecht« ist. Konsum ist zu vielfiltig und seine
Geschichte zu reichhaltig, um in eines der beiden extremen Modelle von
selbstzufriedenem Massenkonsum einerseits und individueller Freiheit
andererseits zu passen. Hauptziel dieses Buchs ist ein anderes: Es soll dem
Leser die Chance geben, einen Schritt zuriickzutreten und das Thema aus
historischer Sicht zu betrachten, um zu erkennen, wie der Konsum im
Lauf der letzten fiinfhundert Jahre zu dem geworden ist, was er heute
ist. Was uns hier vor allem interessiert, ist der Prozess, genauer gesagt
das Wechselspiel zweier Prozesse: einerseits die Gestaltung des Konsums
durch Institutionen und Ideen und andererseits die Umformung von
Macht, Sozialbeziehungen und Wertesystemen durch den Konsum.

Um die sich verindernde Wechselbeziehung zwischen diesen Kriften
zu beschreiben, reicht es nicht aus, sich auf den individuellen Geschmack
oder auf Verallgemeinerungen zu beschrinken. Psychologen haben in
jlingster Zeit gezeigt, dass es irrefithrend ist, Vorlieben als rationale Ent-
scheidungen zu betrachten, wie die meisten Okonomen es tun. Was
Menschen auswihlen, hingt von den Rahmenbedingungen ab; so kau-
fen sie eher etwas positiv als etwas negativ Etikettiertes, also, um ein ein-
faches Beispiel zu geben, eher zu 75 Prozent mageres als zu 25 Prozent
fettes Fleisch.!" Dies ist eine fundamentale Erkenntnis, und es gibt kei-
nen Grund, warum man sie nur auf die Gegenwart anwenden sollte. Die
Geschichte ist ein riesiges Laboratorium, in dem stiindig solche Rahmen-
setzungen stattfanden. Handel, Weltreiche, Stidte und Ideologien schu-
fen Zusammenhinge, in denen die Menschen lebten und die manche
Wiinsche auslésten und andere unterdriickten, Gewohnheiten prig-
ten und bestimmte Vorstellungen von Geschmack, Komfort und gutem
Leben verbreiteten. Geld und Zeit spielen, wie wir sehen werden, eine

18



Einleitung

Rolle. Okonomen haben untersucht, wie und wann Haushalte und ihre
Mitglieder Freizeit gegen Einkommen eintauschen, indem sie sich ent-
scheiden, ihre Arbeitskraft am Markt zu verkaufen, um in der Lage zu
sein, Giiter zu kaufen. Dies ist wichtig, bleibt aber ein zu enges Nach-
fragekonzept, denn es sagt uns weder, was Haushalte dazu bringt, mehr
Giiter besitzen zu wollen, noch was sie dann mit ihnen tun. Wir miissen
uns also anschauen, welche Krifte auf Haushalte und ihre Entscheidun-
gen einwirken. Materielle Wiinsche sind keine Erfindung der Moderne.
Aber sie kénnen kultiviert und verstirkt oder vernachlissigt und zum
Schweigen gebracht werden. In den letzten fiinfhundert Jahren wurden
sie stets verstirkt. Das vorliegende Buch ist eine Geschichte der Nach-
frage nach immer »mehr«.

Eine bedeutende Kraft, die wichtige Deutungsrahmen bietet, war und
ist die Moral. Die Menschen und ihre Herrscher haben Vorstellungen von
gutem und schlechtem Verhalten, angemessenen und unangemessenen
Ausgaben, gerechten und ungerechten Preisen, mafloser und malivoller
Lebensweise. Aber diese verindern sich im Lauf der Zeit, Ideologien stei-
gen auf und stiirzen, und die materiellen Bedingungen 4ndern sich. Die
Positionen in der heutigen Moraldebatte, die oben kurz beschrieben wur-
den, stellen den Nachhall einer langen historischen Auseinandersetzung
dar. So gesehen, besteht ihr Hauptwert weniger in der Analyse dessen, was
gut oder schlecht ist, als vielmehr darin, Teile des historischen Puzzles zu
bilden, Kapitel in der Ideengeschichte, die mehr iiber die Kraft und Nach-
haltigkeit von Denktraditionen aussagen als dariiber, was der Konsum
tatsichlich ist. Der Aussage, Konsum sei totalitir, zum Beispiel, kann man
den offensichtlichen Unterschied zwischen der sehr realen Macht in Sta-
lins Arbeitslagern und derjenigen, die von Luxusmarken ausgeiibt wird,
entgegenhalten. Anstatt vorschnell in der heutige Moraldebatte Stellung
zu beziehen, sollte man sich klarmachen, dass beide Positionen tief in der
Geschichte verwurzelt sind. Interessanter ist es daher, herauszufinden,
wie weit solches Denken in den von fritheren Denkern gelegten Bahnen
verlduft. Die Kritik am Konsumismus als neuem Faschismus reicht in
die 1g60er Jahre zuriick, zu dem italienischen Filmregisseur und Schrift-
steller Pier Paolo Pasolini und dem marxistischen Emigranten Herbert
Marcuse. Letzterer warnte vor der Herausbildung des »eindimensionalen
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Menschenc; das gleichnamige Buch wurde seinerseits zum Konsumartikel
und Bestseller.

Obwohl Marcuses pessimistische Diagnose von sozialer Kontrolle
und Repression auler Mode gekommen ist, folgt die heutige 6ffentliche
Debatte ein gutes Stiick der Kritik des Konsumismus, wie sie wihrend des
Nachkriegsbooms en vogue war. Kein anderes Buch hat dabei einen der-
art langen Schatten geworfen wie John Kenneth Galbraiths Gesellschaft
im Uberfluss von 1958. Der Okonom Galbraith — wihrend des Zweiten
Weltkriegs war er fiir die Preisstabilitit in den Vereinigten Staaten ver-
antwortlich gewesen — war ein liberaler Intellektueller mit einer sozia-
len Mission. Nach seiner Ansicht bildete sich nach dem Krieg eine neue,
gefihrliche Art von Gesellschaft heraus. In Folge der Wiederherstellung
des Friedens habe man sich auf den Massenkonsum verlegt, um die wih-
rend des Krieges aufgebauten Produktionskapazititen auszulasten. Um
dies zu erreichen, so Galbraith, habe die Produktion nicht mehr einfach
nur Bediirfnisse befriedigen kdnnen: Sie habe sie mit Hilfe von Wer-
bung und Vertretern erst schaffen miissen. Ein Teufelskreis sei in Gang
gesetzt worden, der die Menschen dazu brachte, mit Hilfe von Konsu-
mentenkrediten iiber ihre Verhiltnisse zu leben. Etablierte Unterneh-
men seien dadurch weiter ins Zentrum der Macht geriickt, die vielleicht
beunruhigendste Folge aber sei, dass der individuelle Materialismus {iber
den Biirgersinn gestellt wurde. Es sei, um Galbraiths beriihmte Gegen-
iiberstellung zu zitieren, eine »Atmosphire privaten Reichtums und
Offentlicher Misere« geschaffen worden.?

Der allgemeinere Gedanke der Entmenschlichung, Versklavung und
Korruption durch die Verlockung der Dinge reicht {iber Karl Marx und
Jean-Jacques Rousseau bis zu Platon zuriick. In Spatmittelalter und
Frithmoderne stielen Aufwendungen fiir modische Kleidung, prichtige
Hochzeiten und schéne Mébel weithin auf Ablehnung und wurden sogar
verboten. Man befiirchtete, sie wiirden eine Nachahmungsspirale auslé-
sen sowie Werte und soziale Hierarchien untergraben. Auflerdem lehnte
man sie ab, weil sie der 6ffentlichen Hand Mittel entzogen. Am schwers-
ten diirfte aber der Vorwurf gewogen haben, Habgier und das Verlangen
nach Dingen wiirden Christen vom rechten Pfad des geistigen Lebens
abbringen. In seinem 413 begonnenen Buch Vom Gottesstaat verfolgte
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Kirchenvater Augustinus den Mangel an Selbstbeherrschung, den »lrr-
tum und [die] verkehrte Liebe, mit der jedes Adamskind geboren wirds,
bis zum Siindenfall und der Vertreibung aus dem Paradies zuriick.”® Das
Verlangen nach Giitern und das fleischliche Verlangen entsprangen hier
derselben Quelle.

Der Gedanke der Gegensitzlichkeit von Sein und Haben hat eine
lange Geschichte. Dies gilt aber auch fiir die alternative Ansicht, dass der
Mensch erst durch die Benutzung von Dingen zum Menschen werde. Seit
dem 17. Jahrhundert mehrten sich die Stimmen, die dem Konsum eine
neue Legitimitit zusprachen. Aus ihrer Sicht bildete das Verlangen nach
immer mehr eine Triebkraft des menschlichen Erfindungsvermégens und
der Zivilisation.

Die Leser werden wie der Autor dieses Buchs ihren eigenen morali-
schen Standpunkt haben. Was fiir den einen »extravagant« oder »frivol«
ist, mag fiir andere »essentiell« sein. Fiir das historische Verstindnis ist
es indes nicht sehr erhellend, die Vergangenheit nur durch den eigenen
moralischen Filter zu betrachten. Vielmehr muss man die sich verin-
dernden Einstellungen historischer Akteure ernst nehmen, die positi-
ven und ambivalenten ebenso wie die kritischen, insbesondere wenn
man begreifen will, wie sich die »Bediirfnisse« derart ausweiten konn-
ten, wie sie es getan haben. Wenn man nur auf die manipulative Macht
von Werbung und Markenbildung verweist, verschlie3t man die Tir
zu dieser reichen Geschichte der menschlichen Beschiftigung mit den
Dingen.

Doch das Ziel dieses Buchs besteht nicht nur darin, Konsum als Pro-
dukt historischer Krifte zu zeigen, denn umgekehrt hat auch er Staaten,
Gesellschaften und den Alltag verindert. Um dies deutlich zu erkennen,
muss man mit der Tradition brechen, die materielle Kultur als separate
Sphire des Alltagslebens zu betrachten. Der progressive US-Prisident
Theodore Roosevelt prophezeite 1912, der »groRe Historiker« der Zukunft
werde nicht nur die grolen Ereignisse, sondern auch »das Alltagsleben
der Manner und Frauen des Zeitalter so umfassend wie méglich« dar-
stellen.* Etwas mehr als fiinfzig Jahre spiter widmete der franzdsische
Historiker Fernand Braudel den ersten Band seines dreibindiges Werks
iiber das Verhiltnis von Zivilisation und Kapitalismus (Sozialgeschichte
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des. 15.—18. Jahrhunderts) dem Alltagsleben. Eine solch herausgehobene
Behandlung des Themas erbrachte eine Vielzahl von Erkenntnissen,
nicht zuletzt iiber die Wirkung von Ess- und Trinkgewohnheiten und
die Abliufe des Alltagslebens, die neben einer Marktwirtschaft bestan-
den. Aber sie hatte ihren Preis. Denn wenn Alltagsleben, Markt und
Politik als getrennte Sphiren behandelt werden, ist es nahezu unmaog-
lich, ihr Wechselspiel nachzuvollziehen. Deshalb ist diese Herangehens-
weise fiir die moderne Geschichte, also die Zeit vom 18. bis zum 20. Jahr-
hundert, in der sich die Sphiren immer dichter miteinander verweben,
besonders ungeeignet. Fiir Braudel, dessen kreativer Ansatz sich bei der
Beschiftigung mit dem 16. Jahrhundert herausbildete, war die »materi-
elle Kultur« eine »Schattenzone«.® In der modernen Welt ist sie dage-
gen ins Zentrum der Politik geriickt: Der Lebensstandard, Wohnen und
Essen, Freizeit, Einkaufen und Entsorgung sind zu Kernelementen des
Offentlichen Interesses geworden.

Wir haben es mit einer neuen Dynamik zu tun: Das Wachstum des
Konsums lidsst — in seinem schieren Umfang, seiner Verinderung und
seinem Materialdurchsatz — kaum einen Aspekt des 6ffentlichen Lebens
unberiihrt. Diese Dynamik und ihre Auswirkungen auf das Sozialleben
und die Politik stehen im Mittelpunkt des vorliegenden Buchs. Es ent-
wirft eine alternative Geschichte zu derjenigen der »Uberflussgesell-
schaftq, die weiterhin die 6ffentliche Meinung prigt und die den Kon-
sum als ein Phinomen - oder eine Krankheit — der Jahrzehnte nach dem
Zweiten Weltkrieg versteht: des Booms, des Wirtschaftswunders oder der
trente glorieuses. Dieser Zeitraum wird fiir gewohnlich mit dem Aufstieg
des Hedonismus, der Macht von Werbung und Vertretern sowie der Ver-
breitung von Kreditkarten, Supermirkten und vor allem der amerikani-
schen Lebensweise verkniipft. In diesen Jahrzehnten entdeckt man die
Waurzeln der heutigen Fixierung darauf, immer mehr zu verbrauchen. Aus
dieser Perspektive steht der Konsum fiir private Auswahl, grassierenden
Individualismus und Markttausch. Chronologisch ist es weitgehend eine
Nachkriegsgeschichte mit Amerika als Vorbild.

Das vorliegende Buch bricht in vier Punkten mit dieser Herangehens-
weise. Erstens erweitert es den Zeitrahmen. In den 1950er und 196oer
Jahren vergroBerte sich im Westen das verfiigbare Einkommen auf
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beispiellose Weise, doch dies bedeutet nicht, dass die Menschen in frii-
heren Zeiten im Elend lebten. Anstatt den Nachkriegsboom als Neuan-
fang zu sehen, sollte man ihn als spites Kapitel einer langen Geschichte
der globalen Expansion der Giiter betrachten. Wann genau diese Expan-
sion begann, ist umstritten. Als der Historiker Neil McKendrick vor drei-
Rig Jahren die »Geburt der Konsumgesellschaft« in GroBbritannien aus-
machte und auf das 18. Jahrhundert datierte, 16ste er einen Prozess aus,
im Zuge dessen der Zeitpunkt in immer frithere Epochen verlegt wurde;
manche entdeckten die ersten Anzeichen im aufkommenden Geschmack
an Bier und Rindfleisch im spitmittelalterlichen England. Die so ausge-
16ste Welle historischer Forschungen war ein gemischter Segen. Einerseits
belegte sie umfangreich, dass die Vorliebe fiir neue Kleidung, hiuslichen
Komfort, die exotischen Getrinke Tee und Kaffee sowie chinesisches Por-
zellan schon vor der Industriellen Revolution entstand. Im Gegensatz zur
verbreiteten Auffassung ging der Massenkonsum damit der fabrikmafi-
gen Massenproduktion voraus; tatsichlich war die westliche Nachfrage
nach indischer Baumwolle und chinesischem Porzellan einer der Fakto-
ren, die Innovationen innerhalb der europdischen Industrie angestofRen
haben. Zwischen dem 15. und 17. Jahrhundert erlebten das Italien der
Renaissance, das China der spiten Ming-Zeit und dann auch die Verei-
nigten Niederlande und England eine materielle Bliite. Die vorliegende
Darstellung beginnt mit der Untersuchung der unterschiedlichen Ent-
wicklungen und Eigenheiten des Konsums in diesen drei Gesellschaften,
die aber keinen Nullpunkt darstellen.

Denn andererseits hatte der Versuch, einen bestimmten Zeitpunkt
fiir den Ursprung der Konsumgesellschaft zu finden, unselige Neben-
wirkungen. Insbesondere lenkte er Historiker von der gréBeren Aufgabe
ab, die Herausbildung des Konsums in Zeit und Raum nachzuvollziehen.
Die »Geburt« war eine ungliickliche Metapher, denn anders als ein Baby
wurde der Konsum nicht auf einen natiirlichen, fast universalen Weg
von Wachstum und Entwicklung gesetzt. Vielmehr wurde er im Lauf der
modernen Geschichte von Staaten und Reichen geformt und von Verin-
derungen in Kultur und Gesellschaft beeinflusst, durch die sich Lebens-
weisen, Geschmack und Gewohnheiten wandelten und neue Identititen
und Beziehungen entstanden.
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Der zweite Perspektivenwechsel, den dieses Buch vornimmt, ist geo-
graphischer Art. In der Uberflussira des Kalten Krieges schien die ame-
rikanische Gesellschaft die Urform der Konsumgesellschaft zu sein, die
ihre Lebensweise in die iibrige Welt exportierte. Der Strom floss iiber-
wiegend in eine Richtung, als Teil von »Amerikas Siegeszug im Europa des
20. Jahrhunderts«.” Die These von der »Geburt« der Konsumgesellschaft
machte das England des 18. Jahrhunderts zur Kinderstube eines angel-
sichsischen Auswahl- und Marktmodells. Heute, zu Beginn des 21. Jahr-
hunderts, sollte man diese anglozentrische Sichtweise unbedingt einer
Priifung unterziehen. Angesichts des raschen Wachstums in China und
der materiellen Fortschritte in Indien, Brasilien und anderen sogenannten
Schwellenldndern kann man den Konsum kaum noch als ausschlieRlich
angloamerikanischen Export behandeln. Obwohl weiterhin anderthalb
Milliarden Menschen am Rand des Verhungerns leben, ist klar, dass der
grofere Teil der Weltbevélkerung mit immer mehr lebt. Allerdings sind
die Menschen nicht einfach in die FuBstapfen der Englidnder und Ameri-
kaner getreten. Natiirlich haben das britische Empire und sein Nachfolger
im 20. Jahrhundert, die Vereinigten Staaten, ihre materielle Zivilisation
aktiv verbreitet. Aber andere Gesellschaften waren keine leeren Hiillen;
sie besallen ihre eigenen Konsumkulturen. Afrikanische Kénigreiche, die
sich im 19. Jahrhundert den europdischen Kolonialisten beugen mussten,
brachten ihren eigenen Geschmack und ihre Gewohnheiten in den kolo-
nialen Pool ein. Im 20. Jahrhundert traten Westdeutschland und Japan,
Gesellschaften, die eher das Sparen als billige Kredite betonten, dem Klub
der Uberflussgesellschaften bei. Anstatt iiberall die schleichende Aus-
breitung einer Monokultur zu vermuten, sollte man die fortdauernde
Hybriditit, Diversitit und Vielfiltigkeit im Rahmen universeller Trends
zu steigendem Komfort und Besitz von Konsumgiitern anerkennen.

Aullerdem sind nicht alle Konsumenten liberale Kapitalisten. Auch
faschistische und kommunistische Gesellschaften konsumierten. Die
Regime Hitlers in Deutschland und Mussolinis in Italien waren ebenso
materialistisch wie militaristisch. Sie versprachen ihren Volkern nicht
nur mehr »Lebensraum¢, sondern auch einen héheren Lebensstandard.
Dass sie stattdessen V6lkermord und Zerstérung hervorbrachten, dndert
nichts an der Bedeutung ihrer materiellen Absichten. Was die sozialisti-
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schen Linder betrifft, so gab es weniger Auswahl und mehr Mangel als in
den kapitalistischen Staaten. Auch nachdem Breschnew und Honecker
der Forderung nach mehr Vielfalt, Mode und Komfort Zugestind-
nisse gemacht hatten, blieb der Konsum der Produktion untergeordnet.
Dennoch wire es falsch, diese Linder in einer Geschichte des Konsums
nicht zu beriicksichtigen, nur weil sie nicht kapitalistisch waren und ihre
Autos und Fernsehgerite weniger schnell ausgeliefert wurden und schnel-
ler kaputtgingen. Freie Auswahl und freier Markt sollten nicht die ein-
zigen Kriterien des Konsums sein. Vor 1goo war keine Gesellschaft, nicht
einmal England, die Wiege des Industriekapitalismus, in der Lage, Giiter
in solcher Menge zu produzieren und umzuschlagen, wie es spiter die
Linder im sozialistischen Europa taten.

Die rdumliche und zeitliche Ausweitung der Geschichte des Kon-
sums in diesem Buch hat drittens Auswirkungen auf die Hauptakteure.
Ublicherweise stehen in Untersuchungen des Einkaufens und Auswih-
lens Werbung, Marken und Einkaufszentren im Vordergrund. Deren Rol-
le wird auch hier nicht geleugnet, aber der Konsum wird nicht nur von
Marktkriften beeinflusst. Er wird von Staaten und Weltreichen geformt,
durch Kriege und Steuern und die haufig gewaltsame Verpflanzung von
Dingen und Menschen in einen anderen Teil der Welt. Die Vorstellun-
gen vom »guten Leben« und von den Giitern und Dienstleistungen, die
dafiir n6tig sind, werden nicht nur von den Marketinggurus der Madison
Avenue geprigt, sondern auch von Sozialreformern und Stadtplanern,
Moralisten und Geistlichen und in entscheidenden Momenten von den
Konsumenten selbst, die sich zusammenfinden und ihre Marktmacht ein-
setzen, um ihr Leben und manchmal auch das von anderen zu verbessern.

Die Politik, von oben wie von unten, ist daher ein durchgingiges
Thema dieses Buchs. Dadurch wird zum einen die Tatsache ins Blickfeld
geriickt, dass neben dem Einkommen und der verfiigbaren Zeit auch der
Lebensstil der Menschen Gegenstand politischer Konflikte und Eingriffe
geworden ist. (Manchmal handelte es sich um Makroverinderungen wie
die Verknappung oder Freigabe von Krediten und die Verfiigbarkeit von
Hypotheken, in anderen Fillen waren es Mikroeingriffe in das Alltags-
leben bis hinunter zu Grofe und Schnitt von Wohnungen und zu den
Kabeln und Schaltern von Haushaltsgeriten.) Zum anderen tritt die Frage
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in den Vordergrund, wie sich die Ambitionen der Verbraucher im Lauf
der Zeit verdndert haben. Wie hat sich das Leben mit immer mehr Din-
gen auf die Politik ausgewirkt?

Ebenso interessiert mich jener Konsum, der direkt vom Staat und von
der Politik geférdert wird. In dieser Hinsicht, scheint mir, hat das Nar-
rativ vom Uberfluss mit seinen Zwillingskriften Auswahl und Markt eine
blinde Stelle, die sowohl vom Standpunkt der Nachhaltigkeit als auch aus
Sicht des Historikers bedauerlich ist. Der Konsumboom der 1g50er und
1960er Jahre war nicht nur ein Marktphinomen. In dieser Zeit fand auch
eine beispiellose Expansion der Sozialleistungen statt, die einen wach-
senden Teil der Wohn-, Bildungs- und Gesundheitsausgaben deckten
sowie Armen, Alten und Arbeitslosen zu einem Einkommen verhalfen.
In den entwickelten Lindern entstand in diesen Boomjahren ein Maf} an
sozialer Gleichheit wie nie zuvor. Seit den 1g70er Jahren hat sich dieser
Trend zu gréRerer Einkommensgleichheit umgekehrt — mit der Tirkei
als einer der wenigen Ausnahmen -, aber trotz der jiingsten sparpoliti-
schen Einschnitte sind die Ausgaben fiir Sozialleistungen, Wohnungen
und Renten weiterhin enorm. In den reichen, zur OECD gehorenden
Landern erreichten die staatlichen Sozialausgaben 2009 mit einem Anteil
von 21,9 Prozent des BIP einen Héchstwert, aber auch nach der »gro3en
Rezession« lagen sie 2014 nahezu unverindert bei 21,6 Prozent. Obwohl
Grofbritannien, Deutschland und einige andere Lander den BIP-Anteil
der Sozialausgaben seit 2009 um 2 Prozent verringert haben, befinden
sie sich weiterhin auf einem Stand, der in der gesamten Menschheitsge-
schichte beispiellos ist. Japan, Finnland, Didnemark und Spanien haben
ihre Sozialausgaben zwischen 2009 und 2014 sogar um 4 Prozent erhht.'®

Ohne die gleichzeitige Zunahme von Fiirsorgeleistungen und sozia-
ler Gleichheit wire der »Massenkonsum« weniger massiv gewesen. Den
Beitrag von Sozialleistungen und staatlichen Transfers bei einer Unter-
suchung des Konsums unberiicksichtigt zu lassen, nur weil sie nicht
auf einem Markt erworben werden, wire ein Fehler. Ich habe daher ein
Kapitel eingefiigt, in dem ich {iber den Markt hinausschaue und mich
mit der Rolle von Staaten und Unternehmen bei der Hebung von mate-
riellen Standards und Erwartungen beschiftige. Fiir steigenden Konsum
sind nicht nur Neoliberale und Reiche verantwortlich, die eine Kaskade
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von Ubermal, Kaufrausch und Schuldenmacherei ausldsen.® Staaten,
einschlieBlich sozialdemokratisch regierter, haben ebenfalls eine bedeu-
tende Rolle gespielt. Die Entwicklung in Griechenland und anderen Lin-
dern seit der jiingsten Rezession zeigt, wie es dem privaten Konsum
ergeht, wenn der Staat den Giirtel enger schnallt. Staaten — und die
Menschen, die von Dienstleistungen und Transfers profitieren — mogen
nicht die gréBten Nutznieller eines Hochkonsumsystems sein, aber sie
sind gleichwohl an ihm beteiligt. Dies muss jede Untersuchung, die der
materiellen Intensitit unseres Lebens auf den Grund gehen will, bertick-
sichtigen.

SchlieBlich, und das ist die vierte Neuerung, widme ich in diesem Buch
der Frage, was konsumiert wird und warum, mehr Raum, als es gewohn-
lich getan wird. Untersuchungen {iber den Konsum stiitzen sich auf
starke Annahmen {iber das menschliche Verhalten und das, was hinter
dem Verlangen nach immer mehr steht. Okonomen stellen sich zumeist
einen einzelnen Verbraucher vor, der rationale Vorlieben hat und danach
strebt, das Vergniigen zu maximieren und Schmerzen zu minimieren. Die
Vorlieben mdgen mit dem Alter wechseln, aber dieses Modell behauptet,
dass der Einzelne dies schon im Voraus weis. Ob Menschen immer derart
rational sind, ist umstritten,” doch in unserem Zusammenhang besteht
der groRte Mangel dieser Annahme darin, dass wir sehr wenig {iber Ver-
anderungen im Lauf der Zeit erfahren. Eine alternative, stirker psycho-
logische Herangehensweise, die soziale Motivationen einbezieht, sieht
die Wurzeln des Konsums im menschlichen Verlangen nach Uberlegen-
heit. Aus dieser Sicht ist Konsum stirker relational bestimmt und weni-
ger Ausdruck individueller Vorlieben (wie rational sie auch immer sein
mdgen). Konsum ist hier Teil eines sozialen Koordinatensystems, das den
Einzelnen zeigt, wo sie in der Gesellschaft stehen. Bestimmte Kleidung
und andere Dinge signalisieren, dass jemand zu einer Gruppe gehort, und
sie halten gleichzeitig andere auf Distanz. Dies ist eine sehr alte Sicht-
weise, die bis in die Antike zuriickreicht; seine heute vielleicht einfluss-
reichste Variante ist die Vorstellung eines »Geltungskonsums«. Diesen
Begriff hat Thorstein Veblen vor iiber hundert Jahren in seiner Kritik
der amerikanischen Reichen und ihres demonstrativen Luxuslebens
geprigt.”! Da Menschen geliebt und bewundert werden wollen, 15st ein
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solcher von wenigen genossener Luxus bei den vielen Neid und den Ver-
such der Nachahmung aus, womit ein Wettlauf in Gang gesetzt wird, in
dem niemand zuriickbleiben méochte.

Diese Auffassung des menschlichen Verhaltens bildet weiterhin das
vorherrschende Element 6ffentlicher Debatten iiber Uberfluss, Kauf-
rausch und Schuldenmacherei. Aber auch sie erfasst nur einen Teilaspekt
des Menschen und der Konsumdynamik. Imponiergehabe und Statusstre-
ben gibt es, doch das bedeutet nicht, dass sie die einzigen oder wichtigsten
Krifte sind, die den materiellen Stoffwechsel beschleunigen. In diesem
Zusammenhang kann eine Fixierung auf das Einkaufen besonders irre-
fithrend sein. Ein grolRer Teil unseres Konsums findet aullerhalb von Ein-
kaufszentren statt und folgt einer anderen Logik. Menschen konsumie-
ren viele Dinge und Dienstleistungen im Zuge ihres Alltagslebens, um
einander Beistand und Zuneigung zu gewihren oder um Aufgaben ver-
schiedenster Art zu erledigen. Ein klassisches Beispiel ist das gemeinsame
Familienessen. Es umfasst den Erwerb von Lebensmitteln, ihre Zube-
reitung (bei der Strom verbraucht und ein Herd oder eine Mikrowelle
benutzt wird), Gerichte, die in einer bestimmten Reihenfolge aufgetischt
werden, Geschlechterrollen und Essens- und Geselligkeitsrituale. Manche
Giiter kénnen natiirlich mehrere Rollen ausfiillen: Eine neue Kiiche kann
dazu dienen, Eindruck zu schinden, einen Hobbykoch zufriedenzustellen
oder die Familie zusammenzubringen; ein Auto kann ein Statussymbol
sein, ein Hobby, das Zeit und Fachkenntnisse erfordert, oder ein prak-
tisches Transportmittel, um zur Arbeit zu fahren oder die Kinder zum
Musikunterricht zu bringen. Viele Giiter und Ressourcen werden fiir den
hiuslichen Komfort benutzt, etwa fiir das Heizen oder Kiihlen. Und sie
sind regelmifig Mittel zum Zweck, beispielsweise fiir Freizeitaktiviti-
ten, Hobbys oder Unterhaltungsveranstaltungen. Zum Skifahren, Tennis-
spielen und Angeln braucht man eine Ausriistung. Skier, Tennisschlager
und Angeln werden aber selten gekauft, um sie zum Vorzeigen an die
Wand zu hingen, was nicht ausschlie3t, dass manche Sportarten presti-
getrichtiger sind als andere. Ein Radio kann ein Statusgegenstand sein,
aber hauptsichlich nutzt man es, um Radiosendungen zu héren, hiufig
beim Essen oder beim Abwasch. Die Welt des Konsums ist voll von sol-
chen unauffilligen Gegenstinden und Praktiken, die nicht der Logik von
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individuellem Wihlen und Verhalten folgen, die in 6konomischen und
psychologischen Modellen im Vordergrund steht. Wir haben es hier nicht
mit dem Ausdruck individueller Antriebe oder Wiinsche zu tun, sondern
vor allem mit sozialen Gewohnheiten und Alltagsroutinen.?? Die Einfiih-
rung von Gas und flieRend Wasser, von Waschmaschine und Radio sowie
die zunehmende Bedeutung von Freizeitaktivititen waren wichtige Kata-
lysatoren eines wachsenden Konsumniveaus.

Ein besseres Verstindnis von Gewohnheiten und Routinen ist aus zwei
miteinander zusammenhingenden Griinden wichtig. Der erste ist sozia-
ler Art. Auch wenn die oft progressive Absicht, die Lebensbedingungen
der Armen zu verbessern, hinter der auffilligen Zurschaustellung von
Konsum stand, so hat die besondere Aufmerksamkeit dafiir den Fokus
unweigerlich auf Superreiche und Luxusgiiter gerichtet. Zur Erklirung
der Nachfrage in der breiten Bevolkerung wird dann auf Vorbildwir-
kung und Nachahmung verwiesen. Dies klingt manchmal recht herab-
lassend. Da man voraussetzt, dass die meisten Menschen diejenigen, die
reicher sind als sie, nachiffen, spart man sich die Miihe, mehr iiber deren
Gewohnheiten und Motive herauszufinden. Sie miissten doch nur auf-
horen, nach groBeren Autos und extravaganten Accessoires zu lechzen,
und sich auf ihre »wirklichen Bediirfnisse« konzentrieren! Aber es ist
keineswegs klar, dass die Mehrheit immer so »nach oben« schaut. In vie-
len Situationen sehen sie zur Seite und finden ihre Anregungen eher bei
Gleichgestellten als bei denen, die reicher sind als sie.”® Mit der Verbrei-
tung von materiell aufwendigeren Formen des Komforts, wie Beleuch-
tung, Heizung, Klimaanlagen und Unterhaltungselektronik, hat sich das
Alltagsleben stark verindert. Bei der niheren Betrachtung solcher unauf-
filligen Aspekte des Konsums erfihrt man daher viel {iber das Gesell-
schaftsgefiige.

Die Beschiftigung mit Gewohnheiten und Routinen zielt zweitens
darauf ab, den Konsum und seine Folgen angemessener zu wiirdigen. »Auf-
falliger« Konsum wird oft als »verschwenderisch« betrachtet, als Vergeu-
dung von Ressourcen, die fiir die Gesellschaft als Ganze besser genutzt
werden kénnten. Diese Sichtweise speiste Veblens leidenschaftliche Kri-
tik. Es mag einfacher sein, sich iiber eine 2000 Pfund teure Handtasche
oder eine 120-Meter-Jacht mit Swimmingpool und handgeschliffener
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Kristalltreppe aufzuregen, als iiber eine gewthnliche Badewanne, Zen-
tralheizung oder ein Paar Turnschuhe. Erstere suggerieren Exzess und
Extravaganz, wihrend Letztere bescheiden und niitzlich erscheinen.
Aus &kologischer Perspektive ist die Gleichsetzung von privatem Uber-
mal und 6ffentlicher Verschwendung allerdings zu einfach. Die Koh-
lendioxidemissionen, die durch heies Duschen und Baden sowie durch
Heizen und Kiihlen von Wohnungen auf immer h6herem Bequemlich-
keitsniveau an immer mehr Orten entstehen, sind weit grofer als die-
jenigen von Luxusjachten und Luxusaccessoires, auch wenn die Forde-
rung von Diamanten grole Umweltverschmutzung mit sich bringt. Das
Problem ist nicht, dass Kritiker des auffilligen Konsums zu weit gehen,
sondern dass sie nicht weit genug gehen. Ihre Diagnose wird der dko-
logischen Herausforderung nicht gerecht. Anders ausgedriickt, »Abfall«
stammt nicht nur aus moralisch anriichigen Formen des Konsums. Auch
als »normal« angesehene Praktiken erzeugen eine Menge Abfall. Gerade
wegen der Niitzlichkeit solcher gewohnheitsmiBigen Formen des Kon-
sums und ihrer »Normalitit« lassen sie sich schwer @ndern. Dies bedeu-
tet nicht, dass wir es nicht versuchen sollten, sondern lediglich, dass der
Interventionspunkt nicht die individuelle Moralitit oder Motivation sein
sollte, sondern die gesellschaftliche Praxis, das, was die Menschen tun,
wenn sie Dinge und Ressourcen benutzen.?

Im vorliegenden Buch wird die Geschichte des globalen Siegeszugs
der Dinge erzéhlt, und zwar in zwei einander ergénzenden Teilen. Der
erste Teil ist historischer Art und reicht vom Aufbliithen der Kultur der
Dinge im 15. Jahrhundert bis zum Ende des Kalten Krieges in den 198oer
Jahren und dem Wiederauftritt der asiatischen Konsumenten seither.
Obwohl weitgehend chronologisch aufgebaut, bietet er auch thematische
Abschnitte, die die entscheidenden Faktoren in verschiedenen Regionen
verfolgen. Untersucht wird, wie Weltreiche materielle Wiinsche, Kom-
fort und Identitit beeinflussten; wie moderne Stidte die Freizeitkultur
und Infrastruktur gestaltet haben und durch sie gestaltet wurden; wie
sich die Wohnkultur entwickelte; wie moderne Ideologien (Faschismus,
Kommunismus, Antikolonialismus, Liberalismus) das Versprechen eines
héheren Lebensstandards aufgriffen; und wie asiatische Verbraucher
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sich ihren Cousins im Westen angeschlossen haben. Im zweiten Teil des
Buchs wird der umgekehrte Weg eingeschlagen, das heift, zentrale Pro-
bleme von heute werden in einen historischen Kontext gestellt. Behan-
delt werden Exzess und Kredit; die Frage, ob eine »gestresste« Gesellschaft
entstanden ist, die von schnellen, kiinstlichen Stimuli abhiéngt; wie der
Konsum (fiir Jung und Alt gleichermallen) die Generationenidentitit
veridndert hat; wie er sich auf Religion und Ethik, auf den Gerechtigkeits-
sinn und die Beziehung zu Fremden, nah und fern, auswirkt - bis hin zu
der Frage, wie wir die Dinge loswerden und ob wir zu einer »Wegwerf-
gesellschaft« geworden sind.

Die letzten dreiig Jahre haben einen wahren Boom der Literatur zum
Thema des Konsums erlebt. Tausende von Spezialstudien sind erschienen,
die sich mit einzelnen Regionen und Zeitabschnitten oder bestimmten
Produkten und Praktiken beschiftigen, bis hin zu Untersuchungen {iber
einzelne Kaufhiuser und Konsumentenbewegungen.? Vergleichende Stu-
dien gibt es kaum, und die wenigen vorhandenen legen den Schwerpunkt
in der Regel auf Westeuropa.”® In der Fiille der Detailerkenntnisse offen-
bart sich eine heillose Fragmentierung des Wissens. Man sieht gleichsam
den Wald vor lauter Bdumen nicht. Im vorliegenden Buch wird versucht,
die zerstreuten Einzelteile zusammenzufiigen und die Liicken zu fiil-
len, um ein Gesamtbild zu erhalten. Anstatt nur die Urspriinge oder den
heutigen Uberfluss zu fokussieren, strebe ich an, die Entwicklung vom
15. Jahrhundert bis heute nachzuvollziehen.

Bei einem derart umfangreichen Gegenstand sind Auslassungen
unvermeidlich. Mein Ansatz war nicht enzyklopddischer Art; viel-
mehr wollte ich den Hauptthemen durch Raum und Zeit folgen. Dies
erforderte schwierige Entscheidungen dariiber, was behandelt und was
fortgelassen werden sollte. Generell habe ich zunichst die Kernfragen
und Hauptprobleme identifiziert, anstatt von einem festen Glauben
an bestimmte Ursachen oder Konsequenzen auszugehen. Neugier ist
ein niitzlicher Freund des Historikers. Viele Kapitel und sogar einzelne
Abschnitte hitten zum Gegenstand eigener Biicher werden kénnen,
doch dies hitte der Absicht, ein Gesamtbild zu zeichnen, widerspro-
chen. Die in den einzelnen Kapiteln dargelegten Beispiele und Fall-
studien sind nicht zufillig gewihlt, sie sollen gréfBere Entwicklungen
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illustrieren und sowohl Abweichungen als auch Parallelen deutlich
machen. Sie stehen fiir viele andere, die mit dhnlichem Recht hitten
angefithrt werden kénnen.

Was ich hier vorlege, ist weder eine globale Geschichte im strengen
Sinn einer Behandlung der ganzen Welt, noch biete ich einzelne Lander-
darstellungen. Vielmehr habe ich Themen aus ihrem iiblichen Kontext
herausgeldst und bin ihnen durch andere Teile der Welt gefolgt. Zusitz-
lich zu den Vereinigten Staaten und Grofbritannien, die in fritheren Dar-
stellungen im Vordergrund stehen, habe ich mich mit Kontinentaleuropa
und Asien beschiftigt, erginzt durch kurze Exkursionen nach Siid-
amerika. Ich hitte gern mehr {iber Brasilien gesagt, aber wie bei anderen
Auslassungen auch hoffe ich, dass fiir Leser mit einem besonderen Inter-
esse an bestimmten Lindern die Ausfithrungen zu iibergreifenden The-
men, wie dem Lebensstil der neuen Mittelschichten, bei denen ich mich
auf China und Indien konzentriere, wenigstens einen gewissen Ausgleich
darstellen. Mein Hauptaugenmerk liegt auf der sogenannten entwickel-
ten Welt, doch dies bedeutet nicht, dass ich ausschlieBlich den reichen
Norden im Blick habe. Ich beschiftige mich auch mit den Auswirkun-
gen des Imperialismus auf das koloniale Afrika und Indien sowie mit
den Folgen von Migration und Finanztransaktionen fiir das Herkunfts-
land und auf den Lebensstil in drmeren Weltgegenden. Die Menschen im
Siiden sind nicht nur Objekt moralischer Sorgen der im Uberfluss leben-
den Konsumenten im Norden. Auch sie sind Konsumenten, einschlief3-
lich fair gehandelter Waren.

Auf diese Weise durch Zeit und Raum zu schweifen stellt einen vor die
enorme Herausforderung, stindig zwischen Mikro- und Makroperspek-
tive wechseln zu miissen; es ist aber auch eine der Freuden beim Schrei-
ben dieses Buchs gewesen. Historiker neigen dazuy, sich auf das eine oder
andere zu konzentrieren, doch man kann vieles entdecken, wenn man die
Verbindungen und das Oszillieren zwischen beiden Seiten beobachtet.

Dieses Buch dreht sich um die Frage, wie es dazu kam, dass wir mit
immer mehr Dingen leben. Dabei ist es wichtig, auch die materiellen
Eigenschaften der Dinge selbst in die Betrachtung einzubeziehen. Dies
mayg selbstverstindlich erscheinen. Aber fiir Akademiker, insbesondere
fiir Historiker, war das keineswegs immer so. Als die Beschiftigung mit
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dem Thema in den 198oer und 1ggoer Jahren zunahm, lieBen die Histo-
riker sich von den Anthropologen inspirieren. Ihr Hauptanliegen galt
der kulturellen Bedeutung von Dingen und der Identitit und Reprisen-
tation. Ohne die in dieser Tradition stehenden Forschungen hitte das
vorliegende Buch nicht geschrieben werden kénnen. Aber in jiingster
Zeit ist wieder deutlich geworden, dass Dinge nicht nur Bedeutungstra-
ger oder Symbole in einem Kommunikationsuniversum sind. Sie besit-
zen auch eine materielle Form und Funktion. Sie kénnen hart oder weich
sein, flexibel oder starr, laut oder leise, manuell zu bedienen oder voll-
automatisch, und vieles andere mehr. Sie werden nicht nur angeschaut,
sondern auch gehandhabt und erfordern Pflege. Vor allem tun wir etwas
mit ihnen. Das Attribut in dem Begriff »materielle Kultur« hat durchaus
seinen Sinn. Nur wenn man anerkennt, dass Dinge wichtig sind, kénnen
wir zu begreifen hoffen, wie und warum unser Leben so abhingig von
ihnen geworden ist.

Aufs Ganze gesehen, bietet dieses Buch dem Leser die Méglichkeit, den
Konsum in einem neuen Licht zu betrachten. Wie man feststellen wird,
ist die Moral tief verwoben in das Gefiige unseres materiellen Lebens.
Es ist unwahrscheinlich, dass sich daran etwas dndern wird. Ich versu-
che nicht, die moralische Debatte beizulegen. Vielmehr mochte ich dem
Leser zusitzliche Instrumente an die Hand geben, mit denen er sich an
ihr beteiligen und zugleich die dringende Aufgabe in Angriff nehmen
kann, einen nachhaltigeren Lebensstil zu finden. Um die Zukunft zu
bewahren, brauchen wir eine umfassendere Kenntnis der historischen
Prozesse, durch die wir in die Gegenwart gelangt sind.
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1 Drei Konsumkulturen

Wie sehr Mode und Komfort sich seit seiner Jugend doch fortentwickelt
hatten, wunderte sich ein sechzigjihriger Chronist im Jahr 1808. Serviet-
ten waren nicht mehr nur etwas fiir »vornehme Dinnergiste«, sondern
tiberall auf den Tischen zu finden. Reiche Ménner stolzierten mit prich-
tigen Uhrenketten durch die Stadt. Tabak, einst ein Vergniigen von weni-
gen, wurde jetzt von allen geraucht und in kostbaren Behiltnissen auf-
bewahrt. Manche Neuheiten waren noch so frisch, dass ihre Einfithrung
datiert werden konnte, wie diejenige des Windfangs zehn Jahre zuvor.
Andere lieRen sich in Zentimetern messen, wie die Weite der Armel von
Damenjacken, die der Mode entsprechend jetzt nicht mehr 30, sondern
45 Zentimeter betrug. Der letzte Schrei waren »Hundert-Falten-Rocke,
ein »neuer Stilg, fiir den Krepp verwendet wurde, so dass die Récke »ganz
weich« fielen. Aber der Wandel war nicht auf die Oberschicht beschrinkt.
Auch einfache Menschen trugen »neue, merkwiirdige Kleider«. Ein Bei-
spiel war der leicht zu entfernende Kragen, der einem altmodischen Man-
tel zu neuem Leben verhalf. Oder eine kurzérmelige Leinenjacke, die sich
perfekt fiir den Sommer und, wie uns der Chronist mitteilt, besonders fiir
dicke Menschen eignete. »Unverschimte Diener« trugen doppelt genihte
schwarze Seidenhosen. Aber das beste Beispiel fiir die Welle neuer Moden
waren vielleicht die trendigen Haustiere, die nun gehalten wurden.!
Unser Chronist lebte nicht in Paris oder London, sondern in Yangzhou,
einer prosperierenden Stadt am Unterlauf des Jangtse im chinesischen
Hinterland, etwas mehr als zweihundert Kilometer von Shanghai ent-
fernt. In seinem 1808 verdffentlichten Werk beschrieb der Dichter Lin
Sumen eine sich schnell verindernde Welt der Giiter, wie sie in den fol-
genden zwei Jahrhunderten mit der westlichen Modernitit verbun-
den werden sollte. Natiirlich unterschied sich die Mode in Yangzhou
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von derjenigen in den Pariser Salons und den Londoner Lustgirten. So
beschrieb Lin etwa »Schmetterlingsschuhe¢, die vorn und hinten mit
einem grofen Satinschmetterling geschmiickt und mit englischem
Wollstoff oder Ningboseide gefiittert waren. Beliebte Haustiere waren
Hiithner aus Kanton und Ratten aus dem »Westen«. Doch man ersetze
die Schmetterlinge durch englische Schuhschnallen, die Tabakbehilter
aus Jade durch silberne Schnupftabakdosen und die »westlichen« Ratten
durch Papageien oder Goldfische und fiige die zahlreichen Klagen euro-
piischer Autoren iiber Diener, die sich wie ihre Herren kleideten, hin-
zu, und schon verschwinden die Unterschiede zwischen beiden Szenen.
Bisher haben Darstellungen der Geschichte des Konsums hauptsich-
lich dessen Aufstieg im Westen betrachtet. Der Westen sei, wurde uns
gesagt, nicht nur die Wiege der Modernitit, sondern auch der Geburts-
ort der Konsumgesellschaft. Bei allen sonstigen Unterschieden betrachte-
ten die Historiker Fernand Braudel und Neil McKendrick beide die Mode
als Kern des westlichen Kapitalismus, als Triebfeder seiner Dynamik,
Wunschproduktion und Innovationskraft. Das England und Frankreich
des 18. Jahrhunderts hatten die Mode und mit ihr die Modernitit, China
nicht. McKendrick datiert die »Geburt« der Konsumgesellschaft auf das
dritte Viertel des 18. Jahrhunderts und nennt als Geburtsort England.?
Aber wurde die Konsumgesellschaft tatsdchlich im 18. Jahrhundert
in England »geboren«? Man hat unanfechtbare Belege fiir die Zunahme
der Giitermenge in GrolRbritannien und seinen amerikanischen Kolo-
nien zusammengetragen. Doch Historiker, die sich mit fritheren Epochen
der europiischen Geschichte beschiftigen, waren nicht wenig angetan,
dass diese als statisch oder mangelhaft bezeichnet und als kaum mehr
denn »traditioneller« Hintergrund des Hauptdramas der Herausbildung
der Moderne im hannoverschen Grofbritannien behandelt wurden. Ein
Wettlauf begann, in dem einer nach dem anderen behauptete, in der von
ihm erforschten Epoche habe eine »Konsumrevolution« stattgefunden.
Historiker der Stuart-Zeit entdeckten sie im England des 17. Jahrhun-
derts, Renaissance-Spezialisten verlegten sie ins Florenz und Venedig des
15. Jahrhunderts, und Mittelalterforscher machten ihre ersten Anfinge
in der damals aufkommenden Vorliebe fiir Rindfleisch, Bier und Kar-
tenspiel aus. Historiker Chinas fiigten hinzu, dass auch die Ming-Zeit
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(1368-1644) einen Kult der Dinge gekannt habe und deshalb als »Friih-
moderne« bezeichnet werden konne.3

Die Geburtsmetapher zeigt, welche Bedeutung Historiker den
Urspriingen zumessen, deutet aber auch auf den Tunnelblick hin, den
dies zur Folge haben kann. Die Konzentration auf nationale Urspriinge
hat die Forscher daran gehindert, kulturiibergreifende Vergleiche zu
ziehen, und zugleich die Vergangenheit auf eine Vorstufe der Gegenwart
verkiirzt, ein Stadium auf dem Weg zur heutigen Wegwerfgesellschaft.
Dies erschwert es mitunter, die Unterschiede der Benutzung und Bedeu-
tung von Dingen in fritheren Zeiten wahrzunehmen. In den folgenden
beiden Kapiteln wird versucht, ein ausgewogeneres, evolutionires Bild zu
zeichnen, das es erméglicht, sowohl die Parallelen in der Entwicklung als
auch die letztlich ungleiche globale Verteilung von Dingen zwischen 1500
und 1800 zu erkennen. Im Italien der Renaissance, im China der spiten
Ming-Zeit (um 1520-1644) und in den Niederlanden und GroBbritannien
des 17. und 18. Jahrhunderts vollzog sich jeweils ein erheblicher Zuwachs
des materiellen Besitzes. In allen drei Epochen fanden dynamische Ent-
wicklungen statt, die jedoch auf unterschiedliche Weise verliefen. In wel-
che Richtung der Strom der Dinge floss, hing zum Teil von Staaten und
Mirkten, Einkommen und Preisen, Urbanisierung und Sozialstruktur ab.
Letzten Endes aber war es, wie ich zu zeigen hoffe, der unterschiedliche
Wert, den diese Gesellschaften den Dingen jeweils beimalen, der sie von-
einander trennte und die einen zu hungrigeren Konsumenten machte als
die anderen.

Die Welt der Giiter

Eine der Errungenschaften der drei Jahrhunderte zwischen 1500 und 1800
war die Zusammenfiihrung ferner Kontinente in einer Welt der Waren.
Die Seidenstrafle hatte seit 200 v. Chr. Asien mit dem Mittelmeerraum
verbunden. Um 8oo n. Chr. war der Indische Ozean eine dynamische,
integrierte Handelszone. Historiker assoziierten diese Frithphase fir
gewohnlich mit Pfeffer und anderen Gewiirzen, mit Seide und weite-
ren Luxusgiitern. Inzwischen ist klar, dass Zucker, Datteln, Textilien und
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andere Massengiiter wie Holz schon damals einen erheblichen Teil der
Fracht ausmachten. Im 12. Jahrhundert wurden in Kairo und Ostafrika
gefirbte, im Blockdruck gestaltete Baumwollstoffe verkauft.* Venedig,
Florenz und Genua bildeten die Tore zum Orient, europiische Metalle
und Pelze wurden gegen asiatische Seide und Teppiche getauscht. Neu
war nach 1500 nicht nur der Zugang nach Nord- und Stidamerika, son-
dern die Verbindung all dieser Handelszonen auf wahrhaft globale Wei-
se. Ein groRer Teil des Kaufens und Verkaufens geschah weiterhin auf
regionalen Mérkten, aber diese wurden jetzt zusitzlich mit Waren aus
aller Welt beschickt. Tee, Porzellan und sogar Zucker kamen aus China
sowohl nach Europa und Amerika als auch nach Japan.’ China bezog
Tabak, Puten, Mais und SiiRkartoffeln aus Amerika. Baumwolltextilien
aus Gujarat und von der Koromandelkiiste fanden, neben ihren traditio-
nellen Mirkten in Japan und Ostasien, neue Abnehmer in Europa und
seinen amerikanischen Kolonien.

Handel und Konsum sind natiirlich nicht dasselbe. Bei Ersterem
werden Giiter getauscht, bei Letzterem von Einzelnen erworben und
benutzt. Dennoch férdert der Handel den Konsum in bedeutendem
MafR und liefert somit einen wichtigen Hintergrund der hier dargestellten
Geschichte. In den drei Jahrhunderten zwischen 1500 und 1800 nahm der
globale Handel in bis dahin beispielloser Weise zu, im Durchschnitt um
1 Prozent pro Jahr.® Dieser Anstieg summierte sich, so dass um 1800 drei-
undzwanzigmal so viele Giiter {iber die Weltmeere transportiert wurden
wie drei Jahrhunderte zuvor. Besonders beeindruckend sind diese Wachs-
tumsraten, wenn man bedenkt, dass sie vor der Industriellen Revolution
erreicht wurden, in einer Welt also, die kein grofes, anhaltendes Wirt-
schaftswachstum kannte. In den dreihundert Jahren vor 1800 nahm das
BIP sowohl in Europa als auch in China schitzungsweise um o,4 Prozent
pro Jahr zu. Wenn man das Bevolkerungswachstum mit in Betracht zieht
und das BIP pro Person berechnet, sinkt die Wachstumsrate sogar auf o,1
beziehungsweise o Prozent.” Bei einem derart geringen oder nicht vorhan-
denen Wachstum musste ein Anstieg des Handels erhebliche Auswirkun-
gen haben. Er brachte mehr Giiter in gréerer Vielfalt und manche unbe-
kannten Dinge, wie bedruckte Baumwollstoffe aus Indien und Kakao aus
der Neuen Welt, zum ersten Mal auf die Mirkte. Zugleich férderte die
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Ausweitung der Handelskanile die Spezialisierung und Arbeitsteilung.
Anstatt nur die Friichte der eigenen Arbeit zu konsumieren, wie es die
meisten Bauern als Selbsterzeuger wihrend des groliten Teils des Mit-
telalters getan hatten, verkauften und kauften jetzt immer mehr Men-
schen Waren auf den Mérkten. Doch das Handelswachstum 16ste keine
umfassende Transformation aus. Selbst in fortgeschrittenen europdischen
Gesellschaften nihten und strickten viele Hausfrauen bis weit ins 20.
Jahrhundert weiterhin zumindest einen Teil der Kleidung ihrer Fami-
lien selbst und vererbten sie. Anderswo lebten Bauern nach wie vor von
der Hand in den Mund. Aber der Anstieg des Handels fiihrte sowohl zu
einer Verlagerung des Schwerpunkts und der Orientierung des Konsums
als auch zu seiner Ausweitung. Dinge auszuwihlen und zu kaufen wurde
wichtiger, wihrend die Bedeutung von Eigenproduktion und Geschen-
ken abnahm. Die Entwicklung von Handel und Konsum war auf diese
Art miteinander verkniipft.

Im 16. und 17. Jahrhundert verliefen die Haupthandelsstréme von
Ost nach West. Im Unterschied zum spanischen und britischen Reich
war dasjenige der Ming-Dynastie nicht global, der Uberseehandel war
zumeist verboten; um Piraterie und Schmuggel auszuschalten, wurde 1371
ein férmliches Verbot erlassen, das erst 1567 wieder aufgehoben wurde.
Die ehrgeizigen sieben Fahrten, die Admiral Zheng He zwischen 1405 und
1433 im Auftrag des Kaisers Yongle nach Indien und in den Persischen
Golf unternahm, waren Ausnahmen, nachfolgende Herrscher hielten von
einer aktiven Politik merkantiler Expansion Abstand. Dennoch fanden
Hiandler weiterhin informelle und illegale Wege fiir einen Handelsaus-
tausch. Offiziell durften auslindische Kaufleute, sofern sie nicht einer
diplomatischen Mission angehdrten, das Reich der Mitte nicht betreten.
Aber solche Missionen agierten im Grunde hiufig als Handelsdelegatio-
nen und brachten zudem auslindische Waren an den chinesischen Hof.
Weit gréBere Ausmalle hatte indes der Schmuggel. Der Pirat und Kauf-
mann Wang Zhi hatte im 16. Jahrhundert Hunderte von Schiffen und
hunderttausend Seeleute unter seinem Kommando.®? Viele chinesische
Kaufleute umgingen das Seehandelsverbot einfach, indem sie sich auf
den Inseln vor der Siidostkiiste Chinas ansiedelten; eine Hauptroute des
Textilhandels verlief iiber Ryukyu (Okinawa). Die ersten europiischen
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Kaufleute, die einen Handelsposten errichteten, waren Portugiesen, die
sich 1557 in Macao, ebenfalls an der Stidkiiste, niederliefen. Einige Jahre
spiter, 1573, zdhlte Antonio de Morga, Prisident des Gerichtshof's (audien-
cia) der Kastilischen Krone in Ostindien, die Vielzahl chinesischer Waren
auf, die Dschunken aus China zum Verkauf an die Spanier auf die Philip-
pinen brachten. Darunter waren Luxusgiiter wie Elfenbein, goldbestick-
ter Samt, Perlen, Rubine, Pfeffer und Gewiirze. Aber die Schiffe hatten
auch anderes an Bord:

»weille Baumwollkleider verschiedener Art und Qualitit fiir alle
Zwecke ... viel Bettschmuck, Vorhinge, Tagesdecken und Wand-
teppiche aus besticktem Samt ... Tischdecken, Kissen und Tep-
piche ... Kupferkessel ... kleine Schachteln und Schreibmappen;
Betten, Tische, Stiihle und vergoldete Binke, bemalt mit vielen
Figuren und Mustern ... zahllosen anderen Tand und Zierrat von
geringem Wert, der von den Spaniern geschitzt wird; neben einer
Menge feiner Tépferware jeder Art ... Perlenschniire aller Art ...
und Rarititen — die alle aufzuzéhlen ich weder jemals fertig wiir-
de, noch geniigend Papier hitte.«®

Der internationale Markt fiillte sich immer weiter mit Dingen. Aber bis
zum Ende des 18. Jahrhunderts war der Austausch recht einseitig. Die
Europier bezahlten chinesische Lieferungen nicht mit Waren, sondern
iiberwiegend mit in der Neuen Welt geférdertem Silber. Das Silber war
ein entscheidendes Schmiermittel fiir das Wachstum der Mérkte, denn
es olte die Zahnrider des Handels und monetarisierte die Gesellschaft,
indem es den Kauf und Verkauf von Giitern vereinfachte. AuBerdem
war es einer der wenigen Rohstoffe, die in China knapp waren. Es gab
nur wenige Silberminen, und der Bedarf der kaiserlichen Biirokratie war
riesig. Entsprechend erpicht waren chinesische Kaufleute auf das Edel-
metall, mit dem auslindische Hindler in China Porzellan und Stoffe
einkauften. Bis in die 1520er Jahre stammte der grofSte Teil des Silbers
in China aus Bergwerken in Europa und Japan. Im folgenden Jahrhun-
dert wurde deren Aussto weitgehend von den Barren aus Neuspanien
verdringt. Aufgrund der Korruption unter spanischen Beamten kann
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man unmoglich sagen, wie viel Silber, zusitzlich zu den Mengen, die in
den Biichern verzeichnet sind, tatsichlich verschifft wurde. Sicher ist
jedoch, dass die Galeonen unter der Last dchzten, mit der sie von Aca-
pulco in der Neuen nach Sevilla in der Alten Welt segelten. Von dort
wurde ihre Fracht nach Amsterdam und London weitergeleitet, wo sie
auf Schiffe der jeweiligen Ostindien-Kompanie verladen wurde, die sie
im Fernen Osten gegen Gewiirze, Porzellan sowie Seiden- und Baum-
wollstoffe eintauschte. Zu Beginn des 17. Jahrhunderts wurden jedes
Jahr mindestens 60 0oo Kilogramm Silber nach China eingefiihrt. 1602
teilte ein Beamter in Acapulco der spanischen Krone mit, man habe
345000 Kilogramm des Metalls nach Manila geschickt.'® China war auch
in dieser Zeit nicht hermetisch abgeschottet. In dem um 1759 vollen-
deten, aber erst 1791 erschienenen klassischen Roman Der Traum der
Roten Kammer (Hong Lou Meng) werden europiische Uhren und Texti-
lien ebenso erwihnt wie europiischer Wein und sogar ein gefleckter
Hund aus dem Westen." Es war keine reine Erfolgsgeschichte. Handels-
kriege, Piraterie und triigerische Ozeane stérten den Warenverkehr.
Vasco da Gamas Flotte erreichte im Jahr 1498 Calicut an der Malabar-
kiiste im Stidwesten Indiens. Zwei Jahrhunderte spiter besal die gréBSte
zugelassene europiische Kompanie in Ostindien, die hollindische Ver-
eenigde Oost-Indische Compagnie (VOC), gerade einmal zweihun-
dert Schiffe. Noch um 1700 brachten simtliche europiischen Schiffe
zusammen nur 230000 Tonnen Fracht im Jahr aus Asien nach Europa;
heutzutage wiirden dafiir zwei groBe Containerschiffe ausreichen. Zu
Beginn des 18. Jahrhunderts schickte die VOC pro Jahr nicht mehr als
dreifig bis vierzig Schiffe nach Asien. Aber die Schiffe wurden gro-
Rer und kehrten mit mehr Fracht zuriick; hatten sie in den 168oer Jah-
ren im Durchschnitt g8oo Tonnen geladen, war es im ersten Jahrzehnt
des 18. Jahrhunderts mehr als das Doppelte (22 000 Tonnen).? Auch die
Ostsee und das Mittelmeer iiberquerten nun mehr Schiffe und Waren;
diese Mirkte diirfen nicht auler Acht gelassen werden. Im 17. Jahrhun-
dert beherrschten die Holldnder den Heringshandel; die Fische wurden
iiberwiegend in der Nordsee gefangen und dann, in Salz eingelegt, in
die Ostseeanrainer und die deutschen Staaten exportiert. Direkte Ver-
gleiche zwischen dem europiischen und dem asiatischen Handel lassen
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sich schwer ziehen. Die Reisen, die Waren sowie deren Qualitit und
Wert waren vollig verschieden. Von Amsterdam nach Niederldndisch-
Indien sind es 13500 Seemeilen, nach Kopenhagen nur 641. Der Gewinn
aus einer Tonne Pfeffer oder Porzellan iiberstieg denjenigen aus einer
Tonne Heringe aber bei Weitem. Wie vergleichsweise klein der Ostindi-
enhandel nach Gewicht und Umfang auch war - der Anteil der VOC am
gesamten niederlindischen Handel betrug nie mehr als 25 Prozent —, es
war der Wert der Giiter, der seine Bedeutung ausmachte. Einer Schit-
zung zufolge betrug er in der Mitte des 18. Jahrhunderts 20 Millionen
Gulden, weit mehr, als der Ostseeraum einbrachte.?

Seit dem spiten 17. Jahrhundert verlagerte sich der Handel, zumal der
englische, immer stirker in den Atlantik. In den 1630er Jahren hatte Eng-
land vor allem Wollwaren nach Kontinentaleuropa ausgefiihrt. Um 1700
hatten exotische Genussmittel aus der Neuen Welt sie in den Hinter-
grund gedringt: Zucker, Tabak und in geringerem Umfang auch Kaffee."
Aber die atlantische Welt bot mehr als billige, neue und von Sklaven
angebaute Genussmittel. Im Gegensatz zu China und zum spanischen
Weltreich besal’ sie auch eine schnell wachsende Konsumentenbasis.
Richard Ligon, der im Sommer 1647 auf dem 350-Tonner Achilles von
England nach Barbados gesegelt war, notierte am Ende seines dreijihrigen
Aufenthalts, welche Giiter die Zuckerwirtschaft auf die Insel gebracht
hatte. Die hundert Schiffe, die jedes Jahr dort anlegten, hatten nicht nur
»Diener und Sklaven« an Bord, sondern auch »Kleider aller Art, sowohl
aus Leinen als auch aus Wolle; Stoffe, Hiite, Hosen, Schuhe, Handschuhe,
Schwerter, Messer, Schldsser, Schliissel etc. Lebensmittel aller Art, die
eine so lange Seereise {iberdauerten; Oliven, Kapern, Anchovis, Pékel-
fleisch und -fisch, gebeizte Makrelen und Heringe, Wein aller Art und
das angenehme Bier d’Angleterre«.” Es war ein bescheidener Anfang, Als
Ligon den Atlantik {iberquerte, gab es auf den Westindischen Inseln und
Nordamerika kaum mehr als hunderttausend englische Siedler. 1776, als
sich die Amerikaner fiir unabhingig erklirten, lag ihre Zahl bei knapp
drei Millionen. Was den Handel betraf, so begann sein rasanter Anstieg
in den Jahrzehnten nach 1700. In diesem Jahr exportierte England Waren
im Wert von 205000 Pfund auf die Westindischen Inseln; siebzig Jahre
spiater war der Wert der englischen Ausfuhren dorthin auf 1,2 Millionen
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Pfund gestiegen. Der Wert der Exporte nach Nordamerika, {iberwiegend
Metall- und Wollwaren, wuchs sogar noch stirker, von 256 ooo auf 2,5 Mil-
lionen Pfund. Im Verlauf des 18. Jahrhunderts entwickelten sich Nord-
amerika, die Westindischen Inseln und Westafrika zu einer bedeutenden
Erweiterung des britischen Inlandsmarkts, der am Ende des Jahrhunderts
ein Drittel der ausgefiihrten britischen Industriegiiter aufnahm; 1700 war
es ein Zehntel gewesen.'s

Die neue Ara des globalen Austauschs hatte tiefgreifende Auswirkun-
gen auf das Alltagsleben. Eine einzige Pflanze konnte transformative Pro-
zesse ausldsen. Als im 17. Jahrhundert in China die ndhr- und ertragrei-
che Siilkartoffel aus Amerika eingefiihrt wurde, konnten Millionen von
Bauern den Reisanbau zugunsten der Seidenraupenzucht aufgeben, mit
deren Ertrigen sie andere Giiter kaufen konnten. (SiiBkartoffeln wur-
den gebacken oder gekocht gegessen, getrocknet und haltbar gemacht, zu
Mehl fiir Nudeln verarbeitet und sogar zu Wein vergoren.)” Auf dhnliche
Weise setzte amerikanisches Getreide Boden und Arbeitskrifte frei, die,
anstatt zum Reisanbau fiir den Eigenbedarf, zum Tee- und Zuckerrohr-
anbau fiir den Markt genutzt werden konnten. Es gab Gewinner, aber
auch Verlierer. Als die Hollidnder eine Preiskontrolle fiir landwirtschaft-
liche Exportprodukte einfiihrten, stiirzten Indonesien und Malaysia vom
Wohlstand in die Armut, da die Bauern aufhérten, Zucker, Pfeffer und
Nelken auf dem Markt zu verkaufen und von den Erlésen Kleidung und
andere Waren zu kaufen, und zur Subsistenzwirtschaft zuriickkehrten.
In der atlantischen Welt férderte die europdische Zuckernachfrage die
Entstehung einer organisierten Form des Kapitalismus auf der Grund-
lage von Sklavenhandel und monokultureller Landwirtschaft. Dies war
die extremste Art der Kommodifikation. Die Nachfrage nach Giitern auf
dem einen Kontinent wurde befriedigt durch die Versklavung von Millio-
nen Menschen als Verkaufsgiiter auf einem anderen. Mit der Wechselwir-
kung zwischen Weltreichen und Konsumkultur werden wir uns in einem
spateren Kapitel beschiftigen. Vorher miissen wir der Frage nachgehen,
woher das Verlangen nach Dingen iiberhaupt kommt.
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Grandezza und Majolika

Mit der Ausweitung des interregionalen und dann globalen Handels ging
die Kommerzialisierung des Alltagslebens einher. Deren Anzeichen sind
im Italien der Renaissance im 15. Jahrhundert, im China der spaten Ming-
Zeit sowie im 17. Jahrhundert in England und den Niederlanden zu fin-
den. In einer Zeit, in der die groBe Mehrheit der Menschen in Europa und
in der {ibrigen Welt eine prekire biuerliche Existenz fiithrte, waren diese
vorauseilenden Gesellschaften Hotspots des Konsums, wo die Menschen
mehr Dinge erwarben als jemals zuvor. Die Ausbreitung der Mirkte und
die mit ihr einhergehende Arbeitsteilung versetzten immer mehr Men-
schen in die Lage, Dinge zu erwerben, die sie nicht selbst hergestellt hat-
ten. Okonomisch betrachtet, lisst sich dies als Nachfragewachstum fas-
sen, und wie man sehen wird, waren hohe Léhne und die Fihigkeit, mehr
Waren zu kaufen, besonders in England und den Niederlanden wichtig.
Um die Rolle von Giitern in diesen Gesellschaften zu verstehen, muss
man jedoch neben der Quantitit auch die Qualitit beachten, das heif3t
Bedeutung, Wert und Funktion der Dinge. Die Nachfrage wurde von Kul-
tur und Sozialstruktur geprigt, die von Land zu Land verschieden waren.
Wihrend alle diese Gesellschaften von einem Wachstum von Handel und
Verbrauch profitierten, bildeten sich in ihnen letztlich unterschiedliche
Konsumkulturen heraus. Diesen Unterschieden wollen wir uns im Fol-
genden zuwenden.

Zwischen dem 1. und 14. Jahrhundert erlebte Europa eine Handelsrevo-
lution, durch die Florenz, Venedig und Genua zu prosperierenden Ver-
bindungsgliedern zwischen Byzanz und der muslimischen Welt auf der
einen Seite und den iiber ein tiberwiegend agrarisches Europa verstreuten
Firstenh6fen und Mirkten auf der anderen Seite wurden. Anfangs brach-
ten Kaufleute aus diesen norditalienischen Stidten Seide, Gewdiirze und
andere Luxusgiiter nach Europa, die sie an der Levante gegen Getreide,
Pelze und Metallwaren eingetauscht hatten. In den folgenden zwei Jahr-
hunderten schlug das Pendel in die andere Richtung aus. Wihrend die
europdische Wirtschaft wuchs, stagnierte die Levante. In der Toskana
entstand eine florierende Wollwirtschaft, die von dem sumpfigen Gebiet
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der Maremma siidlich von Pisa profitierte und Schafe aus den Apenni-
nen anzog. Bis zum 13./14. Jahrhundert hatte man in Lucca, Florenz und
Venedig gelernt, wie man Seidenstoffe, Papier und Glas herstellte. Neben
Bankenwesen und Handel begriindeten diese Handwerksfihigkeiten den
Wohlstand und die Expansion dieser Stidte. Norditalien wurde zur am
stirksten urbanisierten Region Europas. Florenz baute im spéten 13. Jahr-
hundert seine erste Stadtmauer; zwei Jahrhunderte spiter umfasste die
Stadt ein fiinfzehnmal so groes Gebiet. Sie erndhrte ihre Biirger mit
Getreide aus Apulien und Sizilien. In Venedig lebten 1575 knapp zwei-
hunderttausend Menschen, doppelt so viele wie vor dem Schwarzen Tod
von 1348. Der Aufstieg dieser Stidte beruhte auf dem Luxusgiiterhandel,
der wiederum mit der ungleichmiBigen Erholung Europas von der Beu-
lenpest zusammenhing. Die demographische Katastrophe hatte vor allem
den Druck auf die Landwirtschaft verringert und zu einem Anstieg der
Lohne der Arbeiter gefiihrt, die das Gliick hatten, {iberlebt zu haben. Um
1500 war das Wachstum dann zum Stillstand gekommen, als die Felder
wieder mehr Menschen ernihren mussten. Die Preise stiegen, insbeson-
dere diejenigen fiir Nahrungsmittel. Dies traf einfache Arbeiter schwer,
nutzte aber Adligen in Skandinavien und Mitteleuropa sowie den adli-
gen Landbesitzern in Italien und infolgedessen auch den Handwerkern
von Florenz und Venedig, die die Luxusgiiter fiir deren Paliste und Tafeln
herstellten.’®

Die Besitztiimer wurden zahlreicher und kunstvoller. Typisch fiir diese
Entwicklung war das immer anspruchsvollere Tafelgeschirr. In den Haus-
halten gab es mehr Léffel, Gabeln und Trinkgléser. 1475 bestellte der Flo-
rentiner Bankier Filippo Strozzi in Murano vierhundert Glasbecher. Im
selben Jahr kaufte der Seidenhéndler Jacopo di Giannozzo Pandolfini
eine Besteckgarnitur aus zwolf silbernen Gabeln und Loffeln. Als Dome-
nico Cappello, der Sohn des venezianischen Admirals Niccolo Cappello,
1532 starb — in einer Zeit, in der Europier anderswo noch nie eine Gabel
in der Hand gehabt hatten, geschweige denn eine besafen -, hinterlief§
er 38 Tafelmesser mit silbernem Griff, 12 verzierte, vergoldete Loffel
und Gabeln sowie 42 einfache Gabeln.”® Anstelle von einzelnen Tellern
prangte auf den Tafeln der herrschenden Schicht immer 6fter ein kom-
plettes Service. Im spiten 16. Jahrhundert bestand dasjenige des Marquis
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Squarciafico in Genf aus 180 zinnernen Teilen und 104 Tellern verschie-
dener GroBe. Die benachbarte Familie Brignole verfiigte iiber 115 Silber-
teller. Einige neue Gegenstinde tauchten auf, wie Eierbecher und silberne
oder goldene spazadente und stuzicatoio da orecchi, die es ermdoglichten,
Z3hne beziehungsweise Ohren auf elegante Weise zu sdubern. Zinnge-
schirr wurde manchmal aus London bestellt und stand auf feinem Lei-
nentuch aus Flandern. Die meisten Silberldffel und -schalen, Gliser und
Keramikgegenstinde stammten jedoch von értlichen Handwerkern, wie
die emaillierten, vergoldeten Glaskelche in Venedig oder die glinzenden,
vielfarbigen Majoliken in Montelupo in der Toskana und Casteldurante
in der Region Marken (siehe Abbildung 2); im 16. Jahrhundert verdring-
ten zudem einheimische Textilien die Importware. Kostbar wurden alle
diese Gegenstinde weniger durch ihr Material oder ihre Neuheit als viel-
mehr durch ihre immer kunstvollere Gestaltung und Verzierung.”®
Silbergegenstinde und Tafelgeschirr waren Zeichen einer entstehen-
den Kultur hiuslicher Geselligkeit und Héflichkeit. Die Zimmer wur-
den immer 6fter nach ihrer Funktion getrennt, es gab nun eigene Riume
zum Schlafen und Essen, fiir Bibliotheken und Bildergalerien. Fir inti-
mere Vergniigungen richteten Kaufleute und Aristokraten den salotto ein,
den Salon. Am Ende des 16. Jahrhunderts zeigten Wohnung und Besitz-
tiimer einer Familie sowohl deren Wesensart als auch deren Reichtum an.
Ein Ratgeber fiir frisch getraute Ehefrauen empfahl diesen, ihre Giste im
Haus herumzufithren und ihnen insbesondere einige ihrer Besitztiimer
zu zeigen, »entweder neue oder schéne, aber auf solch eine Weise, dass es
nicht als Arroganz empfunden wird, sondern als Zeichen [von] Anstand
und Hiuslichkeit; sie sollten es tun, als 6ffneten sie den Gisten ihr Herz.?!
Der Anstand richtete sich nach innen wie aulRen, er legte einen neuen
Schwerpunkt auf privaten Komfort und Selbststilisierung. Jacob Burck-
hardt hat in seinem Werk {iber die Kultur der Renaissance in Italien auf die
wachsende Aufmerksamkeit fiir die persdénliche Schénheit und Selbst-
stilisierung im Italien des Cinquecento hingewiesen: »Vor allem werden
falsche Haartouren, auch aus weiler und gelber Seide, in Masse getragen
...« Neben Haarverlingerungen — manche aus Echthaar (capelli morti) -,
kiinstlichen Zihnen und dem Gebrauch von Parfiim vermerkte Burck-
hardt ein fiir die Zeit einzigartiges gesteigertes Interesse an Sauberkeit,
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Manieren und Komfort. Bei den Renaissance-Novellisten lese man von
»[wleichen elastischen Betten, késtlichen Bodenteppichen, Toiletten-
geriten, von welchen sonst noch nirgends die Rede ist«. Schénes Leinen-
zeug gebe es in grofer Menge. Uberall sehe man, wie die Kunst »von allen
Seiten her den Luxus adelt«, vom »Nachttisch mit endlosem plastischen
Konfekt« bis zu prachtvollen Teppichen. Auslindische Besucher waren
beeindruckt, wenn man ihnen zum Essen eine eigene saubere Serviette
reichte.?? In jlingerer Zeit haben Historiker Burckhardts Beschreibung
des hiuslichen Komforts weiter ausgefiihrt. Im Verlauf des 16. Jahrhun-
derts tauchten neben den herkémmlichen Stiihlen Sessel auf. Tiirkische
Teppiche, Biicher, Drucke und Musikinstrumente kamen hinzu. Kin-
der spielten mit Kreiseln und Holzpferden, wihrend Erwachsene sich
mit Backgammon oder dem risikoreichen (und illegalen) neuen Wett-
spiel biribissi vergniigten. Und die kostbaren Gegenstinde wurden nicht
nur als eigenstindige Dinge betrachtet, sondern vielmehr als Teil eines
geschmackvollen Ensembles, das mit Wissen und Geld im Lauf der Zeit
zusammengetragen wurde. Fiir Connaisseurs wie den Florentiner Huma-
nisten Niccolo Niccoli mit seiner umfangreichen Bibliothek und Isabella
d’Este, Markgrifin von Mantua, die Miinzen, Vasen und Statuen sam-
melte, wurde die Akquisition zu einer Lebensaufgabe.?

In fritheren Darstellungen wurde der »Prozess der Zivilisation« hiufig
auf die Strahlkraft der Fiirstenhéfe zuriickgefiihrt.? In Wirklichkeit ver-
breitete sich dieser jedoch weiter, als deren Einfluss reichte. Handwerker
in Genua beispielsweise hinterlieBen sechs, manche auch zwélf Silberlsf-
fel. Die meisten besallen ein Bett, einen Tisch, Bettwische und Leinen-
zeug.” Im Schlafzimmer eines im Jahr 1533 in Siena verstorbenen Wirtes
befanden sich ein Bett mit Vorhingen und Bettdecke sowie eine Truhe mit
mehreren dekorativen Tagesdecken. Sein Kleiderschrank enthielt neben
17 Hemden eine seidene Kopfbedeckung, Satinhandschuhe, eine Samt-
kappe und ein Paar Armstulpen aus besticktem Seidendamast.? Fiinf-
zig Jahre spéter wurde nach dem Tod des venezianischen Holzschnitzers
Andrea Faentino zur Feststellung seiner Hinterlassenschaft ein Inventar
seines Haushalts angefertigt, das einen Einblick in die Lebensumstinde
eines Handwerkers in der Lagunenstadt erlaubt, der fiir einige der gro-
Ren Architekten seiner Zeit gearbeitet hatte. Im Unterschied zu vielen
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seiner Zeitgenossen arbeitete und wohnte Faentino am selben Ort, einem
gemieteten Haus. Vor seinem Tod hatte er an zwei Holzfiguren gearbeitet,
die einen Apostel und einen Engel darstellten. Wie seine Zeitgenossen
bewahrte er die meisten seiner Habseligkeiten in Truhen, sogenannten
cassone auf, aber seine vier bestanden nicht aus gewdhnlichem, billigem
Holz, sondern aus wertvollem Nussbaumholz. Sie enthielten Kleidung,
Decken, Wische und Schuhe. AuBerdem besald er zwdlf vergoldete Mes-
ser mit Elfenbeingriffen und acht Silbergabeln. In der Kiiche standen vier
Nussbaumstiithle und ein »alter« Tisch, wie es im Inventar hei3t, ferner
zwei Pfannen, zwei Salzfisschen, 40 Stiick Zinngeschirr und 58 weille
Majolikateller — nach neuester Mode zog man weille Ware bunten Tellern
vor. Faentinos bescheidenes Bett kam dagegen ohne die zarte Verfeine-
rung aus, die das Haus des Kaufmanns aufwies. An den Winden hingen
neben einem einfachen Madonnenbild auch die Darstellung einer Frau
mit einer Laute und ein il Turco benanntes Gemailde, das den verbreite-
ten Einfluss orientalischer Motive in der damaligen Zeit belegt. Auller-
dem besal’ Faentino eine beachtliche Zahl von Biichern iiber Religion,
Architektur - einschlieBlich eines Werks von Leon Battista Alberti — und
Geschichte (darunter eine Schrift {iber den albanischen Nationalhelden
George Skanderberg, der den Kreuzzug Papst Pius’ I1. anfithrte und bis
zum seinem Tod im Jahr 1468 die osmanische Expansion aufhielt). Und
ihm gehorte eine Laute.”

Faentinos materielle Welt war von bescheidenem Komfort geprigt,
weit unterhalb des Niveaus, auf dem Kaufleute und Aristokraten lebten.
In den 1620er Jahren waren beispielsweise im Haus des Florentiners Piero
d’Agonlo Guicciardini, der in der Woll- und Seidenindustrie ein Vermo-
gen gemacht hatte, in einem einzigen Raum 151 Gemilde zu bewundern.?®
Ein Jahrhundert spiter nannte die zur Kurtisane gewordene verarmte
Adlige Elisabetta Condulmer sechs vergoldete Truhen mit Leinenzeug,
eine grofRe Zahl von Silberléffeln, daunengefiillte Matratzen und neben
einer Darstellung der Anbetung der heiligen drei Konige Gemilde der unbe-
kleideten Andromeda und nackter Ménner ihr Eigen.” In Venedig besal}
in den 1570er Jahren ein wohlsituierter Buchmaler 25 Bilder (eines, das
Nero zeigte), einen Spiegel und eine Weltkarte sowie Teppiche aus Kairo
und Persien.*® Offensichtlich waren Faentinos Besitztiimer, wie begrenzt
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und alt sie auch gewesen sein mochten, Teil einer gemeinsamen mate-
riellen Kultur, zu der Tafelgeschirr, Biicher und Musikinstrumente - in
den meisten venezianischen Haushalten gab es damals eine Laute oder
ein Cembalo - ebenso gehorten wie die Wertschitzung von Gemilden
als Kunstobjekte, die man besal} und vorzeigte, anstatt sie nur fiir die reli-
giose Andacht zu verwenden.

Vormoderne Gesellschaften gelten als extrem ungleich; wenige reiche
Herren, so das giingige Bild, lebten in Saus und Braus auf Kosten einer im
Elend vegetierenden Mehrheit, und fiir den gréBten Teil Europas traf dies
auch zu. Die norditalienischen Stadtstaaten bildeten jedoch eine Aus-
nahme. In Florenz herrschte um 1500 nicht mehr Ungleichheit als in den
Vereinigten Staaten im Jahr 2000. Es gab keine zwei scharf voneinan-
der getrennten Kulturen mit einer Elite auf der einen und einem homo-
genen Plebs auf der anderen Seite. Vielmehr reihten sich die meisten
Florentiner innerhalb eines sozialen Spektrums ein, das von den margi-
nalisierten Armen bis zu wohlhabenden Handwerkern und Geschifts-
inhabern reichte. Biicher wurden nicht nur von der Patrizierelite erwor-
ben, sondern auch von Bickern, Tischlern und Metallhandwerkern. In
geringem Umfang teilten einige sogar die Vorliebe fiir exotische Dinge
wie orientalische Teppiche. Importierte spanisch-moriskische Kera-
mik fand unter Schuhmachern, Hufschmieden und Textilarbeitern viel
Anklang; ein Wollweber besal ein Set aus sieben Kriigen, 13 Schalen und
34 Tellern.® Ahnlich sah es in den geschiftigen Handelszentren in Nord-
europa aus, beispielsweise in Antwerpen, wo sich der Besitz von Gemil-
den und Majoliken im 17. Jahrhundert rasch ausweitete.®

Dennoch geht es zu weit, in der Renaissance die »Samen unseres eige-
nen ... {iberschiumenden Konsumismus« zu sehen.”® Obwohl der Besitz
und das Ideal von Komfort in die Haushalte Einzug hielten, blieben sie
Teil einer Biirgerkultur, die weiterhin auf die 6ffentliche Prasenz und die
Nachwelt ausgerichtet war, nicht auf das private Vergniigen und die Ver-
lockungen des Neuen. Thr Antrieb war das Streben nach Grandezza und
ihr Ziel die Dauerhaftigkeit. Im Vergleich mit dem Aufwand fiir monu-
mentale stidtische Plitze und 6ffentliche Bankette waren die Ausgaben
fiir persénliche Besitztiimer unbedeutend. Ersterer war der Hauptantrieb
des Konsums in der Renaissance. Der Palazzo Strozzi beispielsweise, mit
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dessen Bau 1489 begonnen wurde, verschlang Unsummen des Vermé-
gens der Florentiner Familie.* Aristokraten versuchten einander beim
Schmuck ihrer Kapellen auszustechen, aber nicht einfach um ihren Reich-
tum zu prisentieren, sondern um die eigene GréRe und virtu zu bewei-
sen. Bezugspunkt war Aristoteles, der die angemessene Zurschaustellung
privaten Reichtums als Zeichen von Biirgertugend und Biirgerstolz in
einer von gleichgesinnten tapferen und begiiterten Biirgern regierten und
verteidigten Gemeinschaft gerithmt hatte. Die Angehérigen der Patri-
zierelite der italienischen Renaissance waren Vorreiter der Umschich-
tung der symbolischen Wihrung der Macht von Menschen auf Dinge.
Im Unterschied zu grundbesitzenden Aristokraten anderswo in Europa
sicherten die Strozzis und andere Adelsfamilien ihre Stellung nicht
durch den Unterhalt einer grolen Gefolgschaft, sondern durch pracht-
volle Dinge und Bauwerke. Richtig prisentiert, unterstrichen Gemilde
und Vasen im Haus den kultivierten Charakter von dessen Bewohnern.
Das private Vergniigen und die comodita um ihrer selbst willen blieben
jedoch suspekt, die Ergebenheit gegeniiber dem Allgemeinwohl musste
widergespiegelt werden. Als bewundernswert galt ein Leben als aktiver
Biirger, der den Glanz und die Stirke seiner Stadt vermehrte, indem er
monumentale Bauten errichtete, eine Armee befehligte, 6ffentliche Fest-
lichkeiten finanzierte und stidtische Einrichtungen férderte. Konsum in
grofBem Stil war gestattet — und durfte genossen werden —, wenn er letzt-
lich solchen 6ffentlichen Zwecken diente. In diesem Sinn war eine reich
geschmiickte Kapelle wie diejenige der Familie Salviati in San Marco,
Florenz, etwas vollig anderes als heute, sagen wir, der Besitz eines Fer-
raris. Der Luxus stand im Dienst der Nachwelt; er sollte den Namen der
Familie auf Generationen hinaus in die Annalen der Stadt einschreiben.
Der staatsbiirgerliche Humanismus der Renaissance bevorzugte Soliditét.
Geld sollte fiir Dauerhaftes ausgegeben werden.

Der konservative Charakter des Konsums in der Renaissance lisst sich
an der Art, Funktion und Zirkulation von Giitern erkennen. Obwohl die
italienischen Stidte orientalische Seide importierten und um 1500 begon-
nen hatten, selbst Seide fiir den europiischen Markt zu produzieren - als
erstes Kapitel einer europdischen Erfolgsgeschichte des Kopierens und
Ersetzens 6stlicher Waren —, blieb Seide etwas Besonderes. Aufs Gan-
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ze gesehen, war die materielle Kultur bemerkenswert bestindig. Es gab
mehr von allem und einige neue Dinge wie Polstersessel, aber um 1600
besalen die Haushalte iberwiegend noch die gleiche Art von Dingen wie
zweihundert Jahre zuvor. Es war eine Kultur der Verfeinerung, und weni-
ger der Neuheiten. Die Kelche wurden kunstvoller gestaltet, die Mdbel
vermehrt mit Schnitzereien verziert, die Wandteppiche kostbarer, aber
die Materialien und die Art der Giiter verinderten sich kaum.

Die Dinge, die man besal}, hatten neben ihrem funktionalen und
manchmal auch dekorativen Nutzen einen Anlagewert. In einer bargeld-
armen Wirtschaft waren Kleidung, Leinenzeug und Silbergegenstinde,
insbesondere in Inflationszeiten, wichtige Wertspeicher. Der Pfandleiher
diente Arm und Reich als értliche Bank. Brauchte jemand Bargeld, hinter-
legte er seine Kleidung oder Haushaltsgegenstinde, um sie einige Monate
spiter wieder auszuldsen. Da Dinge als Wertspeicher dienten, mussten sie
dauerhaft sein. Ein Umhang, Ring oder abnehmbarer Samtéirmel besaly
wenig Wert, wenn er so modisch war, dass er in einem Jahr nicht mehr
als Pfand genutzt werden konnte. Die groRe Mehrheit der Menschen klei-
dete sich wie ihre GroBeltern.®® Wenn die Menschen der Renaissancezeit
Giiter anhiuften, dann nicht, weil sie die Mode fiir sich entdeckt hat-
ten und die Dinge schneller aussortierten, sondern weil sie ihr Vermé-
gen vergrolRerten. 1633 hinterlieB ein venezianischer Rudermacher sei-
ner Witwe 43 Hemden, 25 Betttiicher, 63 Tischdecken und Servietten
sowie 105 Keramikteller.* Die meisten der in solchen Inventarien aufge-
fithrten Textilien und Silberlffel waren wahrscheinlich nie oder nur sel-
ten benutzt, sondern als materielle Lebensversicherung eingelagert wor-
den. Leinenzeug verschliss natiirlich durch regelmiBigen Gebrauch und
musste ersetzt werden, aber Seidenstoffe und andere hochwertige Giiter
wurden sorgfiltig gepflegt und so lange wie mdglich benutzt. Nachdem
die Mailinderin Livia Tolentina 1580 zur Witwe geworden war, verwen-
dete sie ihre eheliche Garderobe, um ihre Kutsche zu polstern und Kir-
chenbehinge zu nihen.”

Geschenke, Pfandleihen, personliche Darlehen und Sicherheiten ver-
banden hohere und untere Schichten in einem Kreislauf gegenseitiger
Abhingigkeit. Die zur Florentiner Fithrungsschicht gehérende Fami-
lie Castellani ist ein gutes Beispiel dafiir. 1460 hinterlegte Francesco di
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Matteo Castellani ein besticktes Kleid seiner Frau Lena bei einem Geld-
verleiher, um Bargeld zu erhalten, mit dem er einen Kredit zuriickzahlen
konnte. Da Lena in Kiirze an einer aristokratischen Hochzeit teilneh-
men wollte, lieh er sich gleichzeitig eine groRe, in Gold gefasste Perle,
ein Diamantgeschmeide »im Pariser Stil mit weien und roten Blumen
und griinen Blittern« und, da er schon einmal dabei war, auch noch einen
in Gold gefassten Rubin. Im Gegenzug lieh er einem adligen Freund,
der die Ehe seiner Schwester vermittelt hatte, ein Familienerbstiick und
Stoff behinge mit seinem Wappen darauf. Einem 6rtlichen Schuldirektor
schickte er neuerworbene Manuskripte von Sueton und Justinian, und
an Feiertagen lieh er lokalen Hufschmieden einige Kleidungsstiicke und
Schwerter. Die Besitztiimer wanderten stindig hin und her.®

Die Dinge zirkulierten jedoch nicht als Ausdruck einer individuel-
len Auswahl, sondern in einer sozialen Umlaufbahn, die von Gegen-
seitigkeit und Vertrauen bestimmt wurde. Zudem wurde der freie Fluss
der Giiter durch moralische Grenzen eingeschrinkt. In der Renaissance
setzte ein tugendhaftes, unabhingiges Leben Geniigsamkeit voraus.
Alberti und andere Schriftsteller der Zeit idealisierten den Biirger, der
die Friichte seines eigenen Anwesens genoss, ohne in Geschéften einkau-
fen und sich auf Fremde verlassen zu miissen. Die Lehre aus der Antike
lautete, dass Rom dann am stirksten war, wenn es am einfachsten war.
Zu viele Besitztiimer hatten {iberempfindliche Schwichlinge hervorge-
bracht, die unfihig waren, die Republik zu verteidigen. In Wirklich-
keit kauften auch Aristokraten auf Mirkten ein, aber solche Ausfliige
halfen vor allem, 6ffentliche Bindungen aufrechtzuerhalten, und hatten
nur wenig mit Shopping als Freizeitvergniigen zu tun, wie die Histori-
kerin Evelyn Welch nachgewiesen hat. Mit Bezug auf Cicero legten die
Renaissance-Moralisten einen doppelten MaBstab an den Handel an, der
eine Gesellschaftsordnung mit patrizischen Kaufleuten an der Spitze
und plebejischen Geschiftsinhabern am unteren Ende rechtfertigte.
Im grofRen Rahmen galt der Handel als tugendhafte Tatigkeit, die zum
Ruhm der Gemeinschaft beitrug. Der Reichtum der Kaufleute floss auf
ihre Landsitze zuriick. Im kleinen Rahmen eines Ladens dagegen wurde
das Handeln als »vulgir« betrachtet, wie der venezianische Schriftstel-
ler Tomaso Garzoni im spiten 16. Jahrhundert hervorhob. Patrizische
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Kaufleute mochten ihre Vermégen im Handel machen, aber sie legten
sich in Gestalt von Landgiitern, die sie selbst und die Gemeinschaft mit
Nahrungsmitteln versorgten, eine Basis auf dem Land zu. Ladenbesit-
zer verkauften einfach nur Waren. Konnte man ihnen also trauen? Dass
Geschifte ein wichtiges Glied in der Verteilungskette waren, das eine
Verbindung zwischen Kaufleuten und Verbrauchern herstellte, und tat-
sichlich erst die Nachfrage schufen, wire Garzonis Zeitgenossen nie in
den Sinn gekommen. Ladenbesitzer mussten sich mit dem Stigma einer
niedrigen Stellung in der Gesellschaft abfinden. Im Jahr 1593 untersagte
der Mailidnder Senat ihren Aufstieg in den Adel.*®

Das Misstrauen gegeniiber dem Kaufen war Teil eines umfassenden
Kampfs gegen den Luxus und alle Ubel, die er mit sich brachte. Der Streit
reichte bis zu Platon zuriick, der die materielle Welt zu einem bloRen
Schatten der Wirklichkeit erkldrt hatte. Wihrend des Mittelalters waren
seine Ideen zwar nie ganz in Vergessenheit geraten, aber in der Renais-
sance gelangten sie durch die spiter so genannte »Platonische Akademie«
in Florenz, wo Marsilio Ficino Platons simtlichen Werke ins Lateinische
iibertrug, zu neuer Berithmtheit. In seiner Politeia (Der Staat) stellte Pla-
ton den Niedergang einer zuvor tugendhaften, geniigsamen Stadt dar,
die durch das Streben nach einem luxuridsen Leben verdorben wurde.
Solange die Biirger nur die von der Natur gesetzten Grundbediirfnisse
erfiillten, war ihre Stadt »gesund«. Sobald sie jedoch ihren Geliisten nach-
gaben, setzten sie ein unersittliches Verlangen nach mehr in Gang, das
in Krieg und Verderbnis miindete. Zuerst wollten sie »auf Polstern lie-
gen ... und von Tischen speisen und Zukost und Nachtisch habeng, doch
dies stelle sie nicht zufrieden, denn es hatte auch ihren Geschmack an
»Malerei ... und bunter Weberei und Gold und Elfenbein« geweckt.*® Die-
ser Drang nach Luxus sei unstillbar und zwinge die Stadt, zu expandieren
und immer weiter in der Ferne nach Ressourcen zu suchen, was zu Krieg
und Wettstreit fithre. Verschirft werde die Aggression nach auen durch
den Verfall im Innern, da der Luxus bisher virile Biirger entmanne. Der
Verlust der Selbstbeherrschung verwandle tatkriftige Manner in weiche
Wiistlinge, die nicht fihig seien, sich zu verteidigen. Die Verderbnis des
Leibes fithre unweigerlich zur Verderbnis des Staats. Diese Gleichset-
zung von geniigsamer Lebensweise und staatlicher GréRe einerseits und
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privatem Exzess und 6ffentlicher Verderbnis andererseits findet sich als
zentrales Thema auch bei Cicero, dem beliebtesten lateinischen Auto-
ren der Renaissance.

Das Christentum verhalf diesen antiken Ideen zu neuer Durchschlags-
kraft und Dringlichkeit. So wie Platon behauptet hatte, kérperliche Ver-
gniigungen wiirden sich nachteilig auf die Seele auswirken, so warnte die
Kirche, das Verlangen nach weltlichen Besitztiimern wiirde vom geisti-
gen Leben ablenken. In der Bergpredigt hatte Jesus gesagt: »Sammelt euch
nicht Schitze hier auf der Erde, wo Motte und Wurm sie zerstdren und
wo Diebe einbrechen und sie stehlen, sondern sammelt euch Schitze im
Himmel, wo weder Motte noch Wurm sie zerstéren und keine Diebe ein-
brechen und sie stehlen. Denn wo dein Schatz ist, da ist auch dein Herz.«*!
Indem die christliche Lehre den Mangel an Selbstbeherrschung bis zum
Siindenfall und der Vertreibung aus dem Paradies zuriickverfolgte, sexua-
lisierte sie auch den Luxus. Aus kirchlicher Sicht entsprang das Verlangen
nach Giitern, Geld und Fleischeslust ein und derselben Quelle.

Die Meinung, dass Luxus leicht zur Unziichtigkeit fithrte, war in
der Renaissance weit verbreitet und trug zum moralischen Missbeha-
gen in Bezug auf Erwerb und UbermaB bei. In Venedig wurde im spi-
ten 16. Jahrhundert beispielsweise einem Stoffhindler vorgeworfen, er
lebe »luxurids«, weil man ihn im Verdacht hatte, aullereheliche Affi-
ren zu haben.” Nur in den Hianden der Kirche, wo er auf angemessene
Weise benutzt wurde, um durch prichtige Bauwerke und Gemailde die
Herrlichkeit Gottes zu preisen, war Luxus vorbehaltlos gestattet. Ein
venezianischer Patrizier mochte am Vorabend der Hochzeit seiner Toch-
ter stolz ihre Aussteuer aus reich mit Gold und Silber bestickten Klei-
dern vorzeigen, aber solch auffilliger Konsum wurde durch ebenso aus-
geprigte Beweise der eigenen Geniigsamkeit ausgeglichen, indem man
etwa bestimmte, in der groben braunen Ménchskutte eines Kapuziners
beerdigt zu werden. Der Weg in den Himmel begann mit dem einfachen
Leben. Ein venezianisches Sprichwort lautete: "Wem die Welt und die
Dinge in ihr gleichgiiltig sind, dem wachsen Fliigel, die ihn zum Gipfel
des Himmels tragen.«®

Argwohn gegeniiber dem Luxus war der Kienspan, mit dem der Domi-
nikaner und fanatische Bullprediger Girolamo Savonarola 1497 auf der
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Piazza della Signoria im Zentrum von Florenz den »Scheiterhaufen der
Eitelkeiten« entziindete. In der untersten Schicht der pyrotechnischen
Pyramide lagen kostbare auslindische Gobelins, weiter oben Gemalde,
Brettspiele, Musikinstrumente und Biicher von Boccaccio.* Man darf
also nicht vergessen, dass viele Florentiner Familien nicht nur Gemailde,
Lauten und Wohnmébel besalen, sondern sie eben auch mit Freuden
zwanzig Meter hoch stapelten und um das Feuer, in dem sie verbrann-
ten, tanzten.

Prunk und UbermaR beunruhigten nicht nur Fanatiker wie Savonarola.
Im 15. und 16. Jahrhundert erlieR der Senat von Venedig iiber ein Dutzend
Gesetze und Verordnungen gegen eine »aufwendige« Lebensweise. Opu-
lente Hochzeiten und teure pelzbesetzte Mintel machten Unterschiede
von Besitz und Rang sichtbar, die das Gleichheits- und Geniigsamkeits-
ideal der Republik gefihrdeten. AuRerdem 16sten sie einen Ausgabewett-
streit aus, der manche dazu trieb, Schulden zu machen. Fiir eine Republik,
die sich stindig im Krieg befand, war dies eine beunruhigende Entwick-
lung, denn Geld, das fiir Hermelinpelze und vergoldete M&bel ausgege-
ben wurde, konnte nicht durch Kriegssondersteuern abgeschépft wer-
den. Durch ein erstes Gesetz, das fiir alle Venezianer galt, mit Ausnahme
des Dogen und seiner Familie, versuchte der Grolse Rat im Jahr 1299 die
Ausgaben fiir Hochzeiten zu beschrinken. 1334 beklagte er erneut die
»itbermifRigen und besonders iiberfliissigen Ausgaben von Ménnern wie
Frauen« und rechtfertigte Beschrinkungen damit, dass die Habgier, »die
Waurzel allen Ubels¢, nur zu leicht von den Biirgern Besitz ergreife. Im
15. Jahrhundert galt die Hauptsorge des Senats der Kleidung. Im Jahr
1400 wurden weite Manteldrmel (socha) verboten. Um dieses Unterschei-
dungsmerkmal gebracht, verlegten sich reiche Venezianer auf kostbare
Pelzverbramungen. Der Senat reagierte 1403 mit einem neuen Gesetz,
das die Verwendung von Hermelin- und Marderfellen untersagte. Es
folgte eine ganze Reihe weiterer Beschrinkungen, vom Umfang der Aus-
steuer bis zur Verwendung von Gold und Silber in Kleidern und Mén-
teln. 1512 verordnete der Senat, dass Hochzeitsgeschenke aus héchstens
sechs Gabeln und Léffeln bestehen durften; diverse luxuridse Wohn-
mobel wie vergoldete Truhen und Spiegelrahmen sowie stark gemus-
terte Bettwische wurden verboten. Zwei Jahre spiter wurde eigens ein
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aus drei Adligen bestehender Magistrat gebildet, der extravagantes Ver-
halten priifen, regeln und bestrafen sollte. Manche Ubeltiter, vermelde-
ten die Richter, triigen Brot und Orangen bei sich. »Die Launenhaftigkeit
ungeziigelter Begierden von Minnern wie Fraueng, stellte der Senat fest,
»nimmt weiterhin derart zu, dass nur wenige sich wegen der Ausgaben
Sorgen machen.« Doch der Senat war nicht bereit, kampflos nachzuge-
ben. 1562 unternahm er seinen umfassendsten Angriff auf den Luxus,
indem er Wandteppiche von mehr als anderthalb Metern Héhe und ver-
goldete Kaminverkleidungen verbot und im Einzelnen festlegte, was bei
Banketten erlaubt war. Die Bestimmungen reichten bis hin zur Art des
Nachtischs, der allenfalls aus kleinen Portionen »gewthnlichen Gebi#cks«
oder Friichten der Saison bestehen durfte.®

Das Italien der Renaissance war also nicht nur ein Vorreiter des Kon-
sums, es schrinkte ihn auch durch eine Reihe von materiellen und mora-
lischen Vorbehalten ein. UbermaB und Opulenz blieben ein Zeichen von
Stinde und Verdorbenheit. Glanzvolle Besitztiimer sollten nicht einfach
nur individuelle Wiinsche befriedigen, sondern bedurften einer biirger-
lichen Legitimation. Tafelgeschirr und Mébel wurden immer zahlreicher
und kunstvoller, waren aber insgesamt Teil einer Kultur der Verfeinerung,
und nicht einer Kultur der Neuheit und ihres Zwillings, des Wegwerfens.
Die Qualitit behielt als Garant der Wertbestindigkeit und Wiederver-
wendbarkeit sowohl bei Patriziern als auch bei Handwerkern die Ober-
hand. Wihrend in Handwerkerhaushalten die Zahl der Stiihle und Tru-
hen stieg, ist die Wortwahl in vielen Inventarien vielsagend, werden sie
doch einfach als vecchio oder vecchissimo, alt oder sehr alt, bezeichnet.* Es
war keine Konsumkultur mit hohem Durchsatz; auch erfasste sie mehr
den Luxussektor als den Massenmarkt. Die Art des Konsums reflektierte
und verstirkte die auRerordentlichen Leistungen der in den urbanen
Luxusindustrien titigen hochqualifizierten Kiinstler und Handwerker.
Deshalb waren die Gesellschaften auch héchst stéranfillig, sie hingen
von der Entwicklung der kleinen Luxusmirkte ab und reagierten emp-
findlich auf Verinderungen des internationalen Handels und der Politik,
auf die sie keinen Einfluss hatten. Als die Portugiesen 1497 einen neuen
Seeweg in den Osten entdeckten, wurde Venedig an den Rand gedringt.
Nach dem Sieg der Heiligen Liga {iber die Osmanen in der Seeschlacht
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von Lepanto im Ionischen Meer im Jahr 1571 tauchten in der Levante
nordeuropidische Hindler und somit neue Konkurrenz auf. In den folgen-
den zwei Jahrhunderten verlagerte sich das Zentrum des Geschiftslebens
durch die Zunahme des Atlantikhandels in den Norden nach Amsterdam
und London, wodurch Venedig und Florenz noch weiter marginalisiert
wurden. Die Pestepidemien von 1575 bis 1577 und 1630 dezimierten ihre
Bevolkerung, und der DreiBigjihrige Krieg schnitt sie schlieRlich von
den Stidten und Handelsplitzen in Deutschland ab, einem ihrer letzten
verbliebenen Mirkte. Das mediterrane Kapitel prachtvollen Luxuskon-
sums ging zu Ende.

Der Zusammenprall von Kommerz und Tradition, Verlangen und Geniig-
samkeit war im Spatmittelalter und in der Frithmoderne {iberall in Europa
zu beobachten, Venedig und Florenz waren nur die Vorreiter. In dieser
Zeit weiteten die Mirkte ihr Einzugsgebiet aus, von respektablen Stidten
wie Niirnberg bis zu Kleinstidten im Schwarzwald. Dies brachte mehr
Giiter und neue Vorlieben mit sich, die eine Herausforderung fiir die
Sozialordnung darstellten. Kaufleute finanzierten nicht nur den Handel
und kauften und verkauften in grolem Stil, sie waren auch Botschafter
neuer Moden. Hans Fugger, im 16. Jahrhundert Oberhaupt des michti-
gen Augsburger Handels- und Geldverleiherhauses, liebte beispielsweise
im spanischen Stil hergestellte Schuhe, die er mit genauen Angaben, bis
hin zu den kleinen Zierléchern, bei spanischen Schuhmachern in Ams-
terdam bestellte.” Solche neuen Moden und Importgiiter waren Vehikel
der Unterscheidung und Nachahmung, durch die bestehende Hierarchien
und Verhaltenskodizes erschiittert werden konnten. Was geschah, wenn
ein stilbewusster Lehrling Fuggers Schuhe kopierte? Was war mit den
ortlichen Schuhmachern, die gegeniiber auslindischen Konkurrenten
das Nachsehen hatten und deshalb ihren Lebensunterhalt verloren? Die
Bedrohung musste gar nicht von weither kommen. 1453 wurde beispiels-
weise in Niirnberg ein Luxusgesetz erlassen, das lange Spitzen an Schu-
hen verbot, eine Mode, deren Ursprung man im nahegelegenen Schwa-
ben ausmachte.*

Zwischen 1300 und 1600 wurde iiberall in Europa eine Vielzahl von
Luxusgesetzen erlassen. In Mitteleuropa blieben sie mancherorts bis ins
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19. Jahrhundert hinein in Kraft. Zunichst verboten sie extravagante Fest-
mahle und Geschenke bei Hochzeiten und Begribnissen. Im 15. Jahrhun-
dert verschob sich der Schwerpunkt dann auf die Kleidung.” Im deutsch-
sprachigen Mitteleuropa wurden zwischen 1244 und 1816 allein hierfiir
iiber 1350 Verordnungen eingefiihrt.*® Die Fixierung auf die Kleidung ist
leicht erklért. Sie war das sichtbarste Erkennungszeichen der sozialen
Stellung und signalisierte Stand, Rang, Alter und Geschlecht. Im Gegen-
satz zu den venezianischen Beschrinkungen, die in vielen Fillen ein ega-
litdres Ziel hatten und Patrizier (auller den Dogen) und einfache Biirger
gleichermalen betrafen, waren die meisten europiischen Luxusgesetze
Instrumente der Ungleichheit, die eine fein abgestufte Hierarchie auf-
rechterhalten sollten. Ein typisches Beispiel ist Niirnberg, wo Seide, Pelze
und Perlen Adligen, Kirchenfiirsten und geachteten Berufen vorbehalten
waren; nur Ritter und Doktoren des Rechts durften ebenfalls Kleider mit
Goldfiden tragen.

Anhand solcher Vorschriften lisst sich verfolgen, wie frithmoderne
Gesellschaften auf die Herausforderung durch den Aufstieg der Dinge
reagierten. Einige antworteten mit einem umfassenden Verbot. So drohte
in Strallburg aufgrund einer Verordnung von 1660 jedem eine Geldbufe,
der es wagte, »neue« Kleidung auslindischer Herkunft zu imitieren,
ungeachtet dessen, ob sie gut oder schlecht aussah. Andernorts war man
trotz erlassener Gesetzte nachgiebiger. Unter Heinrich VIII. beschloss
das englische Parlament 1532/33 ein Gesetz »zur Reformation des Uber-
males der Kleidungy, das unter anderem purpurne Seide und Goldstoffe
der koniglichen Familie vorbehielt (im Wams durften auch Herzodge und
Markgrafen sie tragen). Wer nicht mindesten 100 Pfund im Jahr ein-
nahm, dem war es verboten, »irgendwelchen Seidendamast-Kamelott [ein
Gewebe aus Seide und Wolle] oder Taft in seinem Oberkleid, seiner Cotte
mit Armeln oder anderen duReren Bekleidung« zu tragen; auch auslindi-
sche Pelze waren tabu.” 1574 kam in London ein Mitglied der Merchant
Taylors’ Company, der Schneiderzunft, ins Gefangnis, weil er »entgegen
den Vorschriften ein Paar mit Taft gesiumte Hosen und ein mit Silber
besetztes Hemd« getragen hatte, und einige Jahre spiter verfiigte der
Londoner Oberbiirgermeister, dass Lehrlinge nur abgelegte Kleidungsstii-
cke ihres Meisters tragen durften.”? Im Allgemeinen bemiihten sich eng-
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lische Friedensrichter jedoch nicht allzu sehr, die Restriktionen durch-
zusetzen. Elisabeth 1. gab mehrere Kleiderproklamationen heraus, aber
am Ende ihrer Regierungszeit kamen solche Gesetze in der Regel nicht
durchs Unterhaus. Die Luxusgesetzgebung der Tudors endete 1604. In
den Niederlanden hatte man sich gar nicht erst die Mithe gemacht, solche
Gesetze zu erlassen. Bezeichnenderweise waren dies die beiden am wei-
testen fortgeschrittenen Gesellschaften, und zwar nicht nur wirtschaft-
lich, sondern, wie wir sehen werden, auch was den Lernprozess angeht,
der sie befahigte, mit Verdnderungen umzugehen und den Menschen
zuzutrauen, ihr Leben selbst zu gestalten. Doch im 17. Jahrhundert waren
sie noch die Ausnahme von der Regel.

Die meisten Gesellschaften nahmen einen dritten, mittleren Weg. Sie
lieBen neue Moden in gewissem Rahmen zu, verfeinerten aber zugleich
die Dresscodes immer weiter. In einer Verordnung von 1693 tolerierten
die Patrizier von Niirnberg die modische Kurzjacke als Ersatz des tradi-
tionellen langen Mantels, verfiigten aber in Bezug auf Miitzen und Acces-
soires eine fein justierte Abstufung: Frauen aus alten Adelsfamilien war
es erlaubt, Samthauben mit Zobel- oder Marderverbrimung zu tragen, die
bei 6ffentlichen Festlichkeiten mit »guldenen Rosen oder Buckelng, auch
mit Perlen, aber nicht mit Diamanten geschmiickt sein durften. Auch
Frauen und Té6chtern von »erbarn Kauff- und Handelsleuthe(n)« wurde
gestattet, Samthauben zu tragen, aber sie durften nicht mehr als 24 Gul-
den kosten, und Goldschmuck oder »guldene Spitzen« waren verboten.
»Frauen und Jungfrauen« aus anstindigen Handelsfamilien und anderen
Angehorigen des dritten Standes waren »Hauben von auf- und unauf-
geschnittenen Sammet mit Gebrem von gefirbtem Marder« erlaubt,
aber keinerlei goldene Verzierung. Kleine Kaufleute, Krimer und Hand-
werker — der vierte Stand — mussten sich mit »gemosirtem Trippsam-
met« und billigem Pelzwerk, »doch ohne Marder¢, begniigen und auf Gold
und Silber ginzlich verzichten. Ahnliche Vorschriften gab es auch fiir
andere Lebensbereiche. Aufgrund ihrer Sichtbarkeit eigneten sich Kut-
schen besonders gut als Statussymbole. Nur dem ersten Stand war es
erlaubt, in einem Traum aus Seide zu reisen. Die Kutschen des zweiten
Standes durften nur mit »geringerm« Tuch ausgeschlagen sein, das zudem
weder rot noch blau sein durfte. Von Angehorigen des dritten Standes

61



1 Drei Konsumkulturen

wurde fiir das Recht, eine Kutsche mieten zu diirfen, eine Jahresgebiihr
von fiinfzig Reichstalern verlangt, und sie mussten sich mit einem Fut-
ter aus grauem Tuch, Pferden ohne glinzendes Zaumzeug und Kutschern
ohne Livree begniigen.”

Die Kontrolle fiel unterschiedlich aus. Wihrend viele Gemeinden sich
auf die Selbstbeschrinkung ihrer Biirger verlieBen, verhielten sich andere
strenger. In Basel mussten im 18. Jahrhundert Tausende von Frauen wegen
VerstéBen gegen die Kleiderordnung eine GeldbuBBe zahlen. Aber nur
wenige Herrscher gingen so weit wie der osmanische Sultan Mustafa
I11., der 1758 verkleidet ins Istanbuler Aya-Kapisi-Viertel ging, um zu
iiberpriifen, ob Nichtmoslems seine Kleidervorschriften einhielten. Als
er einen Christen und einen Juden mit gelben Lederstiefeln entdeckte,
die Moslems vorbehalten waren, lieB er sie umgehend hingen.* Auf sich
allein gestellt, konnten Staaten und Zentralregierungen kaum etwas tun.
So hing die Verfolgung von den Ziinften, Kirchen und Gerichten vor
Ort ab, die ein Interesse daran hatten, die Ubertretungen zu ahnden und
die Sozialordnung aufrechtzuerhalten. Dies war ein wesentlicher Unter-
schied zwischen England auf der einen Seite und Mitteleuropa, Frank-
reich und Skandinavien, wo lokale Behérden Missetiiter aktiv ermahnten
und mit Bullgeldern belegten, auf der anderen. In solchen Vorschriften
driickte sich ein Weltbild mit festen Horizonten aus. Danach verfiigten
Gesellschaften iiber begrenzte Ressourcen und bedurften, um zu {iberle-
ben, der Ordnung und Selbstbeschrinkung. Fiir Zeitgenossen der Friih-
moderne bedeutete zu konsumieren, etwas buchstiblich aufzubrauchen.
Diese Bedeutung war um 1goo immer noch lebendig — wenn man bei-
spielsweise Holz verbrannte oder einen Mantel trug, bis er fadenschei-
nig wurde.®

In Gesellschaften mit wenigen technischen Innovationen und keinem
wesentlichen Wachstum war die Abwanderung von Geld und Ressourcen
eine stindige Sorge. Eine Biirgersfrau in Niirnberg, die ein Seidenkleid
aus der Lombardei haben wollte, gefihrdete die Existenz der ortlichen
Handwerker. Geld war knapp, und war es erst fiir Luxusgiiter ausgegeben,
hatten Steuereintreiber keinen Zugriff mehr darauf. Wurde es fiir auslin-
dische Luxusgiiter verwendet, war es fiir die lokale Wirtschaft ganz verlo-
ren. Dies war der Hintergrund vieler Luxusgesetze, die verhindern sollten,
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dass Reichtum durch eine luxuriése Lebensweise verschwendet wurde.
Dariiber hinaus verringerte jeder, der mehr konsumierte, das, was fiir alle
anderen {ibrig blieb. Welche Kleidung man trug, was man aly und wie man
sein Geld ausgab, wurde daher nicht als Ergebnis individueller Auswahl
betrachtet, sondern als kommunale Angelegenheit. Der Konsum musste
der Produktion untergeordnet werden. Die Kleidung war Kennzeichen
von sozialer Stellung und Beruf. Um der gesellschaftlichen Stabilitit
willen musste man seinen Platz kennen und im Rahmen seiner Stellung
konsumieren. Neue Moden, zumal wenn sie von aullen kamen, stellten
einen Angriff auf diese konservative Ordnung dar. Wem der Sinn nach
neuen Stilen stehe, hie3 es in der StraBburger Verordnung von 1660, der
verliere die 16bliche Standhaftigkeit, fiir welche die altdeutschen Vorviter
sowohl in anderen Dingen als auch in der Kleidung bekannt gewesen
seien.® Die Furcht vor Extravaganz richtete sich gegen auffillige Patrizier
ebenso wie gegen eingebildete Plebejer. Die Beschrankungen fiir Hoch-
zeitsfeiern, Schmuck und kostspielige Hauben sollten einen Statuswett-
streit an der Spitze verhindern. Lie man zu, dass die Hochzeitskosten
aus dem Ruder liefen, wiirden die Kinder von Biirgern spit oder nie hei-
raten und die Gemeinde geriete auf den absteigenden Ast.

So weit die Befiirchtungen. Aber wie sah die Realitit aus? Wie wirksam
waren die Beschrinkungen? Sie waren sicherlich auBBerstande, den Lauf
der Zeit aufzuhalten und die Gesellschaft in einem statischen Zustand
einzufrieren. Handwerker begannen mit neuen Stilen und Materialien
zu experimentieren, um den Vorschriften ein Schnippchen zu schlagen.
Vielerorts in Europa verbesserten sich die Lebensbedingungen nach
den Verheerungen des DreiRigjihrigen Krieges wieder. Zu Beginn des
17. Jahrhunderts hatten beispielsweise die minnlichen Bewohner der
wiirttembergischen Dérfer Bondorf und Gebersheim drei Kleidungs-
stiicke besessen, die Frauen zwdlf. Ein Jahrhundert spiter waren es
schon 16 beziehungsweise 27, und bis 1800 hatte sich die Zahl der Klei-
dungsstiicke noch einmal verdoppelt.” Ganz in der Nihe dieser Dérfer,
in Laichingen, enthielt der Kleiderschrank des Kaufmanns Georg Chris-
toph Nestel im Jahr 1796 17 modisch kurze Westen mit hoher Taille, bunt
gemusterte ebenso wie schwarze und weille, darunter solche aus Baum-
wolle und Seide. Achtzig Jahre zuvor hatten sich Kaufleute und 6rtliche
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Stadtrite das Privileg vorbehalten, Baumwolle sowie Gold und Silber
zu tragen. Die unteren Stinde mussten weiterhin mit der lokalen Klei-
dung aus einem Leinen- und Baumwollgemisch vorliebnehmen. Mitte
des 18. Jahrhunderts wurde die Hilfte der Kleidung verheirateter Frauen
als alt oder dlter inventarisiert. Die Behdrden zwangen Handwerker und
Arme, in der Kirche und bei Stadtversammlungen in schwarzer Klei-
dung zu erscheinen, so dass die Gassen der Stadt voller schwarzgekleide-
ter Menschen waren. Helle Baumwollstoffe und leuchtende Farben - die
beiden Merkmale der Moderevolution, der wir uns spiater zuwenden wer-
den - kamen hier erst in den 1790er Jahren auf, ein ganzes Jahrhundert
nachdem sie in England und den Niederlanden Einzug gehalten hatten.®

Dass gegen die Vorschriften verstoBen wurde und die Behérden sich
bemiiBigt fiihlten, sie regelmiRig auf den neuesten Stand zu bringen,
bedeutet nicht, dass sie wirkungslos waren. Diejenigen, die sie {ibertra-
ten, indem sie héheren Stinden vorbehaltene Seidenbinder oder Gold-
schnallen anlegten, orientieren sich schlieflich an der Kleiderordnung
und erkannten sie so indirekt als Bezugspunkt an. Indem sie eine Rang-
ordnung fiir Kleider und Moden aufstellten, schufen solche Vorschrif-
ten eine soziale Geschmackspyramide. Deshalb spielte der franzdsische
Hof, mit den Worten des Historikers Daniel Roche, »die Vorreiterrolle
bei Kleiderunterscheidungen«.® Aller Augen waren auf den Kénig und
die Konigin gerichtet.

Missachtung der Vorschriften konnte kostspielig und schmerzhaft
sein. Wihrend die Friedensrichter im elisabethanischen England hiu-
fig ein Auge zudriickten, waren die Behérden in Mitteleuropa weni-
ger nachsichtig. Der Pfarrer von Ebhausen im Schwarzwald hielt 1708
eine Predigt gegen ungebiihrlich gekleidete Frauen und veranlasste das
Kirchengericht, eine von ihnen, die ein fiir ihren Stand zu groRRes Hals-
tuch getragen hatte, mit einer Geldbufe von elf Kreuzern zu bestrafen.
Fiir eine Dienstmagd war das ein Monatslohn. Fiinf Jahre spiter musste
im nahegelegenen Wildberg jeder zehnte Einwohner wegen Kleiderver-
stoRRen eine Geldstrafe zahlen, durchschnittlich in Héhe eines Wochen-
lohns. Fast alle Verurteilten waren Frauen. Offentliche Beschuldigun-
gen waren weit verbreitet und hiufig Ausléser langer Familienfehden,
wenn nicht sogar volliger gesellschaftlicher Achtung. In Gemeinden
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wie denen in Wiirttemberg waren die Luxusgesetze wirksam, weil sie
Teil eines umfassenderen Systems sozialer Kontrolle durch Ziinfte und
Kirche waren, die gleichzeitig Arbeit und Ausgaben {iberwachten. Die
Handwerksmeister sorgten dafiir, dass die Lehrlinge an ihrem Platz blie-
ben und den Ziinften keine Konkurrenz erwuchs, weder Zugewanderte
noch Juden oder Frauen wurden zur Mitgliedschaft zugelassen. So wur-
den die Arbeitskosten auf niedrigem Niveau gehalten und die unterge-
ordnete Stellung der Frauen zementiert. Alleinstehenden jungen Frauen
und Witwen war es nicht gestattet, ihren Lebensunterhalt, etwa durch
Weben oder Markthandel, unabhingig zu verdienen. Stattdessen muss-
ten sie als Dienstboten fiir kiinstlich niedrig gehaltene Léhne arbeiten.
Es war eine Doppelschraube, die angezogen wurde, denn die Eheminner
schrinkten neben den Verdienst- auch die Ausgabemdglichkeiten der
Frauen ein. Die értlichen Gerichte gaben ihnen das Recht, den Verdienst
ihrer Frauen zu kassieren und, wenn sie wollten, ihnen simtliche Ausga-
ben zu verbieten. Eheménner monopolisierten also sowohl die Produk-
tion als auch den Konsum, was erklirt, weshalb mancherorts ihre Garde-
robe umfangreicher war als diejenige ihrer Frauen.%

Diese wiirttembergischen Gemeinden lagen zwar auf dem Land, waren
aber weder abgeschnitten von der iibrigen Welt, noch lebten sie in zeitlo-
ser Selbstgeniigsamkeit. Durch die Spinnerei und Weberei fiir den Export
waren sie in Mirkte eingebunden. Sie liehen und verliehen Geld. Die
Frauen verlangte es unverkennbar nach Neuheiten, wie jene ungliickliche
Dienstmagd eines Miillers, die 1736 einen Tag im Gefingnis verbrachte,
weil man sie dabei beobachtet hatte, wie sie auf einem Markt Binder
kaufte. Was diese Gemeinden von anderen unterschied, war nicht das
fehlende Verlangen, sondern die soziale und institutionelle Zwangsjacke,
durch die das Verlangen und die Ausgaben im Zaum gehalten wurden. In
solch einer Umgebung konnte der Konsum kaum aufbliithen.
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Phonix-Haarnadeln und erlesene Antiquititen

Nach den beiden Opiumkriegen setzte sich in der zweiten Hilfte des
19. Jahrhunderts im Westen ein Bild von China als einem statischen,
abgeschlossenen und riickschrittlichen Land fest. Dies war, wie man
heute weil}, das verzerrte Ergebnis der europdischen Selbsteinschitzung,
der zufolge die Industrielle Revolution ein einzigartiges Talent Europas
fiir die Modernitit bewies. 1582, als der italienische Jesuit Matteo Ricci
China erreichte, sah man das Land positiver. Ricci war beeindruckt von
der Geschiftigkeit von Nanking — »man sagt, es gebe hier zweihundert-
tausend Weber« — und davon, wie Chinesen anderswo »ein Tuch ganz aus
Seide« webten, und zwar »in Nachahmung europidischer Produkte«. Die
von den Chinesen getragenen langen, weiten Armel erinnerten Ricci an
den venezianischen Stil. AuBerdem fielen ihm »die iiberaus grofRe Zahl
von in Umlauf befindlichen Biichern ... und der licherlich niedrige Preis,
zu dem sie verkauft werdeng, auf. Bemerkenswert fand er weniger die
Unterschiede als vielmehr die »Ahnlichkeit der Sitten«: »Ihre Verwendung
von Tischen, Stiihlen und Betten ist in keinem der an China grenzenden
Liander bekannt ... es gibt zahlreiche Punkte eines vorteilhaften Kontakts
zwischen uns selbst und dem chinesischen Volk.«®!

Ricci war daran interessiert, Parallelen hervorzuheben, aber seine Beob-
achtungen - wie auch diejenigen seines portugiesischen Ordensbruders
Alvaro Semedo, der den »Verkehr und die Giiter« im China der 1620er
und 1630er Jahre bewunderte - spiegeln wider, wie die Kommerzialisie-
rung ganz Ming-China erfasste und eine Sturzflut von Giitern, Moden
und Wiinschen ausléste — und mit ihr Angste vor gesellschaftlicher
Unordnung und moralischem Verfall.®? Die Dinge verbreiteten sich {iber
Schmuggel und Tributhandel ebenso wie iiber die legale Kiistenschiff-
fahrt. 1548 zihlte ein Beamter an der Kiiste von Zhejiang und Fujian im
Stidosten Chinas in einem Zeitraum von 39 Tagen iiber tausend Schif-
fe.$> Mit dem Kiistenhandel verbunden war ein weit grofRerer regiona-
ler Austausch innerhalb des Riesenreichs. Seine Hauptader war der 1794
Kilometer lange GroRe Kanal, der ilteste kiinstliche Wasserweg der Welt.
Der 1510 wiedererdffnete Kanal fithrte von Hangzhou an der Ostkiiste
iiber Yangzhou und den Jangtse bis nach Peking im Norden. Der Haupt-
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zweck dieses groRen Infrastrukturbaus war militirischer Art, denn ab 1421
konnten Armeekihne Getreide in die neue Hauptstadt der Ming-Dynas-
tie — Peking — bringen. Aber obwohl die Militdrschiffe Vorrang hatten,
forderte der neue Verkehrsweg unweigerlich auch den Austausch von
Nahrungsmitteln und Giitern im Allgemeinen. Getreide aus Guangzi
im Siidosten wurde in den Norden in die Stidte am Jangtse gebracht,
und Reis von den Feldern im Landesinnern fand {iber den Jangtse den
Weg zu Verbrauchern in Jiangnan, dem Gebiet um Shanghai. Aus dem
Norden wurde Rohbaumwolle in die Prifektur Sun-Chiang, stidlich von
Shanghai, transportiert, wo sie zu Baumwolltuch verarbeitet wurde, das
dann in alle Teile Chinas ging. Kaufleute aus Huizhou im Siiden handel-
ten mit Bechern und Schalen aus Jingdezhen, der Porzellanhauptstadt
im Nordosten, mehrere Hundert Kilometer von Kanton aus im Landes-
innern (siehe Abbildung 3). Umgekehrt wurden Tee und Zucker aus dem
Stiden nach Norden verschifft. Sojaschrot aus der Mandschurei wurde die
Kiiste hinunter transportiert. In Sichuan gedruckte Biicher gelangten zu
Lesern in Nanking und im Jangtsedelta.

Der Jesuit Semedo hatte den Eindruck, die Chinesen seien »von Natur
aus zu Kaufleuten geboren¢, und er fand den »Verkehr¢, den sie nicht nur
zwischen den Provinzen, sondern auch innerhalb der Stidte veranstalte-
ten, »unglaublich«, denn »fast alles, was man in den Geschiften findet,
wird in geringerer Menge auch auf den Stralen verkauft«. Im 16. Jahr-
hundert weitete sich dieses Handelsnetz rasch aus, so dass Produzenten
mit immer ferneren Konsumenten in Verbindung kamen, was es Bauern
und Handwerkern ermdglichte, sich zu spezialisieren und ihren Lebens-
unterhalt zu verdienen, indem sie ihre Produkte auf dem Markt verkauf-
ten und einen immer gréBeren Teil der Lebensmittel und Kleidung, die
sie bendtigten, erwarben. In Shangdong in Nordchina wurde der Baum-
wollanbau beispielsweise derart profitabel, dass viele Bauern aufhorten,
Getreide fiir den Eigengebrauch anzubauen. Der Tauschhandel wurde in
zunehmendem Malf durch Besorgen und Ausgeben erginzt.

Die Keime des Konsums gingen nirgends besser auf als im Jangtse-
delta, dem Wirtschaftszentrum des Reichs, wo rund dreiRig Millio-
nen Bauern lebten, die Baumwollkleidung herstellten und im Tausch
fiir Reis, Rohstoffe und Haushaltswaren verkauften. Obwohl das spite
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Ming-China weit weniger urbanisiert war als Norditalien, die Nieder-
lande und England, nahm die Zahl der Marktstidte deutlich zu, und
um 1700 lebte in den am hdchsten entwickelten Regionen etwa jeder
Sechste in einer Stadt. Leider sind fiir China keine genauen Inventarien
iiberliefert, die ein dhnlich scharfes Bild der materiellen Welt der spi-
ten Ming-Zeit vermitteln wiirden, wie man es anhand solcher Verzeich-
nisse fiir das frithmoderne Europa zeichnen kann. Da es unméglich ist,
Tafelgeschirr, Mobel und andere Besitztiimer auf diese Weise im Ein-
zelnen zu betrachten, hingt man weit mehr von erhalten gebliebenen
Gesellschaftsberichten in Lokalzeitungen sowie Romanschriftstellern
und anderen Autoren ab, die iiber Geschmack und Haushaltsfithrung
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geschrieben haben. Was man von ihnen erfihrt, ist natiirlich durch sub-
jektive Werte gefiltert, die sich hiufig nostalgisch auf eine idealisierte
Vergangenheit beziehen und fiir die neuen Wiinsche niedrigerer Schich-
ten nur Geringschitzung tibrighaben. Aber wenn man sie aufmerksam
liest, kann man die Hauptziige der materiellen Umwelt, in der sie leb-
ten, rekonstruieren. Vom Beamten und Historiker Zhu Guozhen bei-
spielsweise ist eine kurze Beschreibung eines Haushalts in Jiangnan um
1600 iiberliefert. Der Haushaltsvorstand war Baumwollweber, der das von
ihm gefertigte Tuch gegen Silber eintauschte, von dem er dann den Reis
fiir seine Familie kaufte. »Pacht, Lebensmittel, Kleidung, Haushaltsge-
genstinde und Ausgaben fiir soziale Ereignisse, fiir die Kindererziehung
oder die Beerdigung von Toten: alles wurde mit Baumwolle bezahlt.«%
Wie viel fiir soziale Anldsse ausgegeben wurde, dariiber macht der Autor
ebenso wenig Angaben wie dariiber, was fiir die Kinder gekauft wur-
de, welche Kleider die Familie trug und welchen Lebensstil sie pflegte,
aber sein Bericht lisst keinen Zweifel daran, dass die Spezialisierung des
Webers zu grollerem Konsum fiihrte.

Stédte waren eine Brutstitte neuer Moden und zunehmender Reklame.
Der Historiker Gu Qiyuan (1565-1628) bemerkte, dass sich in Nanking
die Frauenmode in seiner Jugend alle zehn Jahre geidndert habe, in sei-
nen reifen Jahren aber alle zwei oder drei Jahre. Die Frisuren erreichten
in Gestalt sogenannter »Pfingstrosenbliitens, die mit Hilfe von falschem
Haar aufrecht gehalten wurden, beispiellose Hohen.®® Neben Porzel-
lan aus Jingdezhen wurden auf stidtischen Mirkten Stickereien aus
Hangzhou und von muslimischen Handwerkern in Peking hergestellte
Cloisonné-Weinbecher angeboten. Die Geschiftskultur erlebte einen
Aufschwung; es gab mehr Geschifte, mehr gebildete Konsumenten und
mehr Ladenbesitzer und Handwerker, die mit immer abenteuerlicherer
Reklame um deren Aufmerksamkeit wetteiferten; auch frithe Versuche
der Markenbildung wurden unternommen. Im 17. Jahrhundert erreich-
ten Druckkunst und Biicher ein Massenpublikum; méglich wurde dies
durch einfachere Schriften, den Holzblockdruck und eine erweiterte
Arbeitsteilung. Es gab Lehrbiicher und Dramen, erotische Handbiicher
und Romane, manche fiir nicht mehr als o,1 Tael, eine Summe, die sich
mittlere Beamte, Gelehrte, Kaufleute und ihre Frauen leisten konnten.
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In Jiangnan war in etwa die Hilfte der Bevolkerung lesekundig.” In die-
ser vermehrt textuell geprigten Kultur erweiterte sich das Feld der Wer-
bung erheblich. Geschifte priesen auf Schildern Handelsmarken an. In
Suzhou zum Beispiel verkiindeten Fleischer in der Hoffnung, vom Ruf
des bertihmten Lu zu profitieren, sie seien der "Wahre Lu Gaojian« oder,
noch besser: der "Wirklich Wahre Lu Gaojian«. In Peking waren Werbe-
plakate bis zu zehn Meter hoch; andere waren nachts beleuchtet. Frauen
trugen Haarnadeln mit den Schriftzeichen fiir »Zhu Songlin¢, die Mar-
ke des Qualititsherstellers von Bambuswaren Song Lin. In der belebten
Sanshan-Stra8e in Nanking leiteten Hersteller von Bambusmdébeln ihr
Handwerk auf Pu Zhonggian zuriick. Aus Japan kamen faltbare Ficher,
lackierte Tische und goldbemalte Wandschirme und Kosmetikkést-
chen. Hauptabnehmer von Luxusgiitern waren Adlige und Schriftge-
lehrte; einige von ihnen verfassten Lobgedichte und Biographien iiber
Handwerker, die deren Namen noch bekannter machten.®® In reichen,
hochentwickelten Regionen, etwa im Kanton Guangdong in Siidchina,
wurden aber auch Bauern, neben ihrer Rolle als Produzenten, in zuneh-
mendem Mal zu Konsumenten, die Zucker, Perlmuttschmuck, Betel-
niisse oder Regenumhinge erwarben.

Laut chinesischen Zeitungen {ibertrumpfte der Stil iiberall die Sub-
stanz. »Familien, die nicht einmal einen alten Besen besitzen¢, schrieb ein
Journalist 1591, »fahren in Kutschen herum ... und tragen die Hiite und
Kleider der Reichen und Bedeutenden«. Auf dem Land machte rustikale
Einfachheit einer verbliiffenden Modebesessenheit Platz. In den 1570er
Jahren hérte der Gelehrte Chen Yao »junge Stutzer in den Dérfern sagen,
sogar Seidengaze sei nicht gut genug; sie geliistet es nach Soushou-Sticke-
rei ... Lange Récke und weite Kragen, breite Giirtel und schmale Bund-
falten - sie wechseln sie ohne Vorwarnung.« Es gehe nur um shiyang, das
»Aussehen des Augenblicks«.*”® Eine neue Art von Almanachen erschien,
wie der Vollstindige und geordnete Leitfaden fiir den Haushalt (undatiert,
aber um 1600 im Umlauf), ein Ratgeber fiir die gesamte Haushaltsfiih-
rung, der bis hin zur Innenausstattung reichte. Solche Biicher richteten
sich vor allem an den Adel und Kaufleute in den Stidten. Dass auch im
Grab eines kleinen Grundbesitzers ein Exemplar gefunden wurde, deu-
tet jedoch darauf hin, dass Porzellan und andere Dinge den Weg in die
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Haushalte, zumindest aber in die Wunschwelten wenigstens einiger auf-
strebender Bauern fanden.”

Am aufFilligsten war der wachsende Uberfluss bei Kaufleuten. Der
1610 zum ersten Mal gedruckte konfuzianische Sittenroman Djin Ping
Meh (etwa »Schlehenbliiten in goldener Vase«) zeichnet ein lebendiges
Bild davon. Erzihlt wird von dem sozialen Aufsteiger Simen Tjing, der
dabei ist, seine dritte Ehefrau zu heiraten, Jadeturm Meng, die Witwe
eines Textilhidndlers. Die Heiratsvermittlerin hebt bei der Vorstellung
ihre Besitztiimer hervor: »Sie besitzt zwei Bettgestelle aus Nanking mit
vorspringenden FuBaufsitzen, vier oder fiinf Kisten Kleider fiir alle Jah-
reszeiten ... perlenbesetzte Stirnbinder und Ohrringe, mit Edelsteinen
verfeinerten Goldschmuck, goldene und silberne Armbander und -rei-
fen ... und zweihundert bis dreihundert Rollen vom feinsten Drillich.« Als
Simen Tjing sie schlieBlich persénlich kennenlernt, trigt sie ein »eisvo-
gelblaues Seidenunterkleid mit einem auf der Brust aufgendhten Manda-
rintuch ... In ihren Haaren: Perlen und Rosen; eine Phénix-Haarnadel, die
etwas verrutscht war.« Ein Diener serviert den mit kandierten Kumquats
aromatisierten Tee in aufwendig verzierten Tassen und »mit Silberl6ffeln,
in der Form von Aprikosenblittern«.”

Man kénnte meinen, dass eine Kaufmannsfrau, die eine Phénix-Haar-
nadel trigt, nichts Besonderes ist, aber die Szene zeigt, wie die Dinge
am Ende der Ming-Zeit die soziale Ordnung erschiitterten. Phonixe und
Drachen waren das chinesische Gegenstiick zu Perlen und Marderpelzen.
Sie waren Kaiserinnen und Fiirstinnen vorbehalten. 1593 beklagte der
Beamtengelehrte Zhang Han, dass mittlerweile auch Frauen des vier-
ten und fiinften Standes sie triigen. Seit der Regierungszeit des ers-
ten Ming-Kaisers Hongwu (1368-1398) seien die Kleider »aufwendiger«
geworden, und die Menschen wiirden »ihre ganze Kraft auf die Verehrung
von Reichtum und Ubermaf« verwenden. »Heutzutage kleiden sich Man-
ner in brokatbesetzte und bestickte Seide, und Frauen schmiicken sich
in grenzenloser Extravaganz, die jegliche Verordnung des Staates miss-
achtet, mit Gold und Perlen.«

Das Ubermaf kannte keine Grenze. In dieser Hinsicht gab es erstaun-
liche Parallelen zwischen dem China der spiten Ming- und frithen Qing-
Zeit und Europa. So wie der venezianische Senat iiber maBlose Ausgaben
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fiir Zeremonien besorgt war, stellte ein Pekinger Gericht in den 1590er
Jahren fest, dass die Kosten von Begribnissen astronomische Hohen
erreicht hitten.” Die grofRen Salzhindler von Yangzhou waren fiir ihren
heftigen Statuswettstreit bekannt; sie versuchten sich in ihren Ausga-
ben fiir Pferde, Hochzeiten und Begribnisse gegenseitig zu iibertrump-
fen. »Einer von ihneny, schrieb ein Autor 1795, »stellte vor seinen inneren
Silen holzerne Frauenakte auf, die zur Uberraschung seiner Giste, und
um sie zu necken, mechanisch gesteuert wurden.« Ein anderer »wollte
an einem einzigen Tag zehntausend Tael ausgeben. Einer seiner Géste
schlug vor, er solle Goldblittchen kaufen. Er warf sie von der Spitze des
Turms auf dem Goldenen Berg, so dass sie sich, vom Wind getragen, in
den Biumen und im Gras verteilten und nicht wieder eingesammelt wer-
den konnten.«* Giacomo da Sant Andrea, ein verschwenderischer Biirger
von Padua, hatte sich schon im Jahr 1300 in dieser Kunst geiibt, indem er
Gold- und Silbergegenstinde in die Brenta warf.”

Urspriingliche Quelle des Reichtums der Salzhidndler war ihr Exklu-
sivrecht, Salz zu Monopolpreisen zu verkaufen, fiir das sie im Gegenzug
Getreide und Tierfutter an die kaiserlichen Armeen in den Grenzregio-
nen lieferten. Als die Bedingungen fiir den Tausch von Getreide gegen
Salz in den 1490er Jahren gelockert wurden, verlegten sich die Hindler
auf Seide und Tee sowie aufs Geldverleihen. Im 18. Jahrhundert berie-
fen die Qing-Kaiser die Salzhindler von Yangzhou in 6ffentliche Amter,
ohne dass sie die strengen Priifungen fiir den Staatsdienst ablegen muss-
ten. In den palastartigen Silen ihrer Hiuser und deren aufwendig gestal-
teten, mit Pavillons und Briicken versehenen Girten spiegelte sich ihre
neue Stellung wider. Rotes Sandelholz kam von der arabischen Halbinsel,
Jade aus Burma und Marmor aus Sichuan. 1795 zihlte der Autor Li Dou
aus Yangzhou in den Dachverzierungen der Hiuser neun Arten von bun-
tem Glas. Vier Girten, berichtete er, waren im westlichen Stil gestaltet.
Viele Kaufleute verschénerten ihre Hiuser mit Uhren und Spiegeln aus
Guangdong oder Europa.’

Es war wie in Italien: Die steigende Flut der Giiter erreichte sowohl die
landbesitzende Elite als auch Kaufleute und Bauern. Der Kaiserhof war
fiir die Verbreitung neuer Giiter und Sitten weit weniger wichtig, als man
angenommen hat. Hauptquelle waren Marktstidte und die in zunehmen-
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dem Maf kommerzialisierten lindlichen Regionen. Die Pracht der Kauf-
mannshiuser widerlegt die von westlichen Besuchern im 19. Jahrhun-
dert in Umlauf gesetzte traditionelle Auffassung, die Chinesen seien ein
geniigsames Volk. All dies bedeutet jedoch nicht, dass Mode, Neuheit und
auffilliger Konsum allgemeine Zustimmung fanden. Ganz im Gegen-
teil, sie wurden verurteilt, weil sie die althergebrachte Sozialhierarchie
und gesellschaftliche Moral untergruben. Wie die Europier der Renais-
sance stellten die Chinesen der Ming-Zeit das Land {iber den Handel. Der
Staat, lautete ein altes Sprichwort, sei wie ein Baum: Seine Wurzel sei die
Landwirtschaft, wihrend Hindler und Handwerker blo3 Zweige seien.
Wohlhabende Kaufleute stellten diese »natiirliche« Ordnung in Frage. Fiir
einen Chronisten aus Jianning in der Provinz Fujian war es im Jahr 1543
ein Graus, dass manche Leute sich tatsichlich dafiir entschieden, Kauf-
leute zu werden.”

Der Ming-Adel und die Elite der Beamtengelehrten standen Neu-
heiten misstrauisch gegeniiber. In ihren Augen brachten wohlhabende
Kaufleute und plebejische Konsumenten die Gesellschaft in Unordnung.
Gegen hochmiitige Konsumenten und ihre ungewollten Dinge wurde
daher eine Barriere errichtet: der Geschmack. Als der miachtige Grol3-
grundbesitzer Wen Zhenheng den Ming-Kaiserhof herausforderte, lan-
dete er im Gefingnis, und als die Mandschu 1645 Suzhou eroberten, hun-
gerte er sich zu Tode. Auf dem Hohepunkt seines Lebens war er jedoch als
Autor des Traktats von den iiberfliissigen Dingen (1615-1620) ein neuartiger
Stilberater. Der Titel war ironisch gemeint, denn das eigentliche Thema
waren die fiir ein kultiviertes Leben »wesentlichen« Dinge. »Bettvorhinge
fiir die Wintermonate sollten aus Pongéseide oder dickem Baumwollstoff
mit purpurnen Mustern bestehen. Vorhiinge aus Papier oder einfarbig
gewebter Schappeseide sind gleichermalen vulgir.« Nach Ansicht des
Kunsthistorikers Craig Clunas war der Traktat ein Zeichen dafiir, dass
in China in dieser Zeit eine eigene »proto-konsumistische Kultur« ent-
stand. In einer Hinsicht trifft dies zu: Auch den Stil konnte man jetzt
mit Hilfe eines Handbuchs erlernen. In Wens Welt wurde die gesell-
schaftliche Stellung nicht mehr nur durch die Geburt bestimmt, son-
dern auch durch einen kultivierten Konsum, das heif3t, durch die dsthe-
tische Fahigkeit, zwischen dem Eleganten (wu) und dem Vulgéren (su) zu

73



1 Drei Konsumkulturen

unterscheiden. Der Geschmack schuf kulturelles Kapital. Wichtig war
nicht die Zahl der Besitztiimer; vielmehr bewies der Asthet seine Sen-
sibilitit, indem er eine »harmonische« (yun) Beziehung zwischen einem
Gegenstand und seiner Umgebung herstellte. Eine Vase musste die rich-
tige Grole fiir einen Raum haben. Im Winter und Frithjahr sollte sie aus
Bronze, im Sommer dagegen aus Porzellan bestehen. Und es durften nie
mehr als zwei Blumenarten in ihr stehen, »da zu viele den Eindruck eines
Weingeschifts erwecken«.”®

Auch wenn der Traktat von den iiberfliissigen Dingen die Freude an Din-
gen predigte, bildete er in anderer Hinsicht doch die Antithese zur Kon-
sumkultur, die sich in der modernen Welt herausbilden sollte. Die Neuheit
besall kaum Anziehungskraft. Fiir den Markt hergestellte Dinge waren
suspekt. Wahrer Wert lag nur im Antiken, und nur Kenner vermochten
sich an ihm zu erfreuen. Im Vorwort des Traktats erklérte einer von Wens
Mitstreitern, S6hne von Neureichen sowie »ein oder zwei Dummkopfe
und Personen niederen Ranges« wiirden versuchen, sich als »Liebhaber«
zu gerieren, aber unweigerlich scheitern, da sie »alles, was sie in die Hinde
bekommen, durch ihr mutwilliges Befummeln und Betatschen besudeln
und zu etwas Widerwirtigem herabdriicken«.” Das Verlangen nach Anti-
quititen 16ste eine neue Nachfrage aus, die unter anderem durch Grabriu-
berei befriedigt wurde und die Herstellung von Imitationen anregte. »Wie
viele echte Antiken kann es geben?«, fragte ein Dichter im spiten 17. Jahr-
hundert und warnte seine Mitbiirger in Suzhou, sie sollen sich vor Fil-
schungen hiiten; ein Alterungsverfahren bestand darin, Messing mit Essig
zu behandeln, um ihm eine Patina zu geben.® Die Nachfrage richtete sich
letztlich auf Bronzen aus der Shang-Periode (um 1600-um 1046 v. Chr.)
oder kalligraphische Blitter aus der Epoche der Jin-Dynastie (265-420),
das heift auf Dinge, die bereits existierten. Zur Entstehung neuer Arten
von Besitztiimern fiihrte sie nicht. Eine Ausnahme waren neu in Auftrag
gegebene Kunstwerke und kalligraphische Arbeiten, aber auch sie hiel-
ten sich stilistisch an die alten Meister. Anstatt einen Strom neuer Waren
auszul6sen, bildeten Antiken und originale Kunstwerke Sammlungen, die
ein Leben lang in Ehren gehalten wurden, und manchmal auch dariiber
hinaus: Viele Kaufleute und Mitglieder der Reichselite liefen sich zusam-
men mit antiken Jade- und Bronzefiguren, alten Gemilden und Biichern
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begraben. 1495 wurde der Kaufmann Wang Zhen mit 24 Gemilden und
zwei Kalligraphierollen beerdigt; zwei Gemilde stammten angeblich aus
der Zeit der Yuan-Dynastie (1279-1368), sind aber als Filschungen entlarvt
worden; mehrere andere Werke stammten von Hofmalern und Beamten-
gelehrten des 14. und 15. Jahrhunderts.®

Wenn die Giiter schneller zirkulierten, dann taten sie es in einem
konservativen kulturellen Umfeld. Wie das Italien der Renaissance ent-
wickelte auch das Ming-China kein Gespiir dafiir, dass der Konsum einen
positiven Beitrag zu Staat, Gesellschaft und Wirtschaft leisten kénnte.
Die konfuzianische Literatur war voller Warnungen vor der korrumpie-
renden Wirkung der Extravaganz. Simen Tjing aus Djin Ping Meh ist mit
seinem dekadenten Lebensstil ein abschreckendes Beispiel dafiir. Der
Roman ist eine Moralgeschichte dariiber, wie die Gier nach Giitern und
der Sex voneinander zehren, bis man von ihnen tibermannt wird. Vor-
nehme Kleidung und exquisiter Zierrat versetzen Simen Tjing in stin-
dige Erregung. Einmal beobachtet er ein Dienstmédchen, »das eine adler-
holzfarbene Bluse aus Moiré-Seide trug, die von buntem Krepp umsiumt
war und die sich in der Mitte {iber einem Rock aus weillem glasiertem
Damast 6ffnete. Thre Schuhe waren aus scharlachrot schimmernder Seide,
mit weillen Sohlen, satinierten Absitzen und die goldfarbenen Zehen
schauten unter ihrem Rock hervor.« Neben einem Jadediadem schmiick-
ten »pflaumenférmige Ornamente mit Eisvogelfedern ihre Haare«. Dazu
die »duftende Farbe ihrer rubinroten Lippen, das glinzende Weil3 ihres
gepuderten Gesichts. Und bevor er es merkte, wurden seine geheimen
Wiinsche geweckt.« Bald streichelt er ihre Briiste, »saugte an ihnen wie
ein junges Kalb«. Das Verlangen nach Dingen und das fleischliche Ver-
langen treiben sich gegenseitig voran auf dem Pfad der Selbstzerstérung.
Simen Tjing erwirbt fiir fiinfzig Tael vier Seidengarderoben fiir eine Sin-
gerin in einem Bordell, die er zu entjungfern plant. »Inmitten der Récke
der Tinzerinnen und den Klappern der Singerinnen, suchte er endlos
nach Neuem.«® Der Autor des Romans spielt stindig mit dem doppelten
Sinn des »silbernen Stroms«. IThn zu frei flieBen zu lassen entzieht einem
die physische und finanzielle Kraft. Simen Tjing stirbt mit 33 Jahren an
einer Uberdosis Aphrodisiaka. Zu viel Konsum, das schwingt hier impli-
zit mit, kann fatale Folgen fiir die Gesundheit der Nation haben.
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Die Elite legte keine BiiBerhemden an, auch wenn literarische Kreise
und gelehrte Frauen einfache Kleidung bevorzugten und Hoflinge der
spiten Ming-Zeit fiir ihre schlichten Roben bekannt waren.®* Adel, Beam-
tengelehrte und Literaten férderten einen alternativen Werte- und Ver-
haltenskanon. Statt direkt mit dem auffilligen Konsum einiger reicher
Kaufleute in Wettstreit zu treten, umgingen sie ihn und stellten eine
dsthetische Haltung und die interesselose Wertschitzung von Kunst um
ihrer selbst willen {iber materiellen Reichtum und die mit ihm einher-
gehende Anhiufung und Verschwendung von Besitztiimern. Kulturelles
Kapital iiberwog das 6konomische, um die Sprache spiterer Soziologen zu
verwenden.® Eine hohe gesellschaftliche Stellung duBerte sich darin, dass
man seine Kennerschaft bewies, Antiken sammelte, Gedichte verfasste,
guqin (Zither) spielte, die Klassiker studierte und seine Freizeit in einem
exklusiven Freundeskreis verbrachte. Im Traum der Roten Kammer bilden
Trinkspiele mit Gedichtwettkdmpfen die Hauptform der Freizeitgestal-
tung. Tatsdchlich verbot die Elite im 16. Jahrhundert Bauern ausdriick-
lich solche Vergniigungen, einschlieflich des Sammelns von Steinen und
Antiken. Diese Art von Vergniigen erforderte eher geistige als materi-
elle Ressourcen. Sie konnte nicht einfach gekauft werden wie irgendein
Gebrauchsgegenstand und war zum grolSen Teil kontemplativer, geistiger
und dsthetischer Art, wie beispielsweise die Betrachtung einer Gebirgs-
landschaft oder eines Gartens in der Natur oder auf einem Gemailde. Die
Geselligkeit konnte betrichtlichen Alkoholgenuss umfassen, aber auch
dies wurde als transzendentaler Akt betrachtet, durch den man die phy-
sische Welt hinter sich lieR.* Dies alles &hnelte dem klassischen aristote-
lischen Ideal der MuRe als Kontemplation — die der Elite vorbehalten war,
die nicht zu arbeiten brauchte — mehr als unserem heutigen geschiftigen
Streben nach materieller Befriedigung und produktiver Freizeit.

Diese gelehrte, kontemplative Konsumkultur gab in der spiten
Ming- und der Qing-Zeit weiterhin den Ton an. Der Handel hatte fiir
eine Verbreitung von Giitern gesorgt und neue Konsumentenschich-
ten erschlossen, aber noch keinen eigenen Lebensstil und kein Werte-
system hervorgebracht. In dieser Hinsicht ist die konflikttrichtige
Identitdtssuche und Gewissenspriifung der Salzhindler von Yangzhou
aufschlussreich. Zwar gingen einige Neureiche verschwenderisch mit
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ihrem Reichtum um, aber viele orientierten sich an der Elite der Beam-
tengelehrten und deren Ideal eines kultivierten Lebens, indem sie die
Zither zu spielen lernten, Gedichte und kalligraphische Blitter zur Begut-
achtung an Gelehrte schickten und ihre Kinder in der Hoffnung, kiinf-
tigen Generationen die Zugehorigkeit zur Elite zu sichern, auf die staat-
lichen Amtspriifungen vorbereiteten. Wie wir gesehen haben, versuchte
schon im 15. Jahrhundert ein Kaufmann wie Wang Zhen seinen Status
zu heben, indem er sich mit Gemilden der gebildeten Elite umgab. Im
18. Jahrhundert unterstiitzte die Kaufmannsfamilie Hung beriihmte
Gelehrte, Astronomen, Dichter und Kalligraphen. Ma Yueguan und sein
Bruder Ma Yuelu wurden selbst Dichter und nutzten ihren Reichtum,
um eine Sammlung seltener Biicher aufzubauen und einen literarischen
Salon zu unterhalten; auBerdem unterstiitzten sie auf groBziigige Weise
kranke oder in Finanznéte geratene Geschichtsschreiber und Dichter.®
Nicht der Reichtum, sondern die Kultiviertheit 6ffnete das Tor zur Elite,
und vielen Kaufmannsfamilien gelang es, dieses zu durchschreiten, wenn
nicht in der zweiten, dann in der dritten Generation, in der ihre Nach-
kommen Titel und Beamtenstellen erhielten. Dies alles hei3t nicht, dass
China stagnierte oder abgeriegelt war. Wie gesehen, fanden japanischer
Likor, europdische Glaswaren und westliche Haustiere ihren Weg ins
Reich der Mitte. Aber der Handel mit westlichen Giitern hitte um vie-
les grolRer sein konnen, wenn das China der Ming-Zeit nach dem Vor-
bild der europiischen Ostindien-Kompanien seinerseits Westliche See-
kompanien gehabt hitte. So blieben europiische Waren in der Ming- und
Qing-Zeit Rarititen und blofRe Kuriosititen, die in einem Wertesystem,
das sich an der Vergangenheit orientierte, keinen Platz hatten.®” Der Anti-
kenkult wirkte dem Streben nach Neuheit entgegen, das zum Merkmal
einer erwerbssiichtigen Konsumkultur werden sollte. In diesem Sinn war
China kommerziell fortgeschritten, aber kulturell auf die Vergangenheit
ausgerichtet.
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Mehr und mehr

Eine dynamische, innovative Konsumkultur entwickelte sich erst im
17. und 18. Jahrhundert im Nordwesten Europas, in den Niederlanden
und Grofbritannien. Im Italien der Renaissance und im China der Ming-
Zeit hatte die Zahl der Geschifte, Mirkte und persénlichen Besitztii-
mer zugenommen, die weitere Expansion in den Niederlanden und
GroBbritannien war aber nur zum Teil eine Fortsetzung dieses Trends.
Denn in den beiden Lindern an der Nordsee setzten um 1600 Entwick-
lungen ein, die zusammengenommen eine neue Konsumkultur schufen.
Der exponentielle Anstieg der Zahl von Gegenstinden ging hier einher
mit der Zunahme von Neuheiten, Vielfalt und Verfiigbarkeit, was wie-
derum mit einer gréReren Offenheit gegentiber der Welt der Dinge und
ihrem Beitrag zum individuellen Selbst, zur Sozialordnung und zur Wirt-
schaftsentwicklung zusammenhing. Was den Warenkorb im 18. Jahrhun-
dert ausmachte, war die Kombination von Neuheit, Vielfalt und Tempo
des Wandels. Tabak, Tee und Porzellan waren neuartige Dinge, die neue
Formen von Konsum, Geselligkeit und Selbstdarstellung entstehen lie-
Ren. Nicht weniger bedeutsam war die gréBere Vielfalt. Der Fabrikant
Matthew Boulton, der Teekessel, Schnallen, Knépfe und Etuis fiir Zahn-
stocher herstellte, hatte 1500 Artikel im Angebot.

Es gab vielleicht keinen besseren Indikator fiir die Veranderung als den
Bedeutungswandel des Wortes »Konsumc selbst. Jahrhundertelang hat-
te sich das politische Denken am menschlichen Kérper orientiert und
dabei den Konsum hiufig als Schwindsucht (»consumption«) bezeichnet.
Dies begann sich nun zu dndern. Persénlicher Exzess zog natiirlich wei-
terhin moralische Kritik auf sich, aber er galt nicht mehr als gefihrliche
soziale Krankheit. Stattdessen verteidigte ein Chor neuer Stimmen das
Streben des Menschen nach immer mehr als Triebkraft des menschlichen
Fortschritts. Dies war eine tiefgreifende Umwilzung, die jahrhunderte-
alte Weisheiten iiber den Haufen warf: Anstelle von »weniger ist mehr«
hief es jetzt: »mehr und mehr«. Galt der Konsum einst als Abfluss, der
begrenzt und unter Kontrolle gehalten werden musste, wurde er jetzt als
Quelle des Wohlstands verteidigt. 1776 erklirte Adam Smith ihn zum
»Ziel und Zweck aller Produktion«.®
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Die ersten Anzeichen der Verinderung zeigten sich in den Vereinigten
Niederlanden, die 1581 ihre Unabhéngigkeit von Spanien erklarten. Die
Niederlande waren Vorreiter einer neuen Gesellschafts- und Wirtschafts-
ordnung, die ein giinstiges Umfeld fiir groleren Konsum schuf. Die beiden
Unterscheidungsmerkmale dieser neuen Ordnung waren ein integrierter
Markt und eine mobile, offene Gesellschaft. Das Land befand sich nicht,
wie der grofte Teil Italiens und des {ibrigen Europas, in den Hinden einer
Aristokratie, sondern wurde von Kleinbauern genutzt. Diese waren dank
langfristiger Pachtvertrige ihrer Hofe sicher und konnten so das Beste
aus dem steigenden Bedarf der wachsenden stidtischen Bevélkerung an
Lebensmitteln und den daraus folgenden héheren Preisen machen, indem
sie vom einfachen Anbau von Weizen und Roggen zur profitableren Pro-
duktion von Butter, Kise, Fleisch und Gemdise iibergingen. Getreide wurde
mit Gewinn aus Ostdeutschland und dem Baltikum importiert. In den
Stidten flossen Geld und Arbeitskraft in immer stirker spezialisierte und
erfolgreiche Industrien. Haarlem wurde zum Zentrum der Leinenweberei.
1584 waren in Leiden 27000 Kleidungsstiicke produziert worden; achtzig
Jahre spiter waren es sechsmal so viele, bei einem hoheren Anteil reiner
Wollwaren.® Wenn es im China der Ming-Zeit erste Zeichen von Spezia-
lisierung gegeben hatte, so erhoben die Niederldnder die Arbeitsteilung zu
einer Kunstform. In den Dérfern war ein breites Spektrum an Fahigkeiten
und Handwerk zu finden, von Bauern und Kleinhindlern iiber Blumen-
ziichter bis zu Schuh- und Wagenmachern. Im Gegensatz zum Wollhandel
in Flandern gab es in den neuen holldndischen Exportbranchen, die sich
keine Steine in den Weg legen lassen wollten, keine Ziinfte, und wo, wie
im Norden der Niederlande, Ziinfte existierten, waren sie den kommu-
nalen Verwaltungen unterstellt und besallen nicht wie anderswo auf den
Kontinent die Macht, Handel und Arbeit einzuschrinken.® Stattdessen
agierte der Textilhandel in den Niederlanden als Magnet fiir Arbeiter aus
Flandern und Liittich. Im Gegensatz zu den deutschsprachigen Lindern
mit ihren vielen regionalen Hemmnissen und Steuern, derentwegen die
Waren alle paar Kilometer ausgeladen und geschitzt werden mussten, bil-
deten die Vereinigten Niederlande eine einzige Wirtschaftszone. Mehr als
irgendwo sonst auf der Welt war es Arbeit, Kapital und Boden gestattet,
die produktivste Verwendung zu finden.
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Diese gedeihliche Mischung aus Flexibilitit und Veridnderlichkeit ver-
setzte die Holldnder in die Lage, Handelsstréme anzuziehen und auszu-
dehnen und den Druck zu absorbieren, den eine wachsende Bevolkerung
und die Kriege des 17. Jahrhunderts andernorts auf dem Kontinent auf
die Lebensbedingungen ausiibten. Zwischen 1500 und 1650 verdoppelte
sich die Bevélkerung der Niederlande auf 1,9 Millionen Menschen. All
dies reichte nicht aus, um eine Industrielle Revolution auszul8sen, aber
es geniigte — und dies ist in unserem Zusammenhang entscheidend -, um
einem immer grofleren Teil der Bevolkerung hohere Lohne zu geben und
die Giiternachfrage anzuregen. Umgekehrt 16sten die steigenden Real-
16hne die Suche nach arbeitssparenden Vorrichtungen, wie Windmiihlen
und von Pferden angetriebene Butterfisser, aus. So konnte ein typischer
Milchbauer am Ende des 16. Jahrhunderts fiir ein Pfund Butter ein Drit-
tel mehr Roggenmehl kaufen als noch zu Beginn des Jahrhunderts. Er
konnte sich also mehr Dinge leisten.”

Die hiusliche Einrichtung und das Alltagsleben verinderten sich. Bau-
ernhiuser fiillten sich mit Dingen. Ende des 17. Jahrhunderts besallen
Bauern in der Regel Uhren, Teppiche, Vorhinge, Gemilde und Biicher
sowie einige Porzellanteller, die auf achteckigen Tischen standen, alle-
samt Gegenstinde, die man ein Jahrhundert zuvor selten in einem
Bauernhaus vorgefunden hatte. Der reiche Bauer Cornelis Pieters de
Lange besal bei seinem Tod im Jahr 1692 neben einigen silbernen Loffeln
und Messern 69 Silberknopfe. Von seinen Nachbarn in Alphen am Rhein
konnten es nur wenige mit ihm aufnehmen, aber die Zunahme an Kom-
fort und Besitztiimern war {iberall zu beobachten. Um 1700 waren Spiegel
weit verbreitet, wenn auch ungleich verteilt. Bei manchen Dingen, wie
etwa Tischdecken, dinderte sich die Anzahl kaum; bei Bettwische ging
sie sogar leicht zuriick. Bei anderen vervielfachte sie sich jedoch. So besafy
die Witwe Anna Nannige Beverwijk 61 Tafelservietten. Insbesondere Lei-
nentiicher waren eine Wertanlage, und viele Bauern steckten ihren neu-
erworbenen Reichtum in die Anschaffung derselben. In den 1670er Jah-
ren besafen auf bescheidenen Milchbauernhéfen Minner wie Frauen
jeweils 18 Leinenhemden, dreimal mehr als ein Jahrhundert zuvor. Zudem
ersetzte modisch gestaltetes Leinen die billigere Wolle.*?
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Das neue Ausmal} des Wohlstands und der neue Geschmack an ihm tra-
ten nirgendwo deutlicher zutage als in den grofen Biirgerhdusern in den
hollindischen Stidten. Das Bartolotti-Haus an der Amsterdamer Heren-
gracht war ein prachtiger biirgerlicher Palast. 1665 standen in seiner groen
Halle ein langer Eichentisch und zwdlf mit rotem Samt gepolsterte Stiihle,
die Winde waren mit einem Spiegel mit Ebenholzrahmen und einer Dar-
stellung der Geburt Christi sowie Portrits von Familienmitgliedern und der
Fiirsten von Oranien geschmiickt. Sogar im Zimmer des Hausmédchens
hingen sieben Gemailde. In der Regel vereinigten solche Biirgerhduser meh-
rere Konsumwelten, da sie etwa Tafelsilber aus Amsterdam und Utrecht
mit Schrinken aus Indien, Kacheln aus Delft und Teppichen aus dem Ori-
ent zusammenbrachten. 1608 bestellte die niederldndische VOC hundert-
tausend chinesische Porzellangegenstinde.” Einige von ihnen wurden wei-
terexportiert, aber ein groller Teil fand seinen Weg auf die Tische und an
die Winde holldndischer Biirger. Wie Simon Schama gezeigt hat, waren
die Hollander keineswegs besonders geniigsam oder sparsam, auch kleinere
Kaufleute und Ladenbesitzer nicht.* 1717 gab es im Haushalt eines Schnei-
ders an der Prinsengracht fiinf Gemilde, Delfter Keramik, Zinnhumpen,
sieben Spitzenvorhinge, zwei Dutzend Stiihle, einige Biicher, sechs Bett-
wischegarnituren, 41 Servietten und einen Vogelkifig. Der Wunsch nach
mehr Besitztiimern und feinen, verzierten Gegenstianden war in der gesam-
ten Bevdlkerung verbreitet, wie die von vielen Stidten zur Beschaffung von
Geld fiir wohltitige Zwecke veranstalteten Lotterien veranschaulichen. In
Veere im Siidwesten der Niederlande konnte man 1662 in einer solchen
Lotterie Weinkelche, Salzfisschen, Silberkriige und silberne Schwertgriffe
gewinnen, und dies waren nur die kleinen Preise; der Hauptpreis bestand
aus einem Silberservice aus Tellern, Platten, TrinkgefiRen, Kerzenhaltern
und Gabeln im Wert von 4000 Florin.

Die Calvinisten brachten nach der Reformation zwar vermehrt die
alten Warnungen vor dem Reichtum als der Quelle der Extravaganz vor.
Doch die 6rtlichen Magistrate horten nicht auf sie. Ganz im Gegenteil,
die Stidte veranstalteten aufwendige Bankette, Maskenbille und Feuer-
werke, um ihre Grofie und ihren Reichtum zu feiern. Im Gegensatz dazu
verboten die spiten Ming-Kaiser ihren Untertanen, ihr »Vergniigen zu
suchen« und zur Neujahrsfeier Feuerwerke zu entziinden.”
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In den Vereinigten Niederlanden hielt gleichzeitig mit der Akzeptanz
des Vergniigens ein Geschmack an neuen Dingen Einzug. Wirtschaftli-
cher Erfolg und Offenheit fiir die Welt der Giiter gingen Hand in Hand,
nicht zuletzt, weil das Wachstum etwas von dem hergebrachten Druck
gegen einen »lippigen« Lebensstil und Luxus, der anderswo vorhanden
war, nahm. Konsum beschwor nicht mehr automatisch die Gefahr des
nationalen Ruins und des Verbrauchs endlicher Ressourcen herauf. Stei-
gende Einkommen bedeuteten, dass die Hollinder mehr konsumieren
und dennoch investieren konnten, was die durch Max Webers Schrift Die
protestantische Ethik und der »Geist« des Kapitalismus (1904/05) beriihmt
gewordene und oft vereinfacht wiedergegebene Moralgeschichte wider-
legt, der zufolge calvinistische Sparsamkeit die Wiege des modernen
Kapitalismus gewesen sei. Fiir die Hollinder waren die Versuchungen
des Luxus beherrschbar, solange sie nicht vergalRen, dass sie Staatsbiirger
waren. Nach ihrer Ansicht war es méglich, einen Weg zwischen Uber-
mal und strenger Sparsamkeit zu gehen. Diese Akzeptanz umfasste auch
die kleinen Vergniigungen des Alltags wie das Biertrinken (solange es in
lizenzierten Schinken geschah) und die neuen, von exotischen Importen
ermdglichten Angewohnheiten wie das Siien von Speisen und Getrin-
ken oder das Tabakrauchen. Schon 1620 wurde zum Vergniigen Tabak
geraucht. In Mallen und in einer Tonpfeife aus Haarlem oder Groningen
genossen, war es akzeptabel. Manche militanten Calvinisten argw8hn-
ten Genusssucht und stumpfsinnige Lethargie, aber fiir ein Verbot hatte
man in Amsterdam, wo die Blitter getrocknet und geschnitten wurden,
wenig iibrig. Tatsichlich war unter den GroBbauern, die eine heimische
Tabakpflanze anzubauen begannen, auch ein Diakon der Reformierten
Kirche, Brant van Slichtenhorst.* Dies waren Vorboten einer entstehen-
den Massenkultur, die bisher exklusive exotische Produkte verbreitete
und ins Alltagsleben aufnahm. Die Welt des Konsums begann sich an
einem neuen moralischen Kompass zu orientieren.

Jenseits der Nordsee, in England, nahmen die Menge und Vielfalt der
Giter zur selben Zeit ebenfalls exponentiell zu. Im 18. Jahrhundert sollte
beides beispiellose Ausmale annehmen, aber die ersten Spuren vermehr-
ter Ausgaben lassen sich bis ins Spatmittelalter zuriickverfolgen. In Eng-
land waren die Reallshne um 1500 dreimal héher als um 1300, was dem
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Schwarzen Tod (1348/49) zuzuschreiben war, der ein Drittel der arbeiten-
den Bevélkerung ausgeloscht hatte. Hohere Lohne und billigere Lebens-
mittel schufen eine Nachfrage nach vielfiltigen, qualitativ hochwertigen
Giitern. Anstatt sich wie ihre Vorfahren mit Brot und Kése zufrieden-
zugeben, genossen die englischen Arbeiter des spéten 14. Jahrhunderts
Fleisch und Ale. Die Bauern begannen Schuhe aus Rindsleder anstelle
des billigeren Schafsleders zu tragen. Im 15. und 16. Jahrhundert stamm-
ten die meisten hochwertigen Giiter, die diesen Anstieg des Lebensstan-
dards kennzeichneten, aus dem Ausland, Seiden- und Samtstoffe etwa
aus Italien und Keramik aus dem Rheinland (siehe Abbildung 4). Es ist
vielsagend, dass Bier aus den Niederlanden eingefiihrt wurde; der in ihm
enthaltene Hopfen machte es haltbarer — das einheimische Ale kippte
schon nach einer Woche - und férderte daher die Verbreitung von Bier-
schenken.” Im 16. Jahrhundert wurde der Binnenmarkt zum Riickhalt
fir in England hergestellte Produkte. Neben die Importe traten Imita-
tionen, die hiufig mit Hilfe erfahrener Einwanderer produziert wurden.
London entwickelte sich zum Zentrum der Glas- und Seidenindustrie.
Der umfangreichste Handel war derjenige mit neuen Stoffen, den leich-
teren, veredelten Wollstoffen, die Handwerker aus den Niederlanden in
England eingefiihrt hatten.

Der Wechsel zu leichten Stoffen, neuen Mischungen aus Seide und
Wolle, und der Wandel der Mode erschiitterten die soziale Kleiderhierar-
chie und drohten Unordnung zu stiften. Die Elisabethaner begannen sich
iiber Diener zu beklagen, die Mintel aus feinsten Stoffen und mit fland-
rischem Farbstoff gefirbte Hosen trugen. William Harrison dachte in sei-
ner Description of England wehmiitig an eine Zeit zuriick, in der Englin-
der im Ausland an ihrer Kleidung zu erkennen waren und sich zu Hause
mit einfachen Wollsachen begniigten. Doch ihm war klar, dass diese Tage

f{ir immer voriiber waren:

»Unsere Wandelbarkeit ist derart, dass heute nichts iiber die spani-
sche Verkleidung geht und morgen die franzosischen Spielereien
die feinsten und reizendsten sind ... allgemach ist die tiirkische
Manier iiberall am beliebtesten, andererseits sind ... die kurzen
franzdsischen Kniehosen solch ein ansehnliches Gewand, dass
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man, auler einem Hund in einem Wams, niemanden derart ver-
kleidet sehen wird wie meine Landsleute aus England.«

Es sei so weit gekommen, »dass Frauen zu Minnern werden und Minner
sich in Ungeheuer verwandeln«. Seine Landsleute seien derart von der
Mode und dem stindigen Wandel besessen, dass er zu Gott bete, »dass
unsere Siinde in dieser Hinsicht nicht jener von Sodom und Gomorrha
gleicht«.*

Unter den Stuarts zu Beginn des 17. Jahrhunderts nahm die englische
Elite den Faden dort auf, wo die italienische Renaissance ihn fallen gelas-
sen hatte, indem sie Kunstwerke, Biicher und Antiquititen anhiufte
und sich in Einkaufshallen wie der 1609 von James 1. eingeweihten New
Exchange in London unter die Menge mischte.” Weniger prachtvoll,
dafiir aber folgenreicher waren profane Verinderungen, die die gesamte
Gesellschaft erreichten und Elemente des Massenkonsums hervorbrach-
ten. Neue, billige Produkte kamen auf den Markt. Der Webstuhl machte
die Massenproduktion von Striimpfen in einer zunehmenden Vielfalt
von Modellen und Mustern méglich. 1688 schitzte Gregory King, dass
jahrlich zehn Millionen Paar Striimpfe gekauft wurden, zwei Paar pro
Person.'® Es gab Tonpfeifen, weilRe Seife, Nadeln, Messing- und Stahl-
fingerhiite. Diese Dinge wurden in kleinen Werkstitten hergestellt; fiir
den Massenkonsum bedurfte es also keiner fabrikméRigen Massenpro-
duktion. Im Haushalt fithrte der Wechsel von Holz zu Kohle als Brenn-
stoff zur Einfiithrung von Stieltépfen und Wasserkesseln, die nicht mehr
iiber dem Feuer aufgehingt werden mussten, sondern direkt auf einen
Ofen oder ein Feuerrost gestellt werden konnten. Auch die Tépferware
wurde vielfiltiger und gelangte in mehr Haushalte. Als Daniel Defoe 1727
in Derbyshire eine »grofe kahle Hohle« betrat, in der ein armer Bleiberg-
mann mit seiner Familie wohnte, war er iiberrascht, »Borde mit Irdenware
sowie einigem Zinn und Messing« vorzufinden.

Nicht alles war neu. Im England der Stuart-Zeit ernihrte sich der
héhere Landadel weiterhin von viel Rindfleisch und ging wie im Mit-
telalter auf Falkenjagd. Neben Einkaufsfahrten nach London existier-
ten weiterhin die Heimproduktion und der Umlauf von Geschenken in
einem umfangreichen Patronagenetzwerk aus Freisassen, Hauslehrern
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und Ammen, die nach Arbeit und Unterhalt suchten. Insofern war der
Konsum, neben dem Einkauf am Markt, ebenso sehr Teil von Arbeits-
verhiltnissen. Doch auch wenn die Produkte nicht immer neu waren,
wurden sie hiufig in zunehmender Vielfalt angeboten. In der ersten
Hilfte des 17. Jahrhunderts kaufte Lady Alice Le Strange aus Hunstan-
ton in Norfolk beispielsweise 62 verschiedene Stoffe, unter anderem fei-
nes Leinen aus den Niederlanden, spanisches Tuch, Leinendamast, Pliisch
(ein teurer Seidensamt), Satin, Kamelott (ein leichter Angorawollstoff),
einfarbiges wollenes Breitgewebe und »besten Scharlach« (ein tiberaus
teurer Wollstoff). Ein erstes Stiick indischen Baumwollstoffs erwarb sie
1623, eine Kattunborte fiir eines ihrer Kleider. Die Betten der Familie Le
Strange waren mit schwarzem Samt, gold-purpurnem Damast und Schar-
lach, aber auch mit den neuen, in England hergestellten Tuchen wie den
aus Kammwolle gewebten sogenannten Jollyboys bezogen und mit indi-
schem Nicanee-Baumwolltuch geschmiickt. Dieser Haushalt gehorte zu
den oberen Fiinfhundert des Kénigreichs — Sir Hamon war ein Ritter —
und gab mehr als 2000 Pfund im Jahr aus. Aber wie privilegiert die Fami-
lie auch war, sie lebte nicht in einer separaten Welt. Es gab, zumindest in
England, keinen scharfen Gegensatz zwischen altem Luxus und moder-
ner Neuheit, wie er manchmal als Unterscheidungsmerkmal zwischen
der Aristokratie einerseits und Kaufleuten und Ladenbesitzern anderer-
seits angefithrt wird. Adelsfamilien wie die Le Stranges alRen ebenfalls
von Zinntellern und iibernahmen manche der neuen Vorlieben und Pro-
dukte, die in der Marktgesellschaft insgesamt zirkulierten, wie die leich-
ten neuen Tuche und die indische Baumwolle.!%?

Ab 1700 verbreiteten sich neue Giiter noch schneller. Inventarien ver-
mitteln unweigerlich einen Findruck davon, wie sehr die Entwicklung
sich beschleunigte. 1675 waren in keinem Londoner Haushalt Porzellan-
geschirr oder Tee- und Kaffeeutensilien zu finden. Fiinfzig Jahre spiter
besalien 35 Prozent von ihnen Ersteres und 60 Prozent Letztere. 1675 ver-
fiigte jeder zehnte Haushalt {iber eine Uhr, Gemilde und einige Tonware,
ein halbes Jahrhundert spiter jeder zweite.'” In der Tudor-Zeit gab es
Vorhinge, Baumwolltuche und Spiegel generell nur in Hiusern der 6rt-
lichen Eliten. Der Giirtelmacher und Gerichtsdiener Thomas Harrison
aus Southampton besald bei seinem Tod im Jahr 1554 »bemalte Vorhingex«
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ten und Akademikern iiberliefert sind. Damit ein Inventar angefertigt
wurde, musste man erst einmal etwas besitzen. Gliicklicherweise legten
manche Gemeinden Verzeichnisse der Besitztiimer von jenen Armen an,
die sich auf einen Handel einlieRen, der es verschuldeten Personen, die
in ein Arbeitshaus eintraten, erlaubte, ihr Eigentum zu behalten, wenn
sie es bei ihrem Tod der Kirche hinterlieBen. Wie zu erwarten besaRlen in
Essex im 18. Jahrhundert weniger Arme eine Uhr (20 Prozent) und einen
Spiegel (27 Prozent), als Handwerker und Kaufleute dies taten (71 bezie-
hungsweise 62 Prozent). Bemerkenswert ist jedoch, dass die Hilfte der
Armen Teeutensilien, Federbetten und Kerzenstinder ihr Eigen nannte,
was ungefihr dem Anteil bei Kaufleuten entsprach. Auch wenn manche
Arme gar nichts besalRen, versperrte Armut den Zugang zur Welt der Din-
ge nicht mehr génzlich.

Der bessergestellte Arbeiter John Tadgell bewohnte 1810 mit seiner
Frau und seinen beiden Kindern eine Wohnung mit einer Wohnstube
und zwei Kammern, in denen jeweils ein mit Federbetten ausgestattetes
Himmelbett stand. In der Wohnstube bewahrte die Familie Teetassen,
Gliser und Geschirr — insgesamt 67 Teile — sowie einen Satz aus 16 Delf-
ter Tellern auf. Zusammen mit einer Mahagoniteekiste und einem langen
Eichentisch mit mehreren Stithlen waren die materiellen Grunderfor-
dernisse fiir eine neue Kultur der Hoflichkeit und Geselligkeit erfiillt./
Tadgell mag mehr besessen haben als der durchschnittliche Arbei-
ter, Besitz und Komfort hielten aber in die Haushalte einfacher Briten
ebenso Einzug wie in diejenigen der Mittel- und Oberschicht. Und wer
nicht selbst iiber solche Besitztiimer verfiigte, hatte hiufig als Diener
oder Untermieter Zugang zu ihnen. Im spiten 18. Jahrhundert gab es in
den Londoner Pensionen iiblicherweise Teekessel, Vorhinge, Federbetten
und Spiegel.'” Besucher aus anderen Teilen Europas waren beeindruckt
davon, wie gut gekleidet die Londoner Armen waren. Der Schriftsteller
Karl Philipp Moritz bemerkte 1782, man wiirde »kaum einen Bettler erbli-
cken, der unter seinen zerlumpten Kleidern nicht wenigstens ein reines
Hemde triige«.!® Dies stand in krassem Gegensatz zu den zerlumpten
Armen von Berlin und Paris oder Dublin und Glasgow.

Neue Kleidung und eine Kultur der Selbststilisierung hatten eine weit-
reichende Wirkung, die bis hin zu jenen strahlte, die selbst zu Handels-
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gut geworden waren. Im Unterschied zum Mutterland blieben in den
amerikanischen Kolonien Luxusgesetze in Kraft. Der Negro Act von 1735,
der in South Carolina verabschiedet wurde, verbot Schwarzen, die abge-
legte Garderobe ihrer Herren zu tragen, und schrieb ihnen Kleidung aus
weilem walisischen Wollstoff und anderen billigen Geweben vor. Solche
Vorschriften waren jedoch immer schwerer durchzusetzen, zum einen,
weil Sklavenhalter mit Kleidern Loyalitit zu kaufen versuchten, und zum
anderen, weil Sklaven mit dem wenigen, hart erarbeiteten Geld, das sie
nebenher mit Hithnerzucht und Baumwollanbau verdienten, als Konsu-
menten auftraten und Seidenbinder und Spiegel kauften. 1777 bot Charles
Wakefield aus Maryland 8o Dollar fiir die Riickbringung seiner Hausskla-
ven Dick und Lucy. In der Annonce wird die Kleidung beschrieben, mit der
sie geflohen waren. Dick hatte nicht nur einen »russischen grauen Overall«
mitgenommen, sondern auch »einen griinen Tuchmantel mit einem pur-
purnen Samtumhang, einen roten Pliisch[mantel] mit blauen Armelauf-
schligen und Umhang, ein tiefblaues Kamelottjackett mit goldener Litze
an den Armeln, auf der Brust und um den Kragen ... [und] ein Paar Spangen-
schuhe«. Zu Lucys Garderobe gehorten neben mehreren Unterrocken zwei
Baumwollkleider, »das eine violett und weil’, das andere rot und weil3«, eine
»Jacke, eine schwarze Seidenhaube, verschiedene Tiicher und Riischen ...
ein Paar hochhackiger Schuhe, je ein Paar Glacéhandschuhe und seidene
Halbhandschuhe [und] ein blaues, mit Flor gesiumtes und mit weilen Bin-
den versehenes Sarsenetttuch«.'® Diese Kleidung unterschied sich stark von
derjenigen, die Sklaven fiinfzig Jahre zuvor getragen hatten.

Die modische Neuheit par excellence war die Baumwolle, und wir kén-
nen die Eigenschaften der sich herausbildenden neuen Konsumkultur
deutlicher erkennen, wenn wir auf den folgenden Seiten den Siegeszug
der Baumwolle genauer verfolgen: ihre dsthetische Anziehungskraft und
Vielfalt; ihre niedrigen Preise und praktische Niitzlichkeit; ihren schnel-
leren modischen Wandel und vielfiltige Kombinationsmdoglichkeit; sowie
die mit ihr verbundene Werbung und Schaffung eines Modesystems, das
auf verschiedenen Kontinenten lebende Konsumenten und Produzenten
vereinte (siehe Abbildung 6).

Die spanischen Kolonialunternehmungen in der Neuen Welt und der
europdische Handel mit China hatten bereits im 16. Jahrhundert einen
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Uberseehandel mit Seide und Wolle geschaffen. Spanien bezog Silber
aus Amerika und schickte Kleidung aus Kastilien dorthin. Die Manila-
Galeonen, die ab 1579 jahrlich von den Philippinen nach Acapulco segel-
ten, brachten sowohl Rohseide als auch gefirbte, bestickte Kleidungs-
stiicke in die Neue Welt; aullerdem pflanzten die Spanier in Mexiko
Maulbeerbiume an, um vor Ort Seidenraupen zu ziichten. In Peru stell-
ten lokale Weber und erfahrene Einwanderer aus der Alten Welt aus Seide
und Wolle Stoffe mit chinesischen Blumenmustern und rot-blaue Pon-
chos mit einem griinen Phoénix her. Neue Mischformen entstanden aus
traditionellen Kleidungsstiicken wie dem in den Anden verbreiteten
Schultertuch (lliclla) oder dem anacu, einem Wickelkleid, und neuen
Materialien wie chinesischer Seide und kastilischem Damast. Zur Gar-
derobe von Maria de Amores, einer wohlhabenden, in Quito lebenden
Dame, deren Stammbaum auf die Inka und nach Ecuador zuriickging
und die zweimal mit Spaniern verheiratet war, gehdrten 1596 ein chinesi-
sches lliclla, ein weiteres aus griinem kastilischem Damast mit goldenem
Saum und ein anacu aus ebenfalls goldgesdumtem, griinem kastilischen
Satin; auBerdem besaR sie ein »grofBes chinesisches Porzellan[objekt]«."
Das erste wahrhaft globale Massenkonsumprodukt war jedoch die
Baumwolle. Indische gefirbte Baumwolltuche waren schon im 11. Jahr-
hundert nach Ostafrika und Innerasien gelangt. In der zweiten Hilfte des
17. Jahrhunderts wurden sie in ganz Europa und im Osmanischen Reich
verkauft, aber erst in England erreichten sie die Mittelschicht und dann
die Massen. 1664 verschiffte die Englische Ostindien-Kompanie (EIC)
eine Viertelmillion Kleidungsstiicke nach England. Zwanzig Jahre spéter
waren es {iber eine Million. Designs, die in London durchfielen, fanden im
Empire eifrige Kiufer und gelangten bis in Handelsstationen nahe dem
Polarkreis in Kanada. Chintze, in Indien handbedruckte BaumwollstofTe,
brachten Farbe in die Kleidung der Menschen. In England wurden man-
che Leinentuche in Nachahmung italienischen Seidendamasts im Block-
druck gestaltet, doch mit den raffinierteren indischen Mustern konnten
sie nicht mithalten. Baumwolle nahm die Farbe besser auf als Leinen und
konnte im Unterschied zu in Europa gefirbten Stoffen gewaschen wer-
den, ohne an Glanz zu verlieren. Bedruckte Baumwolle erméglichte es,
modische Zuschnitte und lebhafte Designs zu einem erschwinglichen
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Preis herzustellen. Die europdische Alternative, gewebte gemusterte
Wollstoffe, war wesentlich teurer. Farbige Chintze, »die Ware vorneh-
mer Damen in Holland«, bemerkte die EIC 1683, wiirde in England von
der Mittelschicht getragen — den Frauen und Téchtern von Kaufleuten,
Hindlern, Rechtsanwilten, Fabrikanten, Geistlichen, Offizieren und Bau-
ern, die das mittlere Segment der Gesellschaft zwischen dem Adel und
den arbeitenden Massen bildeten.™

Indische Baumwolle stellte eine Gefahr fiir die heimische Woll-, Lei-
nen- und Seidenproduktion dar, was zu einem nahezu europaweiten Ver-
bot von Kattun fiihrte: in Frankreich 1689, in Grofbritannien 1701 und
1722, in Spanien 1713, in Russland 1744. Nur die Niederlande hielten sich
zuriick. 1719/20 wurden im Londoner Stadtteil Spitalfields Frauen von auf-
gebrachten Seidenwebern die Kattunkleider am Riicken aufgerissen. Aber
das Verbot konnte den »Kattunwahn«nicht beenden - ganz im Gegenteil.
Fabrikanten umgingen es, indem sie Baumwolle mit Leinen mischten. Im
Londoner Hafen gingen Textilarbeiter auf eintreffende Schiffe der Ost-
indien-Kompanie und nihten an Bord Kattunhemden und -tiicher, die sie
dann illegal an Land verkauften. Offiziere und Matrosen versuchten in
ihrem Privatgepick Kattun ins Land zu bringen, so wie britische Diplo-
maten und auslindische Gesandte regelmiRig dabei ertappt wurden, wie
sie Seide nach England schmuggeln wollten. Baumwolle gehérte neben
Alkohol, Tee, Tabak und anderen besteuerten Waren zu den beliebtesten
Schmuggelwaren. 1783 stellte der Parlamentsausschuss fiir verbotene Prak-
tiken fest, dass Kattun und Leinen bei der Einfuhr hiufig unter anderen
Waren versteckt, mit bereits von der Akzise abgestempelten Waren ver-
mengt oder mit einem gefilschten Stempel versehen wiirden. Ganz dhn-
lich wurden im franzésischen Lorient Textilien von den Schiffen entladen
und verkauft, bevor sie inventarisiert worden waren. Bei Schmugglerban-
den war Baumwolle sehr beliebt, weil das Verbot sie auf dem Schwarz-
markt besonders profitabel machte. Allein im Londoner Hafen wurden
1780 4099 Kattun- und Musselinstiicke beschlagnahmt, was einen Ein-
druck davon vermittelt, wie viel Konterbande unentdeckt ins Land kam.
1783 schitzte das Unterhaus, dass mehrere Hundert Kiistenschiffe von 30
bis 300 Tonnen an dem Schmuggel beteiligt waren, deren Mannschaften
»mit Schlagstécken und schweren Peitschen bewaffnet, allgemein vom
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Alkohol aufgestachelt und in so groller Zahl versammelt sind, dass die
Steuerbeamten zu stummen Zuschauern der Vorginge reduziert werden.
Spéaher und Kutscher gaben den Schiffen Zeichen, verluden ihre Fracht
auf Wagen und brachten sie mit gefilschten Dokumenten nach London
und in die Stidte der Provinz.'?

Das Baumwollverbot mag riickschrittlich erscheinen, es illustriert aber,
wie weit man sich mittlerweile vom Geist der Luxusgesetze entfernt hat-
te. Die Behérden kiimmerten sich nicht mehr darum, ob einfache Haus-
frauen Farben oder Stoffe trugen, die aristokratischen Damen vorbehalten
waren. Die Frage war nun, wo ein Produkt hergestellt worden war, nicht
mehr, wer es kaufte. Das Verbot war ein Lehrbeispiel dafiir, wie eine in
den Anfingen steckende Industrie durch einen Schutzschirm gefordert
werden konnte. Sein Hauptzweck war die Unterstiitzung der heimischen
Leinen- und Seidenindustrie, aber im Lauf der Zeit fithrte es zum Auf-
bau einer méchtigen britischen Baumwollindustrie. Britische Produzenten
nutzten den Schutz vor auslédndischer Konkurrenz zur Entwicklung neuer
Gewebe, zum Kopieren und fiir Neuerungen. Im spiten 18. Jahrhundert
hatten sie ihre indischen Konkurrenten in Gujarat und an der Koroman-
delkiiste iberfliigelt."® Das urspriingliche Verbot von 1701, das sich gegen
in Indien bedruckte und bemalte Baumwolltuche gerichtet hatte, wurde
1722 auf in Grolbritannien hergestellte Stoffe ausgedehnt, umfasste aber
keine Mischgewebe. In den 1730er Jahren war das aus Manchester stam-
mende Leinen zumeist mit Baumwolle zu Barchent gemischt. Farbechter
Druck mit Kupferplatten, den Francis Nixon 1752 in Irland erfand, und die
Einfithrung der Rotationsdruckmaschine 1783 verschafften den britischen
Baumwollstoffen schlieRlich einen Vorteil vor der in Handarbeit bedruck-
ten indischen Ware. 1774 hob GrofSbritannien das Verbot von bedrucktem
Baumwolltuch auf. Ein Vierteljahrhundert spiter wurden rund 26,5 Mil-
lionen Meter Baumwollstoffe aus heimischer Herstellung verkauft.

Wir sprechen von Baumwolle im Singular, aber im 18. Jahrhundert
bezog sie ihre Anziehungskraft nicht nur aus ihrer Neuheit, sondern
auch aus ihrer Vielfalt. Baumwolle wurde in zweihundert Arten gehan-
delt und iiberzeugte durch eine beispiellose Vielseitigkeit. Fiir die Kiu-
fer bedeutete dies eine bisher unbekannte Qual der Wahl. Wie sollte ein
Verbraucher zwischen all den Stoffarten, ihrem Nutzen, ihrer Qualitit

93



1 Drei Konsumkulturen

und ihrem Preis unterscheiden? Ein Anzeichen dieses Wandels ist das
Auftauchen von Konsumentenratgebern. So enthielt das 1696, kurz vor
dem Baumwollverbot erschienene Merchant’s Ware-House Laid Open, das
sich an »Personen aller Art« richtete, einen alphabetischen Uberblick
iiber indische Baumwolltuche und européische Textilien, von »Alcomore-
hollands, einem holliandischen Leintuch, bis zu »Vehemountys, einem
franzosischen Gewebe. Je groRer die Vielfalt, desto leichter waren die
Menschen zu betriigen. Die Qualitit dem Anschein nach einzuschitzen
war schwierig. Manche Stoffe sahen im Geschift gut aus, trugen sich aber
»wie Papier« oder zerfielen beim ersten Waschen. Die Leser wurden vor
der Tduschung durch »gewiefte Hindler« gewarnt. Stoffballen, das heifst
Baumwolltuch von bis zu 40 Yards (36,5 Meter), wie es fiir Hemden und
Unterkleider verwendet wurde, kosteten 15 Pence pro Yard. Sie wurden in
zwei Arten angeboten, die beide aus Indien kamen: einer erst in England
und einer schon in Indien gefirbten. Man solle sich, so der Ratschlag, stets
fiir Letztere entscheiden, da sie »beim Waschen nicht die Farbe verliert
wie der in England gefirbte Stoff«. Wie aber konnte man im Geschift
den Unterschied erkennen? Antwort: »... anhand der Farbe, denn die indi-
sche Farbung ist wesentlich gleichmiRiger als die englische; die englische
weist braune und dunkle Flecken auf«. Noch schlechter war nach Ansicht
des Autors »Mulmuls, eine Art Musselin oder glattgewebter Stoff, der
»sehr diinn« und »allgemein fadenscheinig« sei »und sich nicht nur auller-
ordentlich schlecht trigt, sondern nach zwei, drei Wischen auch sehr gelb
wird«. Er werde zwar von Hausierern zu einem giinstigen Preis angeboten,
sei aber »beim Tragen ein vollkommener Betrug«. Bei den vielen farbi-
gen Chintzen miisse man unterscheiden zwischen den sehr feinen, mit
Végeln und wilden Tieren bemalten, »die ihre Farbe behalten, bis sie vél-
lig abgetragen sind¢, und dem Chintz-Serunge, der »etwas groberg, »doch
mit sehr schonen Blumen« bemalt sei, die ihre Farbe ebenso gut behalten;
er sei fiir Kleider und Unterrdcke ebenso geeignet wie fiir Bettdecken.™

Im spiten 18. Jahrhundert war die Kleiderrevolution in vollem Gang.
Seide blieb Frankreichs wertvollste textile Exportware, und GrofSbritan-
nien fiihrte sie in zunehmenden Mengen sowohl nach Nordamerika und
Jamaika als auch nach Dinemark und Norwegen aus. Auch in Virginia
liebte die Damenwelt einen Hauch von Rokoko. In England verlor die
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Seide dagegen ihre Exklusivitit, da auch Kaufleute seidene Westen und
Kniehosen zu tragen begannen. Leinen blieb weiterhin billig und wur-
de noch eine Zeitlang fiir Unterwische verwendet. Aber fiir Oberbe-
kleidung wurde Baumwolle zur Norm, und die Menschen waren bereit,
etwas mehr fir sie zu bezahlen als fiir das billigere, aber auch gewthn-
lichere Leinen. Die Armen wechselten allerdings erst im néchsten Jahr-
hundert zur Baumwolle. In Frankreich trugen Handwerker, Ladenbesitzer
und Diener zur Zeit der Revolution von 1789 allesamt mehr Baumwolle
als Wolle oder Leinen; nur in der Garderobe von Adligen musste sie sich
nach der Seide mit dem zweiten Platz begniigen. Auch in New York und
Philadelphia hatte die Baumwolle zu diesem Zeitpunkt die Seide ausge-
stochen. Im Unterschied zu Uhren, deren zunehmender Absatz die Folge
von neuer Technologie und niedrigen Preisen war, war die Baumwolle ein
Paradebeispiel fiir die Mode als ausschlaggebende Triebkraft der Nach-
frage. Und sobald Handwerker und Diener Baumwollkleidung trugen,
begannen sich ihre Herren nach eleganteren und teureren Striimpfen
umzusehen.”

Als Konsumartikel ist die Kleidung einzigartig gefiihlsgebunden. Kein
anderer Gegenstand ist in unserem Leben taktil und visuell derart pri-
sent. Wir beriihren, sehen und spiiren unsere Kleidung. Sie trigt zu unse-
rem Korpergefiihl bei. Die Trennlinie zwischen »uns« und »dem Ding« ist
bei ihr buchstiblich fadenscheinig. In jiingster Zeit hat ein Philosoph der
Kleidung sogar eine »Fast-Lebendigkeit« zugebilligt, da sie sich mit unse-
rem Korper bewegt: "Wir nehmen Kleidungsstiicke als lebendig wahr.
Die Hose geht.«!

Die Lebendigkeit der Kleidung hingt jedoch von Material und Schnitt
ab. Der Wechsel der Stoffe im 18. Jahrhundert hatte enorme Auswirkun-
gen auf die Selbsterfahrung der Menschen. Die Baumwollstoffe waren
materieller Ausdruck einer neuen Kultur des Komforts. Sie waren wei-
cher auf der Haut und leichter als Leinen und Wolle, was den Trend zu
lockeren Schnitten, der schon seit dem 17. Jahrhundert zu beobachten
war, verstirkte. Die Leichtigkeit, mit der sie sich firben lieRen, demokra-
tisierte zudem Farbe und Mode. Um 1700 waren die europiischen Haupt-
stidte iiberwiegend ein Meer aus Schwarz, Grau, Braun und WeiR. Ein
Jahrhundert spiter waren alle Farben des Regenbogens vertreten, und
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zwar nicht nur bei Aristokraten und ihren Dienern, sondern auch bei
Arbeitern. Vor dem Aufstieg der Baumwolle war modische Kleidung ein
Monopol einiger weniger, und dies nicht nur wegen der Luxusgesetze,
sondern auch wegen der hohen Anschaffungs- und Unterhaltskosten,
zumal von Seide. Als der Maler Lorenzo Lotto sich in den 1540er Jahren in
Venedig eine neue Garderobe kaufte, kostete es ihn ein kleines Vermdgen:
Fiir Mantel und Tunika allein musste er die Einnahmen von drei Mona-
ten (14 Dukaten) auf den Tisch legen."” Bedruckter Baumwollstoff kos-
tete mehr als einfarbiger Wollkammgarnstoff, aber weniger als Seide und
gemusterter Wollstoff. In den 1770er Jahren war ein fertiges Baumwoll-
kleid neu schon fiir 8 und gebraucht fiir 3 Shilling zu haben (ein Pfund
waren 20 Shilling); damals verdiente ein Handwerker zwischen 20 und
40 Pfund im Jahr. Ein Markt fiir fertige Kleidung entstand. Helle, modi-
sche Kleidung aus gemusterten Stoffen verlieh Arbeitern und Armen ein
neues Selbstgefiihl. Menschen konnten ihre Lieblingskleidung genaues-
tens beschreiben. So sagte eine arme Britin 1765 bei der Polizei aus, ihr
sei »ein kleines, fortlaufend gemustertes purpur-weifles Baumwollkleid,
nur einmal gewaschen, am Busen mit rotem Band gebunden, mit run-
den glatten Armelaufschligen und einem breiten Band am Rocksaumg,
gestohlen worden."®

Die relativ preisgiinstige und immer vielfiltigere Kleidung hatte
paradoxe Auswirkungen. Leichtere Gewebe bedeuteten, dass man mehr
Lagen benétigte, um sich warm zu halten - Europa ist nicht Indien. Und
dies erdffnete neue Moglichkeiten fiir modische Kombinationen und
Accessoires wie Biander, Hiite und Halstiicher. Gemusterte Halstiicher
wurden auch fiir arme Arbeiter und Bauern erschwinglich. Das Rad von
Erwerb und Ersatz begann sich schneller zu drehen. Wihrend der Preis
eines Mantels oder Kleids sank, stieg der Anteil des Einkommens, der
fiir Kleidung ausgegeben wurde, da die Garderobe der Menschen viel-
filtiger und hiufiger gewechselt wurde. Um 1700 gaben franzosische
Diener 10 Prozent ihres Lohns fiir Kleidung aus. Bis 1780 erhohte sich
dieser Anteil auf ein Drittel. Ironischerweise wechselten wahrschein-
lich die stidtischen Armen am hiufigsten die Kleidung, da sie ihnen, in
Ermangelung von Seife, Waschmdglichkeiten und Ausbesserungen, am

schnellsten verschliss.™
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Markenbildung und Etikettierung gab es schon im Alten Agypten
und Mesopotamien, wo Herrscherhéfe und Biirokratien mit ihrer Hil-
fe den Wert von Waren erhéhten, indem sie ihre Qualitit und ihre Her-
kunft kennzeichneten.””” Im 18. Jahrhundert hoben Hersteller und Hind-
ler die Markenbildung, Produktdifferenzierung und Verkaufsférderung
auf ein neues Niveau. 1754 begann Robert Turlington einen »Lebensbal-
samg, ein Heilmittel gegen Nierensteine, Koliken und »jegliche Beschwer-
deng, in birnenférmigen Glasflaschen zu verkaufen, in die der Name und
das kénigliche Patent geprigt waren. Die Vermarktungskénige waren der
Keramikfabrikant Josiah Wedgwood und sein Partner Thomas Bentley.
Neil McKendrick vermittelt einen Eindruck von ihrer innovativen Ver-
kaufskunst. So verwendeten sie

»Massenverkaufskampagnen, Produktdifferenzierung, Marktseg-
mentierung, detaillierte Marktforschung, Vorformen der Selbstbe-
dienung, eine Bei-Nichtgefallen-Geld-zuriick-Politik, kostenlose
Fuhrwerke, Werbegeschenke zur Verkaufsférderung, Versteigerun-
gen, Lotterien, Kataloge ... langfristige Kredite, gestaffelte Rabatt-
regelungen, einschlieBlich erheblicher Preisnachlésse bei Erstbe-
stellungen, und fast jede Form der Werbung: Geschiftskarten,
Ladenschilder, Brief- und Rechnungsképfe, Zeitungs- und Zeit-
schriftenannoncen, Modebildtafeln und Modemagazine, organi-
sierte Propagandakampagnen, grelle Reklamecoups, sogar falsche
Anschuldigungen mit dem Ziel, einen 6ffentlichen Gegenangriff
fithren zu kénnen«.”!

Wie gesehen, wire es falsch, frithere Gesellschaften als statisch abzu-
tun, und dies trifft sowohl auf Modeartikel im Besonderen als auch auf
den Konsum im Allgemeinen zu. Schon im 14. Jahrhundert hatte sich
der Hof von Burgund als europiisches Modezentrum etabliert. Die Her-
zdge von Burgund waren bekannt fiir ihre prichtige Kleidung. Philipp
der Kiihne (1342-1404) trug eine scharlachrote Weste mit einer Perlen-
stickerei, die vierzig Limmer und Schwine mit goldenen Glocken am
Hals und in den Schn#beln darstellte. Vornehme burgundische Damen
fithrten die Mode hoher, spitzer Hiite ein. Durch ihre Reisen an andere
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Herrscherhofe wurden die Herzége von Burgund zu Trendsettern des
europdischen Adels. In dieser Zeit riickte der Saum der Oberbekleidung
nach oben; die langen, weiten Tuniken der Manner machten engen Wes-
ten und Jacken, die nur knapp iiber die Taille reichten, Platz. Im Lauf
des 15. Jahrhunderts wechselte die Mode von trichterférmigen Armeln
zu Puffdrmeln mit enger Manschette.””? Auch im China der Ming-Zeit
gab es Modeerscheinungen, wie die oben zitierte Klage aus dem 16. Jahr-
hundert {iber den stindigen Wechsel der Linge und Weite von Récken
und Bundfalten belegt. Europier, die mit dem Osten Handel trieben,
kannten die Asiaten als anspruchsvolle Konsumenten. 1617 bemerkte der
Generaldirektor der niederlindischen Ostindien-Kompanie, die Einhei-
mischen seien »sehr heikel in Bezug auf die Qualitit« ihres Tapis, eines
Wickelrocks, und bereit, fiir einen guten Entwurf einen guten Preis zu
zahlen. Bauern mochten sich mit grobem Baumwolltuch zufriedenge-
ben, aber wohlhabende Kunden verlangten nach farbenfrohen, gemus-
tert gewebten Stoffen mit Saum und hiaufig auch mit eingearbeiteten
Goldfiden. Die Auftragsbiicher spiegelten das Eingehen auf den lokalen
Geschmack wider. So bat die VOC-Leitung in Batavia, der Hauptstadt
von Niederlindisch-Indien, die Produzenten an der Koromandelkiiste,
Tapis »mit hellrotem Saum und kleinem Blumenmuster in lebendigen
Farben« zu weben.'”

Das Neue im Europa des spiten 17. und 18. Jahrhunderts war die Insti-
tutionalisierung der Mode als eigenstindige Industrie mit eigenem Kalen-
der und eigenen Medien. Paris gab die Richtung vor, aber es brauchte indi-
sche Weber, die sie einschlugen. VOC und EIC verbanden Trendsetter,
Produzenten und Konsumenten, indem sie in den 1670er Jahren Muster
der Pariser Mode iiber Syrien nach Indien schickten und sie dort von den
Webern kopieren lieBen. Im nichsten Jahrzehnt schloss sich der Kreis,
indem die Attraktivitit neuer Schnitte und Muster aus Indien in den Pari-
ser Salons getestet wurde, bevor sie auf die europiischen Mirkte gebracht
wurden. »Man betrachte dies als stindige, allgemeine Regelt, erklirte der
EIC-Vorstand 1681 »In allen blumigen Seidenstoffen verindere man jedes
Jahr den Schnitt und die Blume so weit wie méglich — denn englische
Ladys und, wie man sagt, die franzésischen und anderen europiischen
auch, werden fiir etwas Neues, in Europa noch nicht Gesehenes doppelt
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so viel ausgeben als fiir eine bessere Seide im selben Schnitt, den sie im
vergangenen Jahr getragen haben.«?

Wer keinen direkten Zugang zu einem Salon oder Herrscherhof hatte,
konnte zu den neuen Modemagazinen greifen. Der franzosische Mercure
begann 1672 Modetipps zu geben. Im nichsten Jahrhundert vervielfachte
sich die Zahl der Damenalmanache, die nun auch Zeichnungen der neus-
ten Kleidermode enthielten sowie Hinweise darauf, wo sie erworben wer-
den konnte. Das Magazine a la Mode, or Fashionable Miscellany beschrieb
im Januar 1777 den Herrenanzug, wie ihn die Geburtstagsgiste der Koni-
gin zu Beginn des Monats getragen hatten: »Die Weste ist mit Pelz gefiit-
tert ... Der Jackenschnitt ist derselbe wie seit einigen Jahren, auBer dass
die Taille kiirzer ist — der Rock natiirlich linger ... Der Armelaufschlag ist
klein und eng, mit drei Knépfen auf der Oberseite.« Fiir Damen war »der
modischste Morgenrock ... ein Déshabilié, das aus einer kurzen Jacke und
einem Unterrock besteht. Die Jacke ist im Allgemeinen am unteren Rand
ungefihr einen Viertel Yard breit mit gefiltelter Gaze oder derselben
Seide verbrimt. In diesem Monat ist jedoch Pelz mehr in Mode als jeder
andere Besatz.« Dazu trug die Frau von Welt eine franzésische Haube. Um
der Mode zu entsprechen, musste sie »einen vollen Zipfel iber dem Kopf
besitzen, aber keinen, der nach hinten hinunterhingt ... eine Anderung,
die in diesem Monat stattgefunden hat.« Modebewusste Damen, die den
Morgenrock kaufen wollten, wurden an Mr. Kluhr im Londoner Covent
Garden verwiesen; die Haube gab es bei Mrs Taylor am Rathbone Place.””
Als Anschauungshilfe enthielt die Zeitschrift zwei Schwarzweillgravu-
ren. Ungefihr in dieser Zeit wurden auch farbige Modezeichnungen und
Modepuppen eingefiihrt (siehe Abbildung 8). Die Puppen bestanden
anfangs aus Holz, doch bis zu den 17goer Jahren hatten sie sich zu einem
fiir den Massenkonsum geeigneten Artikel weiterentwickelt: einer flach
verpackten, 20 Zentimeter groBen Pappfigur, die fiir 3 Shilling verkauft
wurde. Von ihr war es nur noch ein kleiner Schritt zur Spielzeugpuppe
mit einer Garderobe aus sechs Kleidern und austauschbaren Accessoires.

Die Mode iiberschritt die Generationengrenze.'6

Im Nordwesten Europas entstand im 17. und 18. Jahrhundert eine neue,
durch Umfang, Vielfalt und Innovation gekennzeichnete Konsumkultur.
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Der kreisférmige Warenfluss, wie ihn die Renaissance noch kannte, ver-
schwand zwar nicht vollig, wurde aber in ein dynamisches System ein-
bezogen, das stindig Neuheiten erzeugte. Gebrauchte Kleidung, Pfand-
leihen, Auktionen und Geschenke brachten Baumwollkleider und
Teekannen in jeden Haushalt. Anders als im Ming-China war nicht das
Alter, sondern die Neuheit die Triebkraft. Britische Historiker haben
iiber das genaue Datum dieses Wechsels gestritten. Wichtiger ist jedoch
die Frage, warum er eintrat und warum es in England und den Nieder-
landen geschah, und nicht in China oder Italien.

Auf diese Fragen gibt es drei vorherrschende, miteinander im Wett-
streit liegende Antworten: den Lebensstandard (Briten bekamen héhere
Loéhne), die Nachahmung (sie imitierten die hoheren Schichten) und die
»FleiBrevolution« (manche arbeiteten hirter als andere, um mehr Dinge
kaufen zu kénnen). Betrachten wir sie nacheinander.

Im Zuge der Wiirdigung der kommerziellen Vitalitit Chinas in der
Frithmoderne kam es zu einer heftigen Kontroverse dariiber, ob es Hol-
lindern und Englindern wirklich so viel besser ging. In der am weites-
ten entwickelten Region Chinas am unteren Jangtse genossen die Men-
schen um 1800 einen Lebensstandard, der laut dem Historiker Kenneth
Pomeranz mit demjenigen der Englinder und Niederlinder vergleich-
bar war. Die »grolle Divergenz« sei dann im 19. Jahrhundert entstanden,
und zwar nicht infolge einer europiischen Fihigkeit fiir die Moder-
nitit, sondern, was GroRbritannien betrifft, aufgrund einer giinstigen
geographischen Lage und der kolonialen Macht, durch welche die erste
Industrienation tiber Kohle, Sklaven und billige Lebensmittel im Uber-
fluss verfiigte.””

Jiingste Berechnungen bestitigen, dass die britischen Léhne zwi-
schen 1740 und 1800 sanken, zeigen aber auch, dass es ein relativ gerin-
ger Abstieg von einem einzigartig hohen Lohnniveau war, auf dem sich
die Briten in den vier Jahrhunderten seit dem Schwarzen Tod bewegt
hatten. Die hohen Lohne gingen der kolonialen Expansion voraus und
waren zum grofen Teil in der geringen Bevidlkerungszahl und billiger
Energie begriindet. Beide Faktoren férderten Innovation und Produkti-
vitit, die sowohl groRe Erfindungen wie Thomas Newcomens Dampf-
maschine (1710) als auch kleinere Tiifteleien und Verbesserungen her-
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der Pachtbauern, der dominierenden Bevolkerungsgruppe im Jangtse-
delta, ging es besser. Und in Indien erhielten Weber Essen, Wohnung und
andere Zusatzleistungen, die einen direkten Lohnvergleich erschweren.””
Die von Bozhong Li zusammengetragenen Zahlen deuten darauf hin, dass
die Lebensumstinde in Songjiang bei Shanghai wihrend der 1820er Jah-
re annehmbar waren. Danach nahmen Bauern téglich 2780 Kilokalorien
zu sich, was leicht {iber dem von heutigen Gesundheitsexperten empfoh-
lenen Wert liegt und in China erst im Jahr 2000 wieder erreicht werden
sollte. Sie tranken doppelt so viel Tee wie Briten, alen halb so viel Zucker
und rauchten zudem etwas Tabak und Opium, den »kriftigen Freund«.*°
Andererseits wirkt der britische Vorsprung noch gréRer, wenn man die
Vielfalt der verfiigbaren Giiter in die Betrachtung einbezieht, denn diese
geht weit {iber Brot, Kise, Bettwische und Kerzen hinaus; Giiter, die sich
iiblicherweise im Warenkorb fiir den Vergleich des Lebensstandards in
dieser Zeit befinden. Chinesische Pachtbauern, die nebenbei Baumwolle
anbauten, konnten ein Niveau oberhalb des Existenzminimums errei-
chen. Doch diese Art der Arbeit behinderte wohl den weiteren Aufstieg
auf der Entwicklungsleiter, denn etwas von diesem und etwas von jenem
zu tun schrinkt die Fahigkeit zu Spezialisierung und Innovation ein. Dies
sollte sich in einer Welt von sich industrialisierenden Nationen als groBes
Handicap erweisen.

Die Lebensstandarddebatte hat sich auf Arbeiter konzentriert, aber die
Schicht {iber ihnen ist fiir unser Thema ebenso bedeutend. Grof3britan-
nien zeichnete sich durch eine groe Mittelschicht aus, durch die vielen
Kaufleute, Freiberufler, Offiziere und Industriellen. In den 1750er Jahren
hatten vier von zehn Familien ein Einkommen von mindestens 40 Pfund
im Jahr, was doppelt so viel war, wie man nach allgemeiner Ansicht zum
Uberleben brauchte. Diese Schicht konnte erhebliche Summen fiir Kom-
fort und Annehmlichkeiten ausgeben. Im Zuge der Industriellen Revo-
lution wurde die britische Gesellschaft zwar ungleicher, aber im Ver-
gleich sowohl mit China und Indien als auch mit Stideuropa besal} sie
weiterhin eine riesige Mittelschicht.™ Und ihre Mitglieder nutzten mit
zunehmendem Selbstvertrauen die dynamisch wachsende Welt der Din-
ge, um ihren eigenen Platz in der Gesellschaft abzustecken. Anstatt die
alte Elite nachzuahmen, trafen sie mit Hilfe neuer Giiter und Vorlieben
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neue Unterschiede und schufen eine eigene, stirker auf das Private aus-
gerichtete Komfortkultur.

Laut der urspriinglichen These von der Geburt der Konsumgesell-
schaft in GroRbritannien war Nachahmung die Mutter der Nachfrage.
IThre Amme war, mit McKendricks Worten, »das Fabrikmidchen, das sich
wie eine Herzogin kleiden wollte«.®? Dass sich Zeitgenossen iiber anma-
Rende Konsumenten lustig machten, ist nicht verwunderlich. Die Klei-
derrevolution ging iiber ein althergebrachtes Unterscheidungssystem hin-
weg, in dem Kleidung ein gesellschaftliches Rangkennzeichen darstellte.
Statt iiber die Herkunft eines Menschen Auskunft zu geben, schienen
die Kleider plétzlich den Menschen zu machen. Insbesondere Diener,
die sich besser als ihr Stand kleideten, boten Anlass zur Klage. »An ihren
Kleiderns, beschwerte sich Daniel Defoe 1725, »ist schwer zu erkennen,
wer die Herrin und wer das Dienstmidchen ist; ja, oft wird das Dienst-
miadchen die vornehmere von beiden sein.« Dies setze eine Spirale von
Geltungsausgaben in Gang: »Das Dienstmadchen will die Herrin {iber-
trumpfen, die Kaufmannsfrau will die Frau des Gentlemans {ibertrump-
fen, die Frau des Gentlemans ahmt die Lady nach, und die Ladys wett-
eifern miteinander.«*

Zeitgenossische Missbilligung ist freilich kein tiberzeugendes histori-
sches Argument. Zum einen wurden solche Klagen in vielen Gesellschaf-
ten gedulert, etwa, wie erwihnt, im China der Ming-Zeit. Zum anderen
war Nachahmung selten die Haupttriebkraft fiir die Ubernahme eines
neuen Kleidungsstils. Diener hatten hiufig keine andere Wahl, als die
Kleider zu tragen, die sie von ihren Herren erhielten. Britische Handwer-
ker und Arbeiter kleideten sich nicht elegant, um als Herzog oder Her-
zogin durchzugehen, sondern um mit ihresgleichen mitzuhalten, ihre
Reife und Unabhingigkeit zu demonstrieren oder in der Hoffnung auf
eine bessere Anstellung.* Die tatsichliche Verbreitung von Neuheiten
widerlegt die Annahme eines einfachen, von oben nach unten verlaufen-
den Prozesses. Beispielsweise begannen Oberschichtfrauen Chintze erst
in den 16goer Jahren aufen auf ihren Kleidern zu tragen, also nachdem
der »Kattunwahn« eingesetzt hatte. Die Mittelschicht war hiufig nicht
Nachahmer der Aristokratie, sondern Trendsetter.

Die »FleiBrevolution« ist eine dhnliche historische Konstruktion aus
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zeitgendssischen AuRerungen. So beschrieb Defoe im frithen 18. Jahr-
hundert Textilviertel, in denen man »fast hinter jeder Tiir das Rad sich
drehen sieht«. Jeder sei beschiftigt: Eheminner, Frauen, Kinder. Zusam-
men ergiben ihre Lohne eine »erkleckliche Summe«. Um 1770 bemerkte
der Aufklirer James Steuart, frither hitten die Menschen gearbeitet,
weil sie dazu gezwungen worden seien, jetzt dagegen seien sie »zu arbei-
ten gezwungen, weil sie Sklaven ihrer Wiinsche sind«. Nach Ansicht
des Wirtschaftshistorikers Jan De Vries ist genau dies in der Frithmo-
derne in den Niederlanden und GrofRbritannien geschehen. Auf die mit
dem Nobelpreis ausgezeichneten Arbeiten des Okonomen Gary Becker
gestiitzt, beschreibt er die Haushalte als Wirtschaftseinheiten, die ratio-
nale Entscheidungen dariiber treffen, worauf sie ihre Zeit am besten ver-
wenden. Anstatt einfach zu produzieren, was sie selbst benétigten, hit-
ten sie begonnen, ihre Arbeitskraft zu verkaufen, um sich mehr Dinge
leisten zu kénnen. Der Geschmack an Tee, Zucker und vielen anderen
neuen Konsumgiitern habe ganze Familien nicht nur dazu gebracht, sich
den Reihen der Erwerbstitigen anzuschlieRen, sondern auch dazu, linger
und hirter zu arbeiten. Der Industriellen Revolution sei eine Nachfrage-
revolution vorausgegangen.'®

Auf den ersten Blick scheint diese These attraktiv zu sein. Anstatt
die Nachfrage als Reaktion auf ein Angebot zu betrachten, wird sie
zum Schwanz, der mit dem Hund wedelt. Sie bietet eine glatte Erkli-
rung dafiir, warum der Konsum in GroRbritannien zunehmen konnte,
obwohl in der zweiten Hilfte des 18. Jahrhunderts die Lhne sanken.
Aufs Ganze gesehen, stof3t die These jedoch auf eine Reihe erniichtern-
der Probleme. Erstens setzt sie in der Mitte der Geschichte ein und ver-
wechselt Ursache und Wirkung. Die Menschen kauften am Ende mehr
Konsumgiiter, doch dies muss nicht das urspriingliche Motiv dafiir gewe-
sen sein, hirter zu arbeiten. Wahrscheinlich war das Gegenteil der Fall.
Im frithen 17. Jahrhundert, als die Zeiten schwerer wurden, begannen
Puritaner Fleill und Arbeitsamkeit zu predigen.’* Die Menschen began-
nen lidnger zu arbeiten und ihre Arbeitskraft intensiver zu verkaufen,
aber nicht zum eigenen Vergniigen, sondern um zu iiberleben. Im Jahr-
hundert nach dem englischen Biirgerkrieg von 1642 bis 1651 verbesserten
sich die Lebensbedingungen, und im Rahmen dieser Entwicklung gaben

104



Mehr und mehr

Arbeiter ihr Geld eher fiir bessere Mébel aus als fiir Tee, Zucker oder
andere Neuheiten. Mit anderen Worten: Thre Priferenzen blieben weit-
gehend dieselben. Auch Flei und Arbeitsamkeit waren keine unschul-
dige Realitit, sondern verordnetes Ideal, das den Menschen vorschrieb,
wie sie leben sollten, und das von Liberalismus und Imperialismus in die
iibrige Welt exportiert wurde. Die meisten Arbeiter diirften den Schritt
von der MulRe zur Lohnarbeit nicht freiwillig getan haben, sondern aus
Notwendigkeit. Sie wurden weniger von materiellen Wiinschen gezo-
gen, als vielmehr von steigenden Lebensmittelpreisen gestoRen. In der
zweiten Hilfte des 17. Jahrhunderts verlingerte sich die Arbeitszeit wei-
ter — um ein Drittel™ -, und auch dies geschah wiederum als Reaktion
auf eine steigende Inflation und einen hirter umkémpften Arbeitsmarkt.

In seinem Uberblick iiber den Zustand der Armen in den 17goer Jah-
ren (The State of the Poor) bezifferte Frederic Eden das Jahresbudget der
Familie eines durchschnittlichen Bergarbeiters in Cumberland: Danach
verdiente er selbst 26 Pfund, wihrend seine Frau und seine sieben Kinder
18 Pfund beisteuerten.” Von diesem Einkommen, das von den Ausgaben
zur Génze aufgezehrt wurde, wurden immerhin 3 Pfund und 10 Shilling
fiir Tee und Zucker ausgegeben. Aber wuschen sie zusitzlich »gelegent-
lich Eisenerz« aus, um sich Tee und Zucker leisten zu kénnen? Oder um
etwas zur Miete (3 Pfund) und zu den Kosten der vielen Schwangerschaf-
ten und Wochenbettzeiten der Ehefrau beizutragen, die sich im Lauf der
Jahre auf 20 Pfund summierten? Man darf annehmen, dass es nicht das
Verlangen nach Neuheiten oder der Wunsch, seine Umwelt zu beeindru-
cken, war, der die Familie Tee, Zucker und Kerzen kaufen lief8. Vielmehr
taten sie es, um bis spit in die Nacht spinnen zu kénnen, sich warm zu
halten und wach zu bleiben.

Der Zusammenhang zwischen dem Wunsch nach mehr einerseits und
hirterer Arbeit andererseits war nur bedingt vorhanden. In Grol3britan-
nien kam die urspriingliche Nachfrage nach Konsumgiitern aus der Mit-
telschicht, ohne dass diese arbeitsamer wurde: Die Ehefrauen blieben
zu Hause. In Friesland spezialisierten sich Bauern im 17. Jahrhundert,
um mehr ihrer Produkte im Tausch fiir Neuheiten verkaufen zu kénnen,
anstatt sie selbst herzustellen. Im Gegensatz dazu waren in Katalonien,
als es sich im folgenden Jahrhundert industrialisierte, Nebenjobs weit
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verbreitet, und dennoch fehlte es in auffilliger Weise an neuen Kon-
sumgiitern. Unterdessen kauften Haushalte im prosperierenden Kent
einerseits Tafelgeschirr und Vorhinge, wihrend sie andererseits haufi-
ger selbst buken und brauten.”® Die Entwicklungen der Gesellschaften
folgten nicht einem einzigen Weg von neuen Vorlieben zu Wachstum
und Spezialisierung. Verlangen und »Bediirfnisse« waren nicht einfach
da und nétigten die Menschen, sich auf die Mirkte fiir Arbeit und Giiter
zu begeben, wie es das FleiR- oder Arbeitsamkeitsmodell annimmt. Das
Verlangen war ebenso unterschiedlich wie seine von Normen und Insti-
tutionen bestimmte Verbreitung. Die Kaufkraft begiinstigte zwar den
europiischen Nordwesten, war aber nur eine Variable und reicht allein
als Erklirung fiir den Quantensprung des Konsums im 17. und 18. Jahr-
hundert nicht aus.

Was Europa von Asien unterschied, war ein expansionistisches Staa-
tensystem, das auf Konkurrenzdruck mit der Férderung von Innovatio-
nen und der Schaffung von Zukunftsmirkten reagierte. Das beste Bei-
spiel dafiir war Grol3britannien, das gleichzeitig einen atlantischen Markt
schuf und im Schutz eines Importverbots die tiberlegenen indischen Tex-
tilien imitierte. Den indischen Webern fehlte zunichst der Anreiz zur
Innovation — immerhin waren sie besser als ihre Konkurrenten —, und
dann, als sie im spéten 18. Jahrhundert den scharfen Wind der britischen
Konkurrenz zu spiiren bekamen, fehlte ein starker Staat, der sich fiir sie
einsetzte.

Doch auch innerhalb Europas waren die Unterschiede gewaltig. Grol3-
britannien und die Niederlande waren durch eine von férderlichen Ideen
und Institutionen geprigte Atmosphire begiinstigt, die Mianner und ins-
besondere Frauen ermutigte, ins Heer der Erwerbstitigen und Konsu-
menten einzutreten. Wie wir sahen, wurde die Entwicklung in Regionen
wie Wiirttemberg nicht deshalb gebremst, weil die Frauen keine mate-
riellen Wiinsche hatten und nicht arbeiten und Geld verdienen woll-
ten, sondern weil sie bestraft wurden, wenn sie ihre Wiinsche zu ver-
wirklichen suchten. 1742 wurde beispielsweise der Frau eines Wirkers, die
unabhingig gearbeitet hatte, vom 6rtlichen Gericht befohlen, ihre Arbeit
aufzugeben und zu ihrem Mann zuriickzukehren. Ladenbesitzer sorgten
dafiir, dass ihre Stadtverwaltungen das Hausieren verboten; Eheminner
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schlugen mit Billigung der Behérden ihre Frauen, wenn diese aus dem
Haus gingen, um sich eine Arbeit zu suchen; und Ziinfte schrinkten die
Arbeitsmobilitit ein. Zusammengenommen iibten Eheminner, Viter,
Kirchen und Ziinfte eine soziale Kontrolle aus, die in England unbekannt
war.* Man vergleiche dies damit, dass in London im Jahr 1455 die Frauen,
die Seide zu Garn verarbeiteten, ihre Zahl mit »mehr als tausend« anga-
ben, einschlielllich »vieler vornehmer Dameng, die ein »ehrbares« Leben
fithrten und mit ihrer Arbeit zum Unterhalt ihrer Haushalte beitrugen.'*

Schon frith mit einem Zentralstaat gesegnet, blieb England die Viel-
zahl lokaler Behorden und regionaler Michte erspart, die den Giiterstrom
auf dem Kontinent behinderten. Der englische Staat richtete seine Macht
nach aullen. Aufschlussreich ist in dieser Hinsicht der Gegensatz zum
spanischen Weltreich. Da Spanien als erstes Land solch exotische Din-
ge wie Schokolade und Tabak importierte, hitte man erwarten kénnen,
dass es seinen Startvorteil im Konsumrennen nutzt. Doch es fiel rasch
zuriick. Seine Hauptstrategie war es, aus den Kolonien Ressourcen her-
auszuholen, und nicht, einen zusitzlichen Markt fiir die eigenen Pro-
dukte zu entwickeln. Im Innern litt Spanien unter einer Zersplitterung
in regionale Regierungen, Wihrungen und Steuern sowie unter den gro-
Ren Entfernungen und einem schlechten Transportsystem. Kastilien
und Navarra erhoben selbststdndig Import- und Exportzolle und durf-
ten eigene Miinzen prigen. Viele Stidte besalBen die Steuerhoheit. Eine
stark verschuldete Stadt wie Sevilla hielt sich mit Hilfe von Luxussteuern
zahlungsfihig.*? Solche Hindernisse schrinkten die Wahlméglichkeiten
und Gelegenheiten der Spanier, die neuen Produkte und Vorlieben wei-
terzuentwickeln, zwangsldufig ein. So besal’ beispielsweise in der Mitte
des 18. Jahrhunderts nur jede vierte Familie mit mittlerem Einkommen
eine Schale zum Servieren heifler Schokolade. Es gab zwar einige Anzei-
chen fiir eine Verbesserung, insbesondere was die Anzahl und Vielfalt
der Textilien betraf. In Palencia in Nordwestspanien erhéhte der Durch-
schnittshaushalt in den achtzig Jahren nach 1750 die Zahl seiner Klei-
dungsstiicke von 42 auf 71. Doch neue Konsumgiiter tauchten nicht in
einer Welle, sondern eher spirlich auf. Aulerhalb von Madrid, in Pro-
vinzstidten wie Santander, fanden Servietten und Tafelwische — ent-
scheidende Indikatoren zunehmender Verfeinerung - erst zu Beginn des
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